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Abstrak 

Perilaku konsumtif merupakan keinginan untuk mengkonsumsi 

produk atau barang secara berlebihan tanpa mengetahui manfaat dari 

barang atau produk yang dibeli. Perilaku konsumtif dapat 

dipengaruhi oleh faktor eksternal dan faktor internal. Salah satu 

faktor eksternal yaitu konformitas. Mahasiswa sering melakukan 

konformitas untuk menyesuaikan diri pada lingkungannya. 

Berdasarkan fenomena dan pemamparan diatas, maka peneliti 

teratrik untuk melakukan sebuah penelitian mengenai hubungan 

antara konformitas dengan perilaku konsumtif pada mahasiswa 

pengguna online shop. lPelaksanaan  lpenelitian  lini  lmenggunakan  

lpendeketan  lpenelitian  lkuantitatif.  lTeknik  lpengambilan  lsampel  ldalam  

lpenelitian  lini  lmenggunan  lIncidental  lsampling  ldengan  ljumlah  lsampel 

yang telah diperoleh  lsebanyak  l158  lmahasiswa  lpengguna  lonline  lshop.  

lHasil  ldalam  lpenelitian  lini  lmenunjukkan  lbahwa  lkonformitas  ldengan  

lperilaku  lkonsumtif  lpada  lmahasiswa  lpengguna  lonline  lshop  

lmemperoleh  lnilai  lkoefisien  lkorelasi  lsebesar  l0,647  ldengan  lsignifikansi  

lsebesar  l0,000  l(p  l<  l0,01)  lterdapat  lhubungan  lpositif  lyang  lsignifikan  

lantara  lkonformitas  ldengan  lperilaku  lkonsumtif  lpada  lmahasiswa  

lpengguna  lonline  lshop.  lHal  lini  ldapat  ldiartikan  ljika  lsemakin  ltinggi  

lkonformitas  lmaka  lakan  lsemakin  ltinggi  ljuga  lperilaku  lkonsumtif  lyang  

lterjadi  lpada  lmahasiwa  ldan  lsebaliknya,  lsemakin  lrendah  lkonformitas  

lmaka  lsemakin  lrendah  lpula  lperilaku  lkonsumtif  lyang  lterjadi  lpada  

lmahasiswa. 

Kata  lkunci  l:  lPerilaku  lkonsumtif,  lKonformitas 
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Abstract  

Consumptive behavior is the desire to consume products or goods in 

excess without knowing the benefits of the goods or products 

purchased. Consumptive behavior can be influenced by external 

factors and internal factors. One of the external factors is 

conformity. Students often do conformity to adjust to their 

environment. Based on the phenomena and presentation above, the 

researcher is interested in conducting a study on the relationship 

between conformity and consumptive behavior in online shop users. 

The implementation of this research uses a quantitative research 

approach. The sampling technique in this study used incidental 

sampling with a total sample of 158 students using online shop. The 

results in this study indicate that conformity to consumptive behavior 

in online shop users obtains a correlation coefficient value of 0.647 

with a significance of 0.000 (p<0.01) there is a significant positive 

relationship between conformity and consumptive behavior in online 

shop users. This can be interpreted if the higher the conformity, the 

higher the consumptive behavior that occurs in students and vice 

versa, the lower the conformity, the lower the consumptive behavior 

that occurs in students. 

Keywords : Consumtif Behavior, Conformity 
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Pendahuluan  

Perkembangan teknologi yang canggih pada masa kini dapat 

dirasakan oleh semua kalangan. Dalam memenuhi suatu 

kebutuhannya individu tidak akan lepas dari kegiatan konsumsi. 

Dengan belanja, manusia akan dapat memuaskan kebutuhannya 

tersebut. Belanja pada masa kini dapat dilakukan dengan 

menggunakan Smartphone. Jumlah  ldata  lpengguna  lonline  lshop  ldi  

lIndonesia  lsemakin  lmeningkat.  lMenurut  ldata  lyang  ltercatat  ldari  lCNN  

lIndonesia  l(2021)  lkonsumen  lbelanja  lonline  ldi  lIndonesia  lsemakin  

lbertambah  lsetiap  ltahunnya.  lDi  ltahun  l2020  ltercatat  lhanya  l17  ljuta  lorang  

lpengguna  lonline  lshop,  lsedangkan  ldi  ltahun  l2021  ljumlahnya  lnaik  lpesat  

l88%  lmencapai  l32  ljuta  lpengguna  lonline  lshop.  lBelanja  lidealnya  luntuk  

lmemenuhi  lkebutuhan.  lindividu,  lakan  ltetapi  lbanyaknya  lbarang  latau  

lproduk  lyang  ltersedia  ldi  lpasaran  lonline  lmenjadi  lpemicu  lseseorang  

luntuk  lmembeli  lproduk  latau  lbarang  lyang  ltidak  ldibutuhkan.  lHal  ltersebut  

ldapat  ldikategorikan  lsebagai  lperilaku  lkonsumtif.  lHal tersebut sesuai 

dengan data survey yang dilakukan Katadata Insight Center (KIC) 

yang menyatakan jika transaksi belanja online banyak dilakukan oleh 

kalangan anak muda sebanyak 82% responden dengan rentang usia 

18-26 tahun atau dikenal dengan generasi Z.  

Perilaku konsumtif dapat terjadi di semua kalangan, salah 

satunya dikalangan mahasiswa. Sesuai dengan penelitian sebelumnya 

yang dilakukan oleh Parma (dalam Suratno et al., 2021) mengatakan 

jika perilaku konsumtif dominan terjadi pada mahasiswa. Menurut 

Salsabila & Rahma (2019) mengatakan jika adanya tingginya minat 

dalam belanja online pada mahasiswa, tentu saja akan meningkatkan 

perilaku yang konsumtif. Penelitian perilaku konsumtif telah banyak 

dilakukan oleh beberapa peneliti terdahulu yaitu penelitian yang telah 

dilakukan oleh (Diana & Tita, 2019) yang berjudul hubungan antara 

konformitas dengan perilaku konsumtif terhadap online shopping 

pada remaja. Penelitian ini menyimpulkan 14 bahwa remaja memiliki 

karakter yang mudah terpengaruh oleh teman sebayanya yang pada 

akhirnya menimbulkan adanya suatu perubahan gaya hidup 

konsumtif terhadap remaja. Penelitian lainnya yaitu penelitian yang 

dilakukan oleh (Pega & Siti, 2021) yang berjudul hubungan antara 

konformitas dengan perilaku konsumtif pengguna E-commerce 

marketplace, Penelitian lainnya berjudul Hubungan antara 
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Konformitas dengan Perilaku Konsumtif pada mahasiswa di Genuk 

Indah Semarang (Fitriyani et al., 2013). Selain itu ada penelitian 

lainnya yaitu hubungan antara konformitas dengan perilaku 

konsumtif pada pembelian produk online shop pada mahasiswi 

Angkatan 2016 FIP Universitas Negeri Surabaya (Argo, 2019). 

Selanjutnya ada penelitian yang berjudul Hubungan Antara 

Konformitas Teman sebaya dengan Perilaku Konsumtif membeli 

pakaian pada mahasiswi Angkatan 2016 Fakultas Psikologi 

Universitas Diponegoro (Idham Perdana, 2017). Berdasarkan 

penelitian terdahulu yang telah dilakukan, penelitian konformitas 

dengan perilaku konsumtif pengguna online shop merupakan 

penelitian yang menarik untuk dilakukan. Penelitian ini menjadi 

pembeda dilihat dari subjek yang digunakan adalah mahasiswa yang 

berjenis kelamin perempuan dan laki-laki. Mahasiswa merupakan 

transisi dari remaja akhir menuju masa dewasa awal, sehingga tidak 

jarang mahasiswa berperilaku konsumtif agar diterima oleh 

lingkungannya agar diakui eskistensinya (Siregar, 2017). Peneliti 

terdahulu masih cenderung menggunakan remaja sebagai subjek 

yang diteliti dan jenis kelamin cenderung perempuan yang dijadikan 

subjek penelitian. Penelitian terdahulu juga menjadikan salah satu 

media sosial seperti Instagram dan E-Commerce seperti Shopee 

untuk dijadikan suatu patokan penelitian. Sedangkan penelitian ini 

menggunakan semua media sosial dan E-commerce untuk dijadikan 

patokan perilaku konsumtif 

Menurut Sumartono (2002) perilaku konsumtif merupakan 

suatu Tindakan perilaku pembelian produk yang tarafnya sudah 

tergolong tidak memiliki dasar pertimbangan yang rasional, 

melainkan adannya suatu keinginan yang harus dapat dicapai. Dari 

pengertian beberapa ahli diatas dapat disimpulkan jika perilaku 

konsumtif merupakan suatu tindakan perilaku individu untuk 

membeli dan mengonsumsi suatu barang atau produk secara 

berlebihan. Individu yang berperilaku konsumtif cenderung membeli 

untuk memenuhi keinginanya daripada kebutuhanya. Menurut 

Sumartono (dalam Chrisnawati et al., 2011) aspek aspek dari perilaku 

konsumtif yaitu : a. Pembelian secara impulsive, Barang yang dibeli 

hanya berdasarkan hasrrat yang muncul atau keinginan yang harus 

dipenuhi tanpa ada pertimbangan keputusan dan tidak mengetahui 
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apa manfaat barang tersebut. b. Pembelian tidak rasional, Pembelian 

barang yang berlebihan yang di dasari oleh sifat emosional serta 

adanya dorongan untuk terus menerus memuaskan diri dengan 

mengikuti orang lain ataupun berbeda dari orang lain dengan adanya 

perasaan bangga. c. Pemborosan, Pembelian yang lebih 

mengutamakan keinginan daripada kebutuhan sehingga seseorang 

terus menerus mengeluarkan uang yang tidak sesuai dengan 

kebutuhan 

Adapun  lfaktor  lpenyebab  lperilaku  lkonsumtif  lterjadi.  lAdanya  

lsalah  lsatu  lfaktor  leksternal  lsebagai  lpemicu  ldalam  lperilaku  lkonsumtif  

ladalah  lkonformitas  latau  lkelompok  l(Eni  lLestarina  let  lal.,  l2017).  

lMahasiswa  lmerupakan  lindividu  lyang  lsedang  ldalam  lproses  lpencarian  

ljati  ldiri  lsehingga  lmahasiswa  lperlu  lmerasa  lditerima  loleh  

llingkungannya,  lmaka  ldari  litu  lmelakukan  lkonformitas  l(Argo  lS,  l2019).  

lMyers  l(2012)  lberpendapat  ljika  lkonformitas  ladalah  lsuatu  lperubahan  

ldalam  lberperilaku  lyang  ldialami  loleh  lindividu  lyang  ldisebabkan  lkarena  

ltekanan  lkelompok.  lKelompok  ldapat  lmemiliki  lpengaruh  lyang  lbesar  

ldalam  lperilaku  lseseorang.  lMaka  ltak  ljarang  lseseorang  ldapat  lmerubah  

lperilakunya  lhanya  lagar  lbisa  lditerima  loleh  lkelompoknya. Menurut 

Myers (dalam Ningrum et al., 2019) aspek-aspek konformitas dibagi 

menjadi dua aspek, yaitu : a. Aspek Normatif, Dalam aspek normatif 

individu dalam kelompok akan mencari dukungan, menghindari 

penolakan dengan mengikuti ide/peraturan dari dalam konformitas. b. 

Aspek Informasional, Dalam aspek informasional individu dalam 

kelompok akan melakukan perilaku yang sama dan akan 

mendengarkan informasi dari kelompok 

Di  lera  lmilennial  lseperti  lsekarang  ltidak  ljarang  lindividu  lyang  

lmelakukan  lpembelian  lsuatu  lbarang  latau  lproduk  lkarena  ldiracuni  loleh  

lkelompoknya.  lIsitilah  ldiracuni  lsudah  lmenjadi  l“hits”  ldikalangan  

lgenerasi  lmasa  lkini.  lMenurut  lRoberton,  lZielinski  ldan  lWard  l(dalam  

lFitriyani  let  lal.,  l2013)  lmengatakan  ljika  lkonformitas  ldapat  lmemberikan  

lpengaruh  lpada  lpengambilan  lkeputusan  ldalam  lperilaku  lkonsumtif.  

lPerilaku  lkonsumtif  lakan  lmuncul  ljika  lindividu  lmendapat  lpengaruh  

lkonformitas  ldalam  lbentuk  lcompliance.  lCompliance  lmerupakan  lsuatu  

lpengaruh  ldari  lkelompok  luntuk  lmembuat  lindividu  lberperilaku  

lkonsumtif  ltanpa  lbenar-benar  lmempercayai  lapa  lyang  lsedang  lmereka  

llakukan.  L 



6 
 

Konformitas Dan Perilaku Konsumtif Pada Mahasiswa Pengguna 

Online Shop 

Arikhah Nadhila Muzaki, IGAA Noviekayati, Aliffia Ananta 

 

Berdasarkan  lpenjelasan  ldan  luraian  llatar  lbelakang  ldiatas  

lpeneliti  ltertarik  luntuk  lmelakukan  lpenelitian  ldengan  lharapan  ldapat  

lmemberikan  lkontribusi  ldalam  lpenelitian  lpsikologi  lterutama  lFakultas  

lPsikologi  lUniveristas  l17  lAgustus  l1945  lSurabaya,  loleh  lsebab  litu  

lpenelitian  lini  lbertujuan  luntuk  lmengetahui  ladakah  lhubungan  lantara  

lkonformitas  ldengan  lperilaku  lkonsumtif  lpada  lmahasiswa  lpengguna  

lonline  lshop.  L 

Metode  lPenelitian 

 Pendekatan dalam penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Penelitian ini  lmenggunakan  lmetode  ldeskriptif  lkorelasional 

yang bertujuan  l  luntuk  lmengkaji,  lmenjelaskan,  lmemperkirakan  ldan  ljuga  

lmenguji  lsuatu  lhubungan  lterkait  ldengan  lvariabel  lyang  lakan  ldi  lteliti  

lberdasarkan  lpada  lteori  ltanpa  lada  lsuatu  lintervensi  ldari  lpeneliti. 

Konformitas sebagai variabel bebas (X) sedangkan perilaku 

konsumtif sebagai variabel terikat (Y).  

 Subjek pada penelitian ini adalah mahasiswa Universitas 17 

Agustus 1945 Surabaya. Peneliti menggunakan media google form 

sebagai alat pengambilan data. Pengambilan data dilakukan selama 3 

minggu. Dalam  lpenelitian  lini,  lpengambilan  lsampel  lmenggunakan  

lteknik  lIncidental Sampling. Adapun lkarakteristik  lpartisipan  lyang  

ldigunakan  lpada  lpenelitian  lini  ladalah: 1) Mahasiswa Universitas 17 

Agutus 1945 Surabaya  lpengguna  lonline  lshop,  l2)  lmemiliki  lrentan  lusia  

l18  l-  l22  ltahun,  l3) berjenis  lkelamin  llaki  l–  llaki  ldan  lperempuan. 

Berdasarkan kriteria tersebut peneliti mendapatkan sampel sejumlah 

158 mahasiswa, 117 perempuan dan 41 laki-laki dengan rentan usia 

18 tahun berjumlah 6 mahasiswa, 19 tahun berjumlah 11 mahasiswa, 

20 tahun berjumlah 26 mahasiswa, 21 tahun berjumlah 33 mahasiswa 

dan 22 tahunberjumlah 82 mahasiswa.   

Hasil dan Pembahasan 

Uji  lAsumsi  lnormalitas  ldalam  lpenelitian  lini  lmenggunakan  

lteknik  lKolmogorov-Smirnov.  lHasil yang diperoleh  lpada  lskala  

lperilaku  lkonsumtif  lsebesar  l0.200  l(p>0,05)  lmaka  ldinyatakan  lsebaran  

ldata  lberdistribusi  lnormal.  lHasil  luji  llinieritas  lhubungan  lantara  

lkonformitas  ldengan  lperilaku  lkonsumtif  ldiperoleh  ldengan  lp  l=  l0.187  

l(p>0,05).  lmaka  ldari  litu  lhasil  lp>0,05  lmaka  lterdapat  lhubungan  lantara  

lkonformitas  ldengan  lperilaku  lkonsumtif  ladalah  llinier.  
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Tabel  l1.  lHasil  lUji  lNormalitas 

No. Variabel Kolmogorov-

Smirnov 

Keterangan 

Statistic Sig. 

1. Perilaku  

lKonsumtif 

0,047 .200  

l(p>0,05) 

Berdistribusi  

lNormal 

2.  l Konformitas 0,068 
.069  

l(p>0,05 

Berdistribusi  

lNormal 

 

Tabel  l2.  lHasil  lUji  lLinieritas 

No  l Variabel  l F Sig.  l Keterangan  l 

1. Perilaku  

lKonsumtif  l–  

lKonformitas 

1.298 .0,187 Linier 

 

Uji  lhipotesis  lmenggunakan  lkorelasi  lproduct  lmoment  ldiperoleh  

lkoefisien  lkorelasi  lsebesar  lp  l=  l0,647  ldengan  lnilai  lyang  lsangat  

lsignificant  lsebesar  l0,000  l(p<0,05)  lhal  lini  lterbukti  lbahwa  lterdapat  

lhubungan  lpositif  lyang  lsangat  lsignifikan  lantara  lkonformitas  ldengan  

lperilaku  lkonsumtif  lpada  lmahasiswa  lpengguna  lonline  lshop.   

Pada penelitian ini hasil hipotesis dinyatakan diterima, terdapat 

korelasi antara konformitas dengan perilaku konsumtif pada 

mahasiswa pengguna online shop. Berdasarkan hasil analisis data 

yang telah ditabulasi dan dilakukan dengan menggunakan korelasi 

product moment diperoleh skor korelasi sebesar 0,647 dengan 

signifikansi sebesar 0,000 (p<0,01) terbukti bahwa terdapat 

hubungan positif yang signifikan antara konformitas dengan perilaku 

konsumtif pada mahasiswa pengguna online shop. Hal ini dapat 

diartikan jika semakin tinggi konformitas maka akan semakin tinggi 

juga perilaku konsumtif yang terjadi pada mahasiwa dan sebaliknya, 

semakin rendah konformitas maka semakin rendah pula perilaku 

konsumtif yang terjadi pada mahasiswa.  

Berdasarkan skor kategorisasi konformitas pada mahasiswa 

pengguna online shop, telah diperoleh bahwa konformitas yang 

terjadi pada mahasiswa pengguna online shop cenderung sedang 



8 
 

Konformitas Dan Perilaku Konsumtif Pada Mahasiswa Pengguna 

Online Shop 

Arikhah Nadhila Muzaki, IGAA Noviekayati, Aliffia Ananta 

 

sebanyak 35,4%. Sehingga dapat ditarik kesimpulan jika konformitas 

mahasiswa pengguna online shop tergolong sedang dalam 

berkonformitas. lMelalui  lkonformitas  lmahasiswa  lakan  lmenyesuaikan  

ldiri  ldengan  lkelompok.  lDengan  ladanya  lkonformitas  lmahasiswa  lakan  

lcenderung  lberperilaku  lkonsumtif  lyang  lbertujuan  lagar  lditerima  loleh  

lkelompoknya.  lHasil penelitian ini sesuai dengan penelitian yang 

telah dilakukan oleh  lFitriyani, 2013  lmengatakan  ljika  lmahasiswa  

lkhususnya  lmahasiwi  ldalam  lusahanya  lagar  lditerima  loleh  lkelompoknya  

lakan  lbertingkah  llaku  lsama  lataupun  lberpenampilan  lsama  ldengan  

langgota  lkelompoknya.  llHal  ltersebut  ljuga  lsejalan  ldengan  lpenelitian  

lyang  ldilakukan  loleh  lGlock  l(dalam  lSumartono,  l2002)  lyang  lmenyatakan  

ljika  lkonsumsi  lyang  lberlebihan  lsangat  lditentukan  loleh  lsikap  lmudah  

lterpengaruh  loleh  lkelompok.  L 

Berdasarkan skor kategorisasi perilaku konsumtif pada 

mahasiswa pengguna online shop, telah diperoleh skor perilaku 

konsumtif yang cenderung sedang sebesar 33,5% menuju ke tinggi. 

Sebesar 30,4%. Sehingga dapat diatarik kesimpulan jika perilaku 

konsumtif tergolong sedang menuju tinggi. Dari hasil penelitian yang 

telah dilakukan perilaku konsumtif yang terjadi pada mahasiswa 

mendapatkan jika mahasiswa lebih mementingkan keinginannya 

terlebih dahulu daripada keinginanya. Hal tersebut sesuai dengan 

pengertian yang dikemukakan oleh Ainy (2020) jika pada dasarnya 

mahasiswa lebih rela mengeluarkan banyak uang untuk membeli 

suatu barang yang bisa menaikkan posisinya agar dapat diakui 

eksistensinya. 

Berkembangnya teknologi yang canggih online shop sering 

digunakan oleh mahasiswa untuk berbelanja. Hasil penelitian yang 

telah dilakukan menyatakan jika mahasiswa lebih senang berbelanja 

online dikarenakan lebih mudah, praktis, serta banyak pilihan. lOnline  

lshop  lini  ltentunya  ldi  ldukung  loleh  lfitur-fitur  lyang  lmembuat  lmahasiswa  

llebih  lsenang  ldalam  lmelakukan  lbelanja  lmelalui  lonline, diantaranya: 

shoppe sebanyak 152 pengguna, tokopedia sebanyak 34 pengguna, 

lazada sebanyak 11 pengguna, zalora sebanyak 10 pengguna, 

instagram sebanyak 32 pengguna, twitter sebanyak 10 pengguna, 

facebook sebanyak 7 pengguna, whaatsaap sebanyak 32 pengguna, 

tiktokshop sebayak 28 pengguna, dan web sebanyak 9 pengguna.  

lShopee  lmenjadi  lsalah  lsatu  lfitur  lyang  lpaling  lbanyak  ldigunakan  loleh  
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lmahasiswa.  LPenelitian ini  lsesuai  ldengan  lpenilitian  lyang  ltelah  

ldilakukan  loleh  lSalsabila  l&  lRahma  lNio  l(2019)  lyang  lmengatakan  ljika  

lPlatform  lE-Commerce  lShopee  llebih  lpopuler  ldikalangan  lmahasiswa.  

lDengan  ladanya  lperilaku  lkonsumtif  linilah  lmahasiswa  ldapat  

lmemuaskan  lkeinginanya  ldalam  lmembeli  lsuatu  lbarang  ltanpa  lharus  

lmengeluarkan  leffort  ldalam  lberbelanja. 

Kesimpulan  l 

Penelitian  lini  lbertujuan  luntuk  lmengetahui  lhubungan  lanatra  

lkonformitas  ldengan  lperilaku  lkonsumtif  lpada  lmahasiswa  lpengguna  

lonline  lshop.  lPendekatan  ldalam  lpenelitian  lini  lmenggunkan  lpendekatan  

lkuantitatif  ldengan  lsampel  lsebanyak  l158  lmahasiswa.  lSampel  ldalam  

lpenelitian  lini  lmemiliki  lkarakteristik  lyiatu,  lmahasiswa  lpengguna  lonline  

lshop  lyang  lberusia  l18  l–  l22  ltahun  ldan  lberjenis  lkelamin  llaki-laki  ldan  

lperempuan.  lPenelitian  lini  lmenggunakan  lmetode  ldeskriptif  

lkorelasional.  lDan  lmenggunakan  lGoogle  lForm  lsebagai  lpengambilan  

ldatanya.  lTeknik  lanalisis  ldata  lyang  ldigunakan  ladalah  lPearson  lProduct  

lMomment.  lBerdasarkan  lhasil  lpenelitian  ldapat  ldisimpulkan  ljika  

lSemakin  ltinggi  lkonformitas  lmaka  lsemkain  ltinggi  lpula  lperilaku  

lkonsumtif  lmahasiswa  lpengguna  lonline  lshop,  lbegitu  lpula  lsebaliknya  

lsemakin  lrendah  lkonformitas  lmaka  lsemakin  lrenda  lpula  lperilaku  

lkonsumtif  lpada  lmahasiswa  lpengguna  lonline  lshop.  lMelalui  lhasil  luji  

lkorelasi  lmenggunakan  lteknik  lPearson  lProduct  lMomment  ldiperoleh  

lnilai  lsebesar  l0,647  lyang  lsangat  lsignificant  lsebesar  l0,000  l(p l< l0,01)  

lterbukti  lbahwa  lterdapat  lhubungan  lpositif  lyang  lsignifikan  lantara  

lkonformitas  ldengan  lperilaku  lkonsumtif  lpada  lmahasiswa  lpengguna  

lonline  lshop. 

Saran  l 

Berdasarkan  lhasil  lpenelitian  ldan  lpembahasan,  lmaka  lterdapat  lsaran  ldari  

lpeneliti  lyang  lakan  ldisampaikan,  lyaitu  l: 

1. Bagi  lmahasiswa  lpengguna  lonline  lshop  l: 

Bagi  lmahasiswa  lyang  lsering  lmenggunakan  lAplikasi  

lonline  lshop  lbaik  lE-Commerce,  lmedia  lsocial  lseperti  lInstagram,  

lTiktokShop,  lTwitter,  lFacebook,  lWhaatsap,  ldan  lWeb  

ldisarankan  luntuk  llebih  lmengurangi koformitas yang 

menyebabkan  lperilaku  lkonsumtif  lsehingga  ldapat  
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lmempengaruhi  lintensitas  lkonsumtifnya,  ldengan  lcara  lbisa  

lmembedakan  lproduk  latau  lbarang  lyang  ldibeli  lsesuai  ldengan  

lkebutuhan  ldaripada  lmembeli  lproduk  latau  lbarang  lkarena  

lkeinginanya agar diterima oleh kelompok.  lSupaya  ldapat  

lmengurangi  lpembelian  lsuatu  lproduk  lyang  ltidak  lsesuai  ldengan  

lkebutuhan. 

2. Bagi  lpeneliti  lselanjutnya  l: 

Bagi  lpeneliti  lselanjutnya  ldiharapkan  ldapat 

mempertimbangkan faktor-faktor lainnya yang diduga dapat 

mempengaruhi perilaku konusmtif  
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