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Abstrak 

Perilaku konsumtif merupakan keinginan untuk mengkonsumsi produk 

atau barang secara berlebihan tanpa mengetahui manfaat dari barang atau produk 

yang dibeli. Perilaku konsumtif dapat dipengaruhi oleh faktor eksternal dan faktor 

internal. Salah satu faktor eksternal yaitu konformitas. Mahasiswa sering 

melakukan konformitas untuk menyesuaikan diri pada lingkungannya. 

Berdasarkan fenomena dan pemamparan diatas, maka peneliti teratrik untuk 

melakukan sebuah penelitian mengenai hubungan antara konformitas dengan 

perilaku konsumtif pada mahasiswa pengguna online shop. Pelaksanaan 

penelitian ini menggunakan pendeketan penelitian kuantitatif. Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunan Incidental sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 158 mahasiswa pengguna online shop. Hasil dalam 

penelitian ini menunjukkan bahwa konformitas dengan perilaku konsumtif pada 

mahasiswa pengguna online shop memperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 

0,647 dengan signifikansi sebesar 0,000 (p < 0,01) terdapat hubungan positif yang 

signifikan antara konformitas dengan perilaku konsumtif pada mahasiswa 

pengguna online shop. Hal ini dapat diartikan jika semakin tinggi konformitas 

maka akan semakin tinggi juga perilaku konsumtif yang terjadi pada mahasiwa 

dan sebaliknya, semakin rendah konformitas maka semakan rendah pula perilaku 

konsumtif yang terjadi pada mahasiswa. 

Kata kunci : Perilaku konsumtif, Konformitas 
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Abstract 

 

Consumptive behavior is the desire to consume products or goods in 

excess without knowing the benefits of the goods or products purchased. 

Consumptive behavior can be influenced by external factors and internal 

factors. One of the external factors is conformity. Students often do conformity to 

adjust to their environment. Based on the phenomena and presentation above, 

the researcher is interested in conducting a study on the relationship between 

conformity and consumptive behavior in online shop users. The implementation 

of this research uses a quantitative research approach. The sampling technique 

in this study used incidental sampling with a total sample of 158 students using 

online shop. The results in this study indicate that conformity to consumptive 

behavior in online shop users obtains a correlation coefficient value of 0.647 

with a significance of 0.000 (p < 0.01) there is a significant positive relationship 

between conformity and consumptive behavior in online shop users. This can be 

interpreted if the higher the conformity, the higher the consumptive behavior that 

occurs in students and vice versa, the lower the conformity, the lower the 

consumptive behavior that occurs in students. 
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