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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengkaji bagaimana komunikasi politik disajikan dalam 

analisis framing. Topik yang akan disajikan adalah salah satu pemberitaan 

pada kampanye pemilihan Presiden Indonesia 2019, yakni pemberitaan 

tentang pidato Prabowo Subianto di Boyolali yang menyebut “tampang 

Boyolali”. Tujuan penelitian ini adalah mengeksplorasi dan 

mengkomparasikan pemberitaan tentang pidato Prabowo Subianto di 

Boyolali pada media online detik.com dan viva.co.id. Metode penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode studi kasus. Subjek pada 

penelitian ini adalah detik.com dan viva.co.id, dan objek penelitian ini adalah 

pemberitaan mengenai pidato Prabowo Subianto pada kedua subjek 

penelitian tersebut. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah analisis framing model Zhongdang Pan dan Gerald M. Kosicki. Hasil 

penelitian ini adalah detik.com lebih berimbang dalam menyajikan berita 

dibandingkan dengan viva.co.id yang cenderung mengambil sudut pandang 

dari satu sisi saja. Rekomendasi dari penelitian ini adalah media massa 

hendaknya menjaga keutuhan fakta di lapangan dan harus menaati Kode Etik 

Jurnalistik.   

 

Kata kunci: Analisis framing, media online, pidato politik, keberimbangan 

pemberitaan 

  



 
 

ABSTRACT 

 

This research examines how political communication is presented in framing 

analysis. The topic that will be presented is one of the news on the 2019 

Indonesian Presidential election campaign, which is reporting on Prabowo 

Subianto's speech in Boyolali which mentioned "tampang Boyolali". The 

purpose of this research is to explore and compare the news about Prabowo 

Subianto's speech in Boyolali on detik.com and viva.co.id. The research 

method used in this study is a case study method. The subjects in this study 

are detik.com and viva.co.id, and the object of this research is Prabowo 

Subianto's speech on the two research subjects. The data analysis technique 

used in this study is the framing analysis of Zhongdang Pan and Gerald M. 

Kosicki models. The results of this study are that detik.com is more balanced 

in presenting news compared to viva.co.id which tends to take viewpoints 

only from one side. The recommendation of this study is that mass media 

should maintain the integrity of the facts in the field and must comply with 

the Journalistic Code of Ethics. 

Keywords: Framing analysis, Prabowo's speech, political speech, balance of 

news 
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