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BAB VI 

SIMPULAN DAN SARAN 

6.1.  Simpulan 

Berdasarkan hasil pengujian dan pembahasan mengenai “Pengaruh 

Kualitas Produk, Promosi, Persepsi Harga Dan Lokasi Terhadap Keputusan 

Pembelian Di Toko Riksmi Sport Gresik” pada bab sebelumnya, maka dapat 

ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Kualitas Produk (X1) berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y).  

2. Promosi (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). 

3. Persepsi Harga (X3) tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian (Y). 

4. Lokasi (X4) tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). 

5. Dari hasil Uji F diketahui bahwa Kualitas Produk (X1), Promosi (X2), 

Persepsi Harga (X3) dan Lokasi (X4) secara simultan memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y).  
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6.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disampaikan beberapa saran sebagai 

berikut: 

1. Bagi pengelola Toko Riksmi Sport Gresik agar lebih ditingkatkan faktor-

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian, terutama pada kualitas 

produk dan promosi. 

2. Untuk tetap menjaga kepercayaan dari setiap konsumen, perusahaan 

diharapkan senantiasa menjaga pelayanan serta kualitas produk yang 

ditawarkan agar kepuasan dan loyalitas konsumen tetap terjaga dengan 

baik. 

3. Perusahaan juga harus memperhatikan alat promosi lainnya selain promosi 

penjualan dan iklan yaitu seperti penjualan perorangan, hubungan 

masyarakat, dan mengadakan acara khusus pada event-event olahraga.  

4. Disarankan bagi peneliti selanjutnya, hendaknya menambah variabel bebas 

lainnya yang dapat mempengaruhi kinerja karyawan, karena masih banyak 

faktor yang dapat mempengaruhi kinerja karyawan. Ada baikya peneliti 

selanjutnya melakukan perbandingan  dengan perusahaan lain yang sejenis 

baik dikota yang sama maupun kota yang berbeda. 


