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ABSTRACT 

 

The rise in the use of Instagram has finally made Instagram a personal branding 

tool. So in this case, it becomes a new phenomenon where the use of Instagram 

social media is no longer only used as a medium of communication and sharing 

visual works, but rather use of Instagram as a more effective personal branding 

media. Like Sekar Fathiya who also does personal branding through his account 

@sekarfathiya on Instagram as a professional model. The purpose of this study is 

to find out how Sekar Fathiya builds personal branding as a professional hijab 

model on Instagram. This type of case study research was chosen to understand a 

model's branding practice in detail and detail. By using a qualitative descriptive 

approach. The informant selection technique in this study used a purposive 

sampling technique. In collecting data in research using observation, 

documentation, and interviews. The results in this study Sekar Fathiya carried out 

his branding as it was, whereas in this study there was a harmony between what he 

displayed on his Instagram account with his personal life. Overall, of the eight 

personal branding concepts (The Eight Laws of Personal Branding) Sekar Fathiya 

fulfills the characteristics of the 3 components of a personal brand and carries out 

the strategies in Impression Management, namely Ingratiation and Intimidation.. 

Keywords: Personal Branding, Instagram, Model 

  



 

vii 

 

Personal Branding Sekar Fathiya Dalam Media Sosial Instagram 

Noer Mala Febilla Sari 

(NBI 1151700184) 

Pembimbing 1 :Mohammad Insan Romadhan, S.I.Kom., M.Med.Kom 2. Dr Drs. 

Teguh Priyo Sadono, M.Si.  

 

ABSTRAK 

 

Maraknya dalam penggunaan instagram ini pada akhirnya menjadikan instagram 

sebagai alat personal branding. Maka dalam hal tersebut menjadikan sebagai sebuah 

fenomena baru yang dimana penggunaan media sosial instagram ini tak lagi hanya 

dimanfaatkan sekedar sebagai media komunikasi dan berbagi karya visual, namun 

lebih kepada pemanfaatan instagram sebagai media personal branding yang lebih 

efektif. Seperti Sekar Fathiya yang juga melakukan personal branding melalui akun 

pribadinya @sekarfathiya di Instagram sebagai seorang model profesional.Tujuan 

dalam penelitian ini untuk mengetahui bagaimana Sekar Fathiya membangun 

personal branding sebagai model hijab professional di instagram. Jenis penelitian 

studi kasus dipilih untuk memahami praktik personal branding seorang model secara 

spesifik dan mendetail. Dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. 

Teknik pemilihan informan pada penelitian ini menggunakan teknik purposive 

sampling. Dalam pengumpulan data pada penelitian menggunakan observasi, 

dokumentasi dan wawacara. Hasil pada penelitian ini Sekar Fathiya melakukan 

personal brandingnya secara apa adanya, dimana dalam penelitian ini terdapat 

keselarasan dari apa yang ia tampilkan pada akun instagramnya dengan kehidupan 

pribadiya. Secara keseluruhan dari kedelapan konsep personal branding (The Eight 

Law Of Personal Branding) Sekar Fathiya memenuhi karakteristik dari 3 komponen 

sebuah personal brand serta melakukan stategi yang ada pada Manajemen Impresi 

yaitu Ingratitaion dan Intimidation. 

Kata Kunci : Personal Branding, Instagram, Model 
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