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ABSTRAK 

 

Stimulus Respons (SR) merupakan teori yang menjelaskan bagaimana 

media massa dapat memberikan efek langsung kepada khalayak sehingga 

mampu membuat khalayak bertindak seperti apa yang media tersebut 

inginkan. Stimulus disebut sebagai pesan yang ingin disampaikan, sedangkan 

Respon adalah efek atau perubahan sikap yang terjadi pada audience setelah 

merespon pesan tersebut. Hal ini sesuai dengan apa yang dilakukan oleh akun 

Instagram @campaign_id. Sebagai media massa, @campaign_id rutin 

membagikan konten berupa informasi dan pesan persuasi guna mengajak 

khalayak mengikuti aksi sosial yang ada di media tersebut. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh 

konten yang dibagikan media masa  terhadap minat khalayak untuk 

melakukan aksi sosial. Penelitian ini menggunakan 100  responden dengan 

kriteria pengikut Instagram @campaign_id. Objek penelitian ini adalah 

konten Instagram @campaign_id. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

penelitian kuantitatif secara deskriptif. 

Berdasakan hasil penelitian menunjukan bahwa pada uji hipotesis F 

penelitian ini secara simultan dapat diterima, bahwa terdapat pengaruh 

signifikan konten instagram @campaign_id terhadap minat melakukan aksi 

sosial. Sedangkan, pada hasil hipotesis berdasarkan uji T dinyatakan terdapat 

pengaruh positif antara konten instagram @campaign_id dengan minat 

melakukan aksi sosial. Pada uji koefisien determinasi dengan nilai signifikasi 

sebesar lima persen diperoleh pengaruh konten instagram terhadap minat 

melakukan aksi sosial relatif rendah. 

 

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Minat Melakukan Aksi Sosial 
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ABSTRACT 

 

Stimulus Response (SR) is a theory that explains how mass media can 

have a direct effect on audiences so that they are able to make audiences act 

the way the media wants them to. The stimulus is referred to as the message 

to be conveyed, while the response is the effect or change in attitude that 

occurs in the audience after responding to the message. This is in accordance 

with what is done by the Instagram account @campaign_id. As a mass 

media, @campaign_id regularly shares content in the form of information 

and persuasive messages to invite the public to take part in social actions in 

the media. 

This study aims to determine whether there is an influence of content 

shared by mass media on public interest in taking social action. This study 

uses 100 respondents with the criteria for followers of Instagram 

@campaign_id. The object of this research is the content of Instagram 

@campaign_id. The type of research used is descriptive quantitative 

research. 

Based on the results of the study, it was shown that the hypothesis F 

test of this study was simultaneously accepted, that there was a significant 

effect of @campaign_id's Instagram content on the interest in taking social 

action. Meanwhile, the results of the hypothesis based on the T test stated 

that there was a positive influence between @campaign_id's Instagram 

content and interest in social action. In the coefficient of determination test 

with a significance value of five percent, the effect of Instagram content on 

interest in social action is relatively low. 

 

Keywords: Social Media, Instagram, Interest in Social Action 
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