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MOTTO 

 

“Bersyukur bukan hanya sebatas ucapan Alhamdulillah. Bersyukur adalah sikap. Itu 

adalah gaya hidup. Itu adalah cara berpikir. Teruslah bersyukur”  

(Nouman Ali Khan) 

 

“Apa pun yang kamu yakini benar, maka kerjakanlah karena setiap orang memiliki 

keyakinan masing-masing dan mungkin tidak dimengerti oleh orang lain” 

(Agung Prasetia Adi. C) 

  

https://www.fimela.com/lifestyle-relationship/read/4578746/kumpulan-kata-bijak-bersyukur-tentang-kehidupan-yang-menenangkan-hati
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ABSTRAK 

Pada saat ini banyak industri yang bergerak di bidang food & beverage. 

Persaingan yang sangat ketat dengan berbagai macam produk yang ditawarkan di 

pasar yang memiliki kualitas dan inovasi yang beragam. Di Indonesia sendiri 

perkembangan industri ini sangatlah besar dengan munculnya usaha food & beverage 

mulai dari bisnis food & beverage kecil sampai yang besar dan dari yang tradisional 

sampai modern. Salah satu bentuk food & beverage usaha coffe shop dan minuman 

kekinian sekarang yang lagi trand dan berkembang salah satunya adalah Brand 

Minuman Haus Indonesia. Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah adakah 

pengaruh variasi produk, sales promotion, dan harga terhadap keputusan pembelian 

pada brand minuman haus nginden semolo sukolilo Surabaya. Tujuan dari penelitian 

ini yaitu untuk mengetahui pengaruh variasi produk, sales promotion, dan harga 

terhadap keputusan pembelian. Metode penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kuantitatif dengan dengan jenis penelitian asosiasif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah yaitu seluruh konsumen yang membeli dan mengkonsomsi brand minuman 

haus di Jl.Nginden Semolo, Sukolilo, Surabaya dengan jumlah sampel yang di ambil 

96 responden. Metode analisis data dalam penelitian ini adalah menggunakan analisis 

regresi linier berganda, uji determinasi R2 , dan uji hepotesis (uji F dan uji t). Hasil 

penelitian ini menunjukkna bahwa Variasi Produk, Salas Promotion, Dan Harga 

berpengaruh positif dan signifikan baik secara parsial maupun simultan Terhadap 

Keputusan Pembelian. 

 

Kata kunci: Variasi Produk, Salas Promotion, Harga, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRAC 

At this time many industries are engaged in the food & beverage sector. 

Competition is very tight with various kinds of products offered in the market that 

have various quality and innovations. In Indonesia, the development of this industry 

is very large with the emergence of food & beverage businesses ranging from small 

to large food & beverage businesses and from traditional to modern. One of the 

current forms of food & beverage coffee shop and beverage business that is trending 

and developing, one of which is the Indonesian Haus Drink Brand. The formulation 

of the problem in this study is whether there is an effect of product variation, sales 

promotion, and price on purchasing decisions on the drink brand Haus Nginden 

Semolo Sukolilo Surabaya. The purpose of this study is to determine the effect of 

product variations, sales promotions, and prices on purchasing decisions. This 

research method uses quantitative research methods with the type of associative 

research. The population in this study are all consumers who buy and consume thirsty 

drink brands on Jl. Nginden Semolo, Sukolilo, Surabaya with a total sample of 96 

respondents. The data analysis method in this research is using multiple linear 

regression analysis, R2 determination test, and hypothesis testing (F test and t test). 

The results of this study indicate that Product Variation, Salas Promotion, and Price 

have a positive and significant effect both partially and simultaneously on Purchase 

Decisions. 

Keywords: Product Variation, Salas Promotion, Price, and Purchase Decision 
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