
 
 

ANALISIS KOMPARASI PENGARUH KUALITAS PRODUK, BRAND IMAGE, 

DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SUWEGER 

DAN PRODUK HAUS DI SURABAYA 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Untuk Melengkapi Tugas Akademik 

Dan Memenuhi Syarat Mencapai Gelar Sarjana Strata -1  

Program Studi Administrasi Bisnis 

 

 

 

PUTRI INDAYANI 

NPM. 1121800018 

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS ILMU SOSISAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA 

2022 



ANALISIS KOMPARASI PENGARUH KUALITAS 

PRODUK, BRAND IMAGE, DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SUWEGER DAN 

PRODUK HAUS DI SURABAYA 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Untuk Melengkapi Tugas Akademik 

Dan Memenuhi Syarat Mencapai Gelar Sarjana Strata -1  

Program Studi Administrasi Bisnis 

 

 

 

Disusun Oleh: 

PUTRI INDAYANI 

NPM. 1121800018 

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS ILMU SOSISAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA 

2022 



ANALISIS KOMPARASI PENGARUH KUALITAS 

PRODUK, BRAND IMAGE, DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SUWEGER DAN 

PRODUK HAUS DI SURABAYA 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Untuk Melengkapi Tugas Akademik 

Dan Memenuhi Syarat Mencapai Gelar Sarjana Strata -1  

Program Studi Administrasi Bisnis 

 

 

 

Disusun Oleh: 

PUTRI INDAYANI 

NPM. 1121800018 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS ILMU SOSISAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA 

2022 











 

ABSTRACT 
 

The development of marketing strategies is increasingly skyrocketing, making 

business people continue to implement the latest breakthroughs to make new 

invocations and fight other competitors. One of them is a contemporary drink. 

Contemporary drinks are a term used for innovative and popular drinks, both 

because of their unique flavors and characteristics. This study aims to find out 

whether there are differences in product quality, brand image, and price to 

the purchase decision between Suweger products and Haus products in 

Surabaya. This type of research uses quantitative research with a comparative 

approach. This study uses validity test analysis to find out whether the 

questionnaire is valid or not, reliability test to find out whether the 

questionnaire is reliable or not, similarity test, where the test is to find out 

whether or not there is a similarity between 2 variants and uses a difference 

test to find out whether there are differences from 2 groups. The results 

showed that on the product quality variable, there was a significant average 

difference between Suweger products and Haus products towards purchasing 

decisions, the brand image variable showed that there was no significant 

average difference between Suweger products and Haus products against 

purchasing decisions, price variability showed that there was a significant 

average difference between Suweger products and Haus products to 

purchasing decisions, and the purchase decision variable shows that there is 

a significant average difference between Suweger products and Haus products 

against purchasing decisions.  
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ABSTRAK 
 

Perkembangan strategi pemasaran yang semakin meroket, membuat pelaku 

bisnis terus melaksanakan terobosan terbaru untuk membuat invoasiterbaru 

dan melawan kompetitor lainnya. Salah satunya adalah minuman kekinian. 

Minuman kekinian merupakan istilah yang digunakan untuk minuman-

minuman inovatif dan populer, baik kerena rasa maupun ciri khasnya yang 

unik. Penelitian ini bertujuan untuk megetahui ada tidaknya perbedaan 

kualitas produk, brand image, dan harga terhadap keputusan pembelian antara 

produk Suweger dan produk Haus di Surabaya. Jenis penelitian ini 

menggunakan penelitian kuantitatif dengan pendekatan komparatif. Penelitian 

ini menggunakan analisis uji validitas untuk mengetahui apakah kuisinoner 

valid atau tidak, uji reliabilitas untuk mengetahui kuisioner reliabel atau tidak, 

uji kesamaan, dimana uji tersebut untuk mengetahui adanya atau tidak ada 

kesamaan antara 2 varian dan menggunakan uji beda untuk mengetahui ada 

tidaknya perbedaan dari 2 kelompok. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pada variabel kualitas produk, ada perbedaan rata-rata yang signifikan antara 

produk Suweger dan produk Haus terhadap keputusan pembelian. Variabel 

brand image menunjukkan bahwa tidak ada perbedaan rata-rata yang 

signifikan antara produk Suweger dan produk Haus terhadap keputusan 

pembelian. Varibel harga menunjukkan bahwa ada perbedaan rata-rata yang 

signifikan antara produk Suweger dan produk Haus terhadap keputusan 

pembelian, dan variabel keputusan pembelian menunjukkan bahwa ada 

perbedaan rata-rata yang signifikan antara produk Suweger dan produk Haus 

terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Brand Image, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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