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ABSTRACT

Due to the Covid-19 pandemic, the use of skincare products has increased.
The impact is that more and more skincare products are sold in the community. That
way, inevitably a product can survive with the best product attributes and the ease of
achieving a product. This study tries to determine the effect of Product Attributes
and Digital Marketing on Purchase Decisions for Somethinc Products in Surabaya.
This study uses quantitative methods of associative research. And use the Linkert
scale as a measurement. The sampling technique uses non-probability sampling. The
sample studied in this study amounted to 96. Based on the results of the coefficient
of determination test, the R-Square value was 60.1%, meaning that the ability of
product attributes (X1) and digital marketing (X2) in explaining the purchase
decision variable (Y) was 60.1 % and the remaining 39.9% is influenced by other
variables. Meanwhile, from the results of the t-test, it is known that there is an effect
of product attributes on purchasing decisions where tcount is 3,733, while digital
marketing also affects purchasing decisions on Somethinc products where tcount is
4,957. From the F test, Fcount 70,170 with sig 0.000 <0.05, shows HO is rejected
and Ha is accepted, meaning that product attributes (X1) and digital marketing (X2)
have a simultaneous effect on purchasing decisions.

Key words: Product Attributes, Digital Marketing, Purchase Decisions



ABSTRAK

Dikarenakan pandemic Covid-19 menyebabkan pemakaian produk skincare
meningkat. Dampaknya adalah semakin banyak produk skincare yang dijual di
masyarakat. Dengan begitu mau tidak mau sebuah produk bisa bertahan dengan
adanya atribut produk yang terbaik dan kemudahan untuk mencapai sebuah produk
tersebut. Penelitian ini mencoba untuk mengetahui pengaruh Atribut Produk dan
Digital Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Somethinc di
Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif jenis penelitian asosiatif.
Dan menggunakan skala linkert sebagai pengukuran. Teknik sampling menggunakan
non-probability sampling. Sampel yang diteliti dalam penelitian ini berjumlah 96.
Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi didapatkan nilai R-Square adalah sebesar
60,1% artinya kemampuan atribut produk (X1) dan digital marketing (X2) dalam
menjelaskan variabel keputusan pembelian (Y) sebesar 60,1% dan sisanya 39,9%
dipengaruhi oleh variabel lain. Sedangkan dari hasil dari uji t diketahui ada
pengaruh atribut produk terhadap keputusan pembelian dimana thiwng 3,733,
sedangkan digital marketing juga berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
produk Somethinc dimana thiung sebesar 4,957. Dari uji F diperoleh Fhiwng 70,170
dengan sig 0,000<0,05, menunjukkan Hy ditolak dan H. diterima, artinya atribut
produk (X1) dan digital marketing (X2) berpengaruh secara simultan terhadap
keputusan pembelian.

Kata Kunci: Atribut Produk, Digital Marketing, Keputusan Pembelian
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