LAMPIRAN 1



Responden yang terhormat, perkenalkan saya Adi Prasetyo, mahasiswi Universitas 17
Agustus 1945 Surabaya sedang melakukan sebuah penelitian untuk menyusun tugas
akhir skripsi sebagai syarat kelulusan. Penelitian ini berjudul “Pengaruh Social Media
Marketing, Harga, dan Brand image Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk
Fashion Bloods di Surabaya”. Maka dari itu saya memohon kesediaan untuk
meluangkan waktu anda guna mengisi kuesioner online dengan petunjuk yang sudah

KUESIONER PENELITIAN

tertera. Atas waktu dan kesediaanya, saya ucapkan terimakasih.

=

IDENTITAS RESPONDEN
Nama Responden : ........cccoeevevvvrerienen

Jenis Kelamin :

"1 Laki-laki 1 Perempuan
Profesi :

_ Pelajar _ Mahasiswa
_ Bekerja _ Lain-lain
Usia :

_ 15-20 Tahun 1 26- 30 Tahun
_ 21 -25Tahun

Penghasilan per bulan :

_<Rp 1.000.000

_ Rp 1.000.000 — Rp 2.000.000
_ Rp 2.000.000 - Rp 3.000.000
_>Rp 3.000.000

Apakah anda mengetahui brand fashion bloods ?
_Ya _ Tidak

Apakah anda sering menggunakan social media instagram?
_Ya _ Tidak
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Petunjuk Pengisian

Berilah tanda (V) pada salah satu jawaban yang telah disediakan pada
pernyataan yang terdapat pada kuesioner. Adapun 4 (empat) pilihan jawaban
yang wajib diisi salah satu oleh responden, sebagai berikut :

SS = Sangat Setuju
S = Setuju

KS = Cukup Setuju
TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

No

Pernyataan SS S KS TS STS

Social Media Marketing

Online Communities

Saya tertarik menjadi pengikut akun
instagram bloods clothing

Interaction

Sosial media Bloods clothing
memberikan layanan untuk
berinteraksi secara mudah

Sharing of Content

Konten yang ditampilkan bloods
clothing diinstagram menarik

Accessibility

Layanan akses mengenai informasi
produk bloods Clothing melalui
intagram mudah didapatkan
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No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Harga

Keterjangkauan harga

Bloods Clothing menawarkan harga
produk yang terjangkau

Kesesuaian harga dengan kualitas
produk

Bloods clothing memberikan harga
yang sesuai dengan kualitas produk

Daya saing harga

Harga pada Bloods Clothing dapat
bersaing dengan produk-produk
store lainnya

Kesesuaian harga dengan manfaat

Harga produk bloods clothing sesuai
dengan manfaat produk yang
diharapkan

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Brand Image

Corporate Image (citra pembuat)

Bloods clothing membuat merek
produk yang mudah diingat

Bloods merupakan produk lokal
dengan desain produk yang cukup
bagus

User image (citra pemakai)

Saat memakai produk merek Bloods
Clothing sesuai dengan selera yang
diharapkan

Product image (citra produk)

Produk yang ditawarkan Bloods
clothing memiliki tampilan yang
elegan dan simple
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No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Minat Beli

Minat Transaksional

Produk Bloods Clothing yang
ditawarkan membuat saya tertarik
untuk membelinya

Minat Referensial

Rekomendasi dari teman mengenai
produk Bloods Clothing membuat
saya tertarik ingin membeli

Minat Preferensial

Bloods Clothing memiliki
keunggulan mengenai produknya

Minat Eksploratif

Saya mencari informasi mengenai
produk bloods clothing terlebih
dahulu sebelum melakukan
pembelian
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Tabulasi Karakteristik Responden

No | Nama Lengkap Jenis Kelamin Profesi Usia
1 ca Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
2 dewi s Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
3 Sheila unch Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
4 syaharani Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
5 Showam Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
6 rokim Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
7 erwin agustino Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
8 aulia Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
9 Johan afriel Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
10 Claritha Angaline Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
Djaja
11 Dheyy Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
12 awmirahh Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
13 Joni Laki-Laki Lainnya 26-30 Tahun
14 Rizna Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
15 Fara Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
16 Bellaa Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
17 Agung prasetia Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
18 Diani Trihaswari Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
19 rani Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
20 Putri Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
21 ADITYA PASA Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
SAPUTRA
22 Al Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
23 Sony Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
24 Angelina Ceska Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
25 Nisa Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
26 DellaC Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
27 Muhammad Inan Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
Kautsar
28 Fetrymegaa Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
29 Maharani alvika Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
30 Anisya mei Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
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31 Erisca Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
32 | Marsella Agustin Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
33 | Nila dwi Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
34 | Dimas setiyawan Laki-Laki Bekerja 26-30 Tahun
35 | alfi Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
36 Mas Akbar Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
Kanjeng Aryo Sam
37 Moch. Mufajarudin | Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
Dwi Saputra
38 | CINDY Perempuan Pelajar 21-25 Tahun
39 | Andi prastyo Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
40 | Eny Wulandari Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
41 | Aryo bagus Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
42 | Afifah Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
43 | Ulil Laki-Laki Bekerja 26-30 Tahun
44 Rizal Alvian R Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
45 | Dinda Rizky Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
46 | Dema Kartika Perempuan Lainnya 21-25 Tahun
Ekananda
47 | M Soleh Laki-Laki Bekerja 26-30 Tahun
48 | Dewi murdayanti Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
puspitaningsih
49 | Cici Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
50 | Haddad Vijay Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
Kumar
51 | Adis Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
52 | Cviery Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
53 | Aulia Anggraini Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
54 | Elvi Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
55 | Dio Prasetyo Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
56 | Alden Putra Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
Adinika
57 | Nadia Nur Perempuan Mahasiswa 15-20 Tahun
Saharani
58 | Lilis Ida Wati Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
59 | Irma Adelia Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
60 | ICHA BELLA Perempuan Pelajar 15-20 Tahun
61 | Nanda Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
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62 | Wildan Anfasa Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
63 | Widyati Octavani Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
Pratama
64 | Novia Nilam Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
65 | Lia atika Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
66 | Achmad Faishal Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
Nur Cahyadi
67 | Noviarohma Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
68 | Faizal wahyu Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
69 | Jalil Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
70 | dewi Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
71 | Satriya Bayu Laki-Laki Lainnya 26-30 Tahun
Erlangga
72 | Agus firmansyah Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
73 | Ricky Riantama Laki-Laki Lainnya 21-25 Tahun
74 | April Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
75 | Gheazhella Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
76 | Kresna Sandhi Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
Laksa
77 | lvan Maulana Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
78 | Mei andrianingrum | Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
79 | Ivena Andrea Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
Safira
80 | Ferdihansyah Tri Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
Satiya
81 | feby larasati Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
82 | Wahyu hidayat Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
83 | Ndaru fajar Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
84 | Heri catur setiawan | Laki-Laki Lainnya 26-30 Tahun
85 | Husni mubarok Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
86 | pawit Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
87 | Firman Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
88 | Efreldo kurniawan Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
89 | Ari purnomo Laki-Laki Bekerja 26-30 Tahun
90 | Satrio pinandhito Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
91 | Fitra Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
92 | Alfiah zannuba c. Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
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93 | Kenya Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
94 | Anggun Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
95 | Pessok Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
96 | Khoirul Laki-Laki Bekerja 21-25 Tahun
97 | Dian afifudin Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
98 | Tasya Perempuan Mahasiswa 21-25 Tahun
99 | Cintya Perempuan Bekerja 21-25 Tahun
100 | Vicky Laki-Laki Mahasiswa 21-25 Tahun
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Tabulasi Data Responden

Social Media Marketing (X1)
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4,10

16,41

4,33

4,16

4,21

4,08

RATA-
RATA
SCORE

Tabulasi Data Responden

Harga (X2)
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4,25

4,75

3,5
4,5

4,5
4,25

3,5
4,25

4,5
4,25

3,75

4,25

2,5
4,25

4,5
4,25
4,25
3,75

3,5

4,5

4,5

17
20
12
19
14
18
20
18
17
20
14
17
16
20
18
17
16
15
20
17
10
17
20
16
18
17
17
15
14
16
18
16
20
18
16
16

25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36
37

38
39

40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57

58
59

60
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97 4 4 4 4 16 4
98 4 4 4 5 17 4,25
99 4 5 5 5 19 4,75
100 4 4 4 4 16 4
TOTAL | 419 | 423 | 418 | 422 | 1647 | 411,75
SCORE
RATA-
RATA 4,19 4,23 4,18 4,22 16,47 4,11
SCORE
Tabulasi Data Responden
Brand Image (X3)
NO Pertanyaan X3 TOTAL RATA-
3.1 X3.2 X3.3 X3.4 RATA
1 5 5 5 5 20 5
2 3 4 4 4 15 3,75
3 4 4 4 4 16 4
4 3 4 5 4 16 4
5 5 4 4 5 18 4,5
6 5 5 5 5 20 5
7 4 4 4 5 17 4,25
8 4 5 4 2 15 3,75
9 4 5 4 4 17 4,25
10 4 4 4 4 16 4
11 5 4 4 4 17 4,25
12 4 4 4 4 16 4
13 5 5 4 5 19 4,75
14 4 4 4 4 16 4
15 4 4 4 4 16 4
16 4 4 5 4 17 4,25
17 5 4 4 4 17 4,25
18 4 4 4 4 16 4
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4,25

3,5

3,5

3,5

4,25
4,25

3,75

4,5
4,25

4,5
3,75

3,5
2,75

4,5

3,5

4,25

3,5
3,75

17
14
20
14
20
20
16
16
12
20
14
16
20
17
17
20
15
16
16
20
18
17
18
15
20
14
11
18
14
16
17
14
15
16
16
16

19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35
36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
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4,5
3,25

4,25
4,75
4,25

3,75

2,25
3,5

3,5

3,25
4,25

4,5

3,75

3,75

4,25

3,5
4,25

18
13
20
17
19
17
12
15
12
16

14
14
13
17
16
20
16
20
20
18
15
20
20
20
15
16
20
17
16
20
14
17
16
16
16

55
56

57

58

59

60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85
86
87
88
89
90




91 5 5 5 5 20 5
92 5 5 4 5 19 4,75
93 4 4 4 4 16 4
94 4 5 5 4 18 4,5
95 4 5 5 5 19 4,75
96 5 4 4 4 17 4,25
97 4 5 4 4 17 4,25
98 5 4 4 4 17 4,25
99 4 4 4 5 17 4,25
100 5 5 5 3 18 4,5
TOTAL| 400 | 422 | 412 | 417 | 1636 409
SCORE
RATA-
RATA 4,2 4,22 4,12 4,17 16,36 4,09
SCORE
Tabulasi Data Responden
Minat Beli (Y)
NO Pertanyaan Y TOTA RATA-
Y1 Y2 Y3 Y4 L RATA
1 5 5 5 5 20 5
2 3 4 4 4 15 3,75
3 4 4 4 4 16 4
4 3 4 4 4 15 3,75
5 3 4 4 3 14 3,5
6 5 5 5 5 20 5
7 5 5 4 4 18 4,5
8 4 4 2 5 15 3,75
9 4 4 5 4 17 4,25
10 4 4 4 4 16 4
11 5 5 4 4 18 4,5
12 4 4 4 4 16 4
13 1 1 2 2 6 1,5
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4,5
4,75
4,25
3,75

4,5

3,5

4,25

3,75
4,25

3,25

3,5

3,5
3,25

4,5
3,75

3,25
3,75

3,75

18
19
17
15
16
18
14
20
17
20
16
12
15
17
16
13
14
14
13
18
15
20
16
20
20
13
15
20
20
20
15
16
20
16
16
20

50
51

52

53

54
55
56

o7

58

59

60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85




100

86 4 4 4 5 17 4,25
87 4 5 4 4 17 4,25
88 4 4 4 4 16 4
89 4 4 4 4 16 4
90 4 5 4 5 18 45
o1 4 4 4 4 16 4
92 5 5 5 4 19 475
93 4 5 5 5 19 4,75
94 5 5 5 5 20 5
95 5 5 4 5 19 4,75
9 5 4 4 4 17 4,25
97 3 4 4 4 15 3,75
98 4 5 5 4 18 45
99 4 4 4 4 16 4
100 4 4 4 4 16 4

TOTAL | 15 | 411 | 417 | 430 | 1635 | 408,75

SCORE

RATA-

RATA | 412 | 411 | 417 | 43 | 1635 | 408

SCORE
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
Uji Validitas Social Media Marketing (X1)

Correlations

X1 X2 X3 X4 SOSIAL

MEDIA
Pearson Correlation 1 737" 787" ,500™ ,835™
X1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,005 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation 737" 1 ,891" ,816™ ,966™
X2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation 787" ,891" 1 ,661" ,929"
X3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,500™ ,816™ ,661" 1 ,845™
X4 Sig. (2-tailed) ,005 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
SOSIA Pearson Correlation ,835" ,966™ ,929" ,845™ 1

LMEDI  Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

A N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas Social Media Marketing (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's N of Items
Alpha

,915 4
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
Uji Validitas Harga (X2)

Correlations

X1 X2 X3 X4 Harga
Pearson Correlation 1 ,132 ,233 -,007 ,211
X1 Sig. (2-tailed) 485 215 970 262
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,132 1 475" 528" ,789"
X2 Sig. (2-tailed) 485 ,008 ,003|  ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,233 475" 1 ,626™( ,820™
X3 Sig. (2-tailed) 215 ,008 ,000[ ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation -,007 ,528™ ,626™ 1l ,800™
X4 Sig. (2-tailed) ,970 ,003 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation 211 ,789™ ,820™ ,800™ 1

Harga Sig. (2-tailed) ,262 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas Harga (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's N of Items
Alpha

,697 4
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
Uji Validitas Brand Image (X3)

Correlations

X1 X2 X3 X4 Brand
Image
Pearson Correlation 1 ,593" 442" ,683" ,851"
X1 Sig. (2-tailed) ,001 ,014 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,593" 1 ,598™ ,504™ ,800™
X2 Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,005 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation 442" ,598™ 1 541" , 754"
X3 Sig. (2-tailed) ,014 ,000 ,002 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,683™ ,504™ ,541" 1 ,861"
X4 Sig. (2-tailed) ,000 ,005 ,002 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,851" ,800™ ,754™ ,861" 1
Brand )
mage Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas Brand Image (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

,830




Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Uji Validitas Minat Beli ()

Correlations

105

X1 X2 X3 X4 MinatBe
li
Pearson Correlation 1 ,768" ,492" ,591" ,862"
X1 Sig. (2-tailed) ,000 ,006 ,001 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,768" 1 , 704" ,638" ,929"
X2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,492" , 704" 1 ,463" , 791"
X3 Sig. (2-tailed) ,006 ,000 ,010 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,591" ,638™ ,463™ 1 779"
X4 Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,010 ,000
N 30 30 30 30 30
Pearson Correlation ,862™ ,929™ , 791" 779" 1
Minat
noi | SO (2tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas Minat Beli (YY)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

,860
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Hasil Uji Asumsi Klasik
Hasil Uji Normalitas Histogram

Histogram

Dependent Variable: Minat Beli

Mean =127E-15
30 Std. Dev.'= 0,985
N=100

I
5
1

Frequency
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Regression Standardized Residual

Hasil Uji Normalitas P-Plot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Minat Beli
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Hasil Uji Multikolonieritas

Model Collinearity
Statistics
Tolerance| VIF
(Constant)
Social Media Marketing 571 1,752
1
Harga ,347 2,879
Brand Image ,390 2,567
Dependent Variable: Minat Beli

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Minat Beli

Regression Studentized Residual
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Hasil Uji Analisis Linear Berganda

Coefficients?

Model Unstandardized Standa_ro_lized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Erroy Beta
(Constant) 3,981 1,499 2,655 ,009
Social Media ,233 ,097 ,243| 2,390, ,019
1 Marketing
Harga ,209 ,140 195/ 1,492) ,139
Brand Image 317 ,126 310 2,511 ,014
a. Dependent Variable: Minat Beli
Hasil Uji R dan Uji Determinasi (R2)
Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Stdihlirror of
Estimate
1 ,659? 434 417 1,828

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Social Media Marketing, Harga




Hasil Uji t (Parsial)
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Coefficients?

Model Unstangla_rdized Standa_lrt_jized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Errof Beta
(Constant) 3,981 1,499 2,655 ,009
Social Media ,233 ,097 ,243 2,390 ,019
Marketing
Harga ,209 ,140 ,195 1,492 ,139
Brand Image 317 ,126 ,310 2,511 ,014
a. Dependent Variable: Minat Beli
Hasil Uji F
ANOVA?®
Model Sum of df Mean Square F Sig.
Squares

Regression 246,284 3 82,095 24,573 ,000P

Residual 320,716 96 3,341

Total 567,000 99

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Social Media Marketing, Harga
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