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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine whether there is a significant effect of social
media marketing on buying interest in bloods fashion products, whether there is a significant
effect of price on buying interest in bloods fashion products, whether there is a significant
effect of brand image on buving interest in bloods fashion products and whether there is a
Jointly significant effect of independent variables on the dependent variable . This study uses a
quantitative approach (multiple linear regression), the population in this study are all
Surabaya c‘.fm.\‘m.ina who like the bloods fashion brand and who have bought it, with a total
population of 100 respondents. The results of this study indicate that the variables of social
media marketing, price and brand image simultaneously have a significant effect on the
variable of buying interest in hloods _fash products, obtaining a significant result of 0.000
<0.05 in the F (simultaneous) test. While the variables of social media marketing and brand
image have a significant partial effect on the buving interest variable, while the price
variable has no partial significant effect on the buving interest variable in bloods fashion
products.

Keywards: Social Media Marketing, Price, Brand Image, Purchase Intention.
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EBSTRAK
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh signifikan social

media marketing terhadap minat beli pada produk fashion Bloods, apakah terdapat
pengaruh signifikan harga terhadap minat beli pada produk fashion bloods, apakah terdapat
pengaruh signifikan brand image terhadap minat beli pada produk fashion bloods dan
apakah terdapat pengaruh signifikan secara bersama-sama variabel bebas terhadap variabel
terikat. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif (regresi linear berganda),
populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen surabaya yvang menyukai brand
fashion Bloods dan yang pernah membeli, dengan jumlah populasi yang dijadikan sampel
adalah 100 responden. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara bersama-sama
variabel social media marketing, harga dan brand image berpengaruh signifikan secara
simultan terhadap variabel minat beli pada produk fashion Bloods, memperoleh hasil
signifikan 0,000 <005 pada uji F (simultan) . Sementara variabel social media marketing
dan brand image berpengaruh signifikan secara parsial terhadap variabel minat beli,
sedangkan variabel harga tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap variabel
minat beli pada produk fashion Bloods.
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PENDAHULUAN .
1
Fashion merupakan gaya yang diterima atau yang tengah populer dalam waktu
tertentu (Kotler & Keller, 2009). Saat ini fashion di Indonesia semakin berk@@bang
mengikuti trend modernisasi anak muda sekarang yang menyukai brand lokal. Hal ini
menjadikan masyarakat semakin selektif dalam menentukan gaya hidup.

Merek fashion lokal di Indonesia semakin banyaknya peminabrand buatan
indonesia, maka perlunya pengembanan media sosiel] Bloods dalam pemasaran yang
dilakukan melalui media sosial yang menarik. Untuk menarik perhatian calon
konsumen, tentunya diperlukan cara yang tepat agar informasi mengenai produk atau
jasa yang bersangkutan dapat tersampaikan secara optimal. Dalam hal ini promosi
melalui internet khususnya media sosial menjadi sarana yang cukup menjanjikan
dalam sebuah bisnis untuk bisa bern'nbang. Semakin ketatnya persaingan dalam
dunia fashion brand lokal dengan memperkenalkan merek pada konsumen juga
menjadi tantangan tersendiri.

Menggunakan media sosial sebagai promosi yang salah satunya adalah Instagram.
Untuk mempromosikan produk mereka ke masyarakat luas. Agar promosi tersebut
tepat sasaran, maka perusahanan milik brand clothing bloods perlunya menerapkan
social media marketing, harga, dan brand imange yang menarik sebagai komunikasi
dengan pelanggan yang harus dibangun semenarik mungkin untuk dapat meningkatkan
minat beli konsumen.

METODE PENELITIAN
Penelitian ini merupakan penelitian yang menggunakan jenis deskriptifl dengan

pendekatan kuantitatif dalam penelitian ini mencari responden untuk menjawab
pemyataan yang disebar yaitu kuesioner dengan menggunakan google form dan hasil
dari jawaban responden diukur menggunakan skala likert. Populasi dalam penelitian
ini adalah konsumen produk fashion Bloods di Surabaya. Sedangkan untuk sampel
dalam penelitian ini adalah Masyarakat kota Surabaya yang menyukai trend fashion,
masyarakat yang aktif sosial media instagram dan pernah mengakses akun Sosial
Media Bloods, masyarakat yang pernah membeli produk fashion Bloods. Dalam
penelitian ini metode yang digunakan untuk pengambilan sampel menggunakan
purposive sampling dengan menetapkan pertimbangan- pertimbangan tertentu atau
kriteria-kriteria tertentu dalam melakukan pengambilan sampel untuk twjuan penelitian
ini.,

Sumber data yang digunakan yaitu menggunakan data primer yang dimana para
responden memeberikan tanggapan melalui penyebaran kuesioner terkait penelitian
dari variabel-variabel yang akan diteliti. Pada penelitian ini teknik analisis data yang
digunakan merupakan regresi linear berganda, uji instrumen yang meliputi uji validitas
dan uji realibilitas, serta uji hipotesis yang meliputi uji t, uji £, uji R

HASIL DAN PEMBAHASAN

1.

HASIL ANALISIS DATA

A. Uji Regresi Linear Berganda
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Coefficients®
Model Unstandardized Standardized | Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Erro] Beta
(Constant) 3.981 1499 2,655 009
Social Media 233 097 243 2390 019
! Marketing
Harga 209 140 195 1492 139
Brand Image 317 126 10| 2511 014
a. Dependent Variable: Minat Beli
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a. Nilai konstanta Minat Beli (Y) sebesar 3,98I!ng menyatakan jika variabel X1, X2,
X3 sama dengan nol yaitu Social Media Marketing , Harga, Brand Image maka Minat
Beli adalah sar 3981,

b. Koefeisien X1 sebesar 0233 berarti bahwa setiap terjadi peningkatan variabel X1
(Social Media Marketing) sebesar 19 maka Minat Beli meningkat sebesar 0,233
(23 3%).

¢. Koefeisien X2 sebesar 0209 berarti bahwa setiap terjadi peningkatan variabel X2
(Harga) sebesarfile maka minat beli meningkat sebesar 0209 (20.9%).

d. Koefeisien X3 sebesar 0317 berarti bahwa setiap terjadi peningkatan variabel X3
(Brand Image) sebesar 19 maka minat beli meningkat sebesar0.317 (31.7%).

B. Ujit
Coefficients®

Model Unstandardized Standardized t Sig.

Coefficients Coefficients

B Std. Error] Beta
(Constant) 3,981 1.499 2,655 009
Social Media 233 097 243 2,390 019
Marketing
Harga 200 140 105 1,492 139
Brand Image 317 126 310 2511 014
a. Dependent Variable: Minat Beli

a. Social media marketing memperoleh nilai t hitung sebesar 2,390 lebih besar dari t
tabel dengan nilai Sig sebesar 0,019, nilai Sig lebih kecil dari pada 0.05. Dengan
demikian keputusan dan nitai t tabel HO ditolak dan Ha diterima. Artinya variabel
Social Media Marketing mempunyai pengaruh yang siginifikan terhadap Minat Beli.

b. Harga memperoleh nilai t hitung sebesar 1,492 lebih kecil dari t tabel 1984 dengan nilai
Sig sebesar 0.139, nilai Sig lebih besar dari pada 0.05. Dengan demikian bahwa variabel
harga mendapat nilai t hitung lebih kecil dari t tabel maka HO diterima dan Ha ditolak.




Artinya variabel Harga tidak berpengaruh yang siginifikan terhadap Minat Beli.

¢. Brand image memperoleh nilai t hitung sebesar 2,511 dengan nilai Sig sebesar 0,014,
nilai Sign lebih kecil dari pada 0.05. Dengan demikian variabel brand image memperoleh
nilai t hitung lebih besar dari t tabel jadinya HO ditolak dan Ha diterima. Artinya variabel
Brand Image mempunyai pengaruh yang siginifikan terhadap Minat Beli.

C. Ujif
ANOVA*
Model Sum of df Mean Square F Sig.
Squares
Regression 246,284 3 32095 24 573 000
Residual 320,716 96 3.341
Total 567000 99

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. Predictors: (Constant). Brand Image, Social Media Marketing, Harga

Tingkat signifikannya pada tabel uji F yang diolah menggunakan SPSS memperoleh nilai sig
0.000 < 0.05. Dengan { hitung sebesar 24,573 > dari f tabel yaitu 3.091 demikian HO ditolak dan Ha
diterima. Artinya terdapat pengaruh variabel Social Media Markering (X,), Harga (X4), dan Brand
Image (X3) secara bersama-sama mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli produk

fashion Bloods.

D. Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Stdéhirmr of
Estimate
1 H59° 434 417 1.828

a. Predictors: (Constant), Brand Image. Social Media Marketing, Harga

Koefisien Determinasi (Rn'nempemleh angka R2 (R Square) sebesar 0434 atau(433%).
Bahwa ini menunjukkan persentase pengamh Social Media Marketing (X,), Harga (X2), dan Brand
Image (X3) terhadap minat beli produk fashion bloods sebesar 43.3%. Sedangkan sisanya sebesar
56.7% dipengaruhi oleh variableindependent lain yang tidak diteliti.

PEMBAHASAN

a. Penelitian ini menunjukkan bahwa Social Media Marketing memiliki pengaruh yang
positif’ dan signifikan terhadap Minat Beli konsumen, dimana ketika social media
marketing dinilai semakin baik maka minat beli juga akan meningkat. Sehingga
dengan ini HO ditolak dan Ha diterima.




b. Penelitian ini menunjukkan bahwa Harga memiliki pengaruh yang tidak signifikan hal
ini terbukti dari hasil uji thitung lebih kecil dari t.tabel dan memperoleh nilai sign
yang lebih besar artinya pemyataan hipotesis bahwa tidak ada pengaruh yang
signifikan dari Harga terhadap Minat Beli Konsumen pada produk Fashion Bloods di
Surabaya.

¢. Penelitian ini menunjukan bahwa variabel Brand fmage memiliki pengaruh yang
positil dan signifikan terhadap Minat Beli konsumen, hal ini terbukti ketika brand
image Bloods clothing dipandang konsumen baik maka minat beli konsumen semakin
meningkat.

KESIMPULAN
Social Media Marketing memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli

konsumen pada produk Fashion Bloods, hasil dari responden menyatakan bahwa ketika

variabel social media marketing dinilai semakin baik, maka minat beli konsumen juga
akan meningkat.

Hasil dari responden menyatakan bahwa penelitian diatas menunjukkan bahwa harga
kurang berpengaruh terhadap minat beli konsumen dan memperoleh t hitung lebih kecil dari t
tabel, nilai signifikan lebih besar dari nilai ditentukan.

Hasil dari responden menyatakan bahwa brand image berpengaruh positif terhadap minat
beli konsumen, memperoleh nilai t hitung lebih besar dari t tabel dan nilai signifikan lebih
kecil dari nilai ditentukan.

Saran

1. Bagi Perusahaan harus membuat inovasi mengenai produk dan penjualannya secara
lebih lanjut terkait variabel brand image dalam penelitian ini memperoleh hasil nilai t
hitung yang paling tertinggi dari beberapa variabel lain. Memperoleh hasil analisis
pada penelitian ini menunjukan bahwa variabel Brand Image memiliki pengaruh yang
positi§l dan signifikan terhadap Minat Beli konsumen, hal ini terbukti ketika brand
image Bloods clothing dipandang konsumen baik maka minat beli konsumen supaya
semakin meningkat.

(=]

. Bagi Peneliti Selanjutnya yang akan meneliti dalam bidang yang sama yaitu
menggunakan penelitian ini untuk dijadikan sebagai referensi, karena banyaknya
kekurangan dalam penelitian ini maka ada baiknya untuk dikaji kembali dalam
penelitian ini dan mengembangkan variabel-variabel serta indikator yang belum
digunakan dalam penelitian ini.
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