





TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI

H 112!”0076
: PENGAR UHSOCML MEDIA

. "uap .
CRaund

Dipindai dengan CamScanner



TANDA PENGESAHAN SKRIPSI

an CamScanner



@ Dipindai dengan CamScanner



UNIVERSITAS BADAN PERPUSTAKAAN
17 AGUSTUS 1945 JL. SEMOLOWARU 45 SURABAYA
A

TLP. 031593 1800 (EX 311)
SURAB Y A EMAIL: PERPUS@UNTAG-SBY.AC.ID.

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademik Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, Saya yang
bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Adi Prasetyo
Npm : 1121800076
Fakultas : Fakultas Ilmu Sosial dan [lmu Politik

Program Studi : Administrasi Bisnis
Jenis Karya . Skripsi

Demi perkembangan ilmu pengetahuan, saya meyetujui untuk memberikan
kepada Badan Perpustakaan Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya Hak Bebas
Royalti Nonekslusif (Nonexclusive Royalty-Free Right), atas karya saya yang
berjudul:

“Pengaruh Social Media Marketing, Harga, dan Brand Image Terhadap Minat
Beli Konsumen Pada Produk Fashion Bloods di Surabaya”

Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Nonexclusive Royalty-Free Right).
Badan Perpustakaan Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya berhak menyimpan,
mengalihkan media atau memformatkan, mengolah dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, mempublikasikan karya ilmiah saya selama tetap tercantum.

Dibuat di : Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya
Pada Tanggal : 30 juni 2022

Yang Menyatakan,

g ( Ad1 Prase.tyo‘)”



MOTTO

“Don’t stop learning because life doesn’t stop teaching”

(Oscar Aulig- Ice)

“MENYERAH HANYA UNTUK ORANG YANG KALAH”

(ADI)
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine whether there is a significant effect of
social media marketing on buying interest in bloods fashion products, whether there
is a significant effect of price on buying interest in bloods fashion products, whether
there is a significant effect of brand image on buying interest in bloods fashion
products and whether there is a jointly significant effect of independent variables on
the dependent variable. This study uses aquantitative approach (multiple linear
regression), the population in this study are all Surabaya consumers who like the
bloods fashion brand and who have bought it, with a total population of 100
respondents. The results of this study indicate that the variables of social media
marketing, price andbrand image simultaneously have a significant effect on the
variable of buying interest in bloods fashion products, obtaining a significant result
of 0.000 <0.05 in the F (simultaneous)test. While the variables of social media
marketing and brand image have a significant partial effect on the buying interest
variable, while the price variable has no partial significant effect on the buying
interest variable in bloods fashion products.

Keywords: Social Media Marketing, Price, Brand Image, Purchase Intention.
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh signifikan social
media marketing terhadap minat beli pada produk fashion bloods, apakah terdapat
pengaruh signifikan hargaterhadap minat beli pada produk fashion bloods, apakah
terdapat pengaruh signifikan brand image terhadap minat beli pada produk fashion
bloods dan apakah terdapat pengaruh signifikan secara bersama-sama variabel bebas
terhadap variabel terikat. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif (regresi
linear berganda), populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen surabaya
yang menyukai brand fashion bloods dan yang pernah membeli, dengan jumlah
populasi yang dijadikan sampel adalah 100 responden. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa secara bersama-sama variabel social media marketing, harga dan
brand image berpengaruh signifikan secara simultan terhadap variabel minat beli pada
produk fashion bloods, memperoleh hasil signifikan 0,000 < 0,05 pada uji F (simultan)
. Sementara variabel social media marketing dan brand image berpengaruh signifikan
secara parsial terhadap variabel minat beli, sedangkan variabel harga tidak
berpengaruh signifikan secara parsial terhadap variabel minat beli pada produk fashion
bloods.

Kata kunci : Social Media Marketing, Harga, Brand Image, Minat Beli.
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