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ABSTRACT

Indonesia is ranked second in the world's food waste-producing countries. Garda
Pangan is a pioneer NGO that raises the issue of food waste to the surface through
volunteer movements. The development of communication technology is now making
garda Pangan adapt in conveying information on their activities through Instagram.
Through the diffusion of innovation how communicants can adopt new innovative
ideas and how they make decisions about them. This makes many people interested in
becoming mobilizers through volunteer activities. Based on the phenomenon,
researchers are interested in knowing the Communication Strategy of the Food Guard
in attracting people to become Food Volunteers. The research method uses a
qualitative descriptive approach with observational data collection techniques and
interviews. The results in this study show that the communication strategy carried out
by the Garda Pangan by using content visualization in the form of images, designs,
and videos and strengthened by captions to attract people's interest in becoming food
volunteers is right on target.

Key Word: Communication Strategy, Garda Pangan, Food Volunteer, Diffussion of
innovation
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ABSTRAK

Indonesia berada di peringkat kedua pada negara penghasil food waste di dunia. Garda
Pangan merupakan pioneer NGO yang mengangkat isu sampah makan ke permukaan
melalui gerakan relawan. Dengan berkembangnya teknologi komunikasi sekarang
membuat Garda Pangan beradaptasi dalam menyampaikan informasi kegiatan mereka
melalui instagram. Melalui difusi inovasi bagaimana komunikan dapat mengadopsi
ide-ide inovatif baru dan bagaimana mereka membuat keputusan terhadapnya. Hal
tersebut membuat banyak masyarakat yang tertarik untuk menjadi penggerak melalui
kegiatan relawan. Berdasarkan fenomena peneliti tertarik untuk mengetahui Strategi
komunikasi Garda Pangan dalam menarik minat masyarakat menjadi Relawan
Pangan. Adapun metode penelitian menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif
dengan teknik pengumpulan data observasi, dan wawancara. Hasil dalam penelitian
ini menunjukkan strategi komunikasi yang dilakukan oleh Garda Pangan dengan
menggunakan visualisasi konten berupa gambar, desain dan video serta diperkuat
dengan caption dalam menarik minat masyarakat menjadi relawan pangan sudah tepat
sasaran.

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Garda Pangan, Relawan Pangan, Difusi Inovasi
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