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ABSTRACT 

 

 Lovers of cut flowers or ornamental plants in the city of Surabaya 

are increasingly being discussed, the article is that a lot of flower shops in 

the city of Surabaya are now growing rapidly, this makes the business 

competition for cut and ornamental plants increasingly tight. UD Fleuriste 

Anthuria is a company engaged in the trading of cut flowers and has been 

established since 2015, as a company engaged in trading, now UD Fleuriste 

Anthuria has become the largest ruler of cut flowers in certain types, this 

cannot be denied because since its inception until now this proves that UD 

Fleuriste Anthuria is able to survive and continue to grow. As the largest 

market for Anthurium cut flower owners in the city of Surabaya, this is the 

biggest benefit for the company because all florists and individuals will know 

themselves better and make UD Fleuriste Anthuria one of their main 

destinations in buying anthurium type flowers. Companies that have 

successfully marketed their products certainly have a good marketing 

strategy and must have experienced failures in marketing their products, but 

all UD Fleuriste Anthuria can pass until it reaches its target. 

 

Keywords: Product Characteristics, Marketing Strategy, Company Target 
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ABSTRAK 

 

 Pencinta bunga potong ataupun tanaman hias di Kota Surabaya 

semakin ramai di perbincangkan, pasalnya banyak sekali toko – toko bunga 

di Kota Surabaya kini berkembang pesat hal ini membuat persaingan usaha 

tanaman potong dan hias semakin ketat. UD Fleuriste Anthuria merupakan 

perusahaan yang bergerak dalam bidang perdagangan bunga potong telah 

berdiri sejak tahun 2015, sebagai perusahaan yang bergerak dalam bidang 

perdagangan kini UD Fleuriste Anthuria menjadi penguasa terbesar bunga 

potong pada jenis tertentu, hal ini tidak bisa dipungkiri sebab sejak awal 

berdirinya hingga sampai saat ini membuktikan bahwa UD Fleuriste Anthuria 

mampu bertahan dan terus berkembang. Sebagai pasar terbesar pemiliki 

bunga potong berjenis Anthurium di Kota Surabaya, hal ini menjadi manfaat 

terbesar bagi perusahaan karena seluruh toko bunga maupun perorangan akan 

lebih mengenal dirinya dan menjadikan UD Fleuriste Anthuria sebagai salah 

satu tujuan utamanya dalam membeli bunga berjenis anthurium. Perusahaan 

yang telah berhasil memasarkan produknya ini tentu memiliki strategi 

pemasaran yang baik dan pasti pernah mengalami kegagalannya dalam 

memasarkan produk, akan tetapi semua bisa UD Fleuriste Anthuria lewati 

hingga mencapai tujuan yang telah menjadi targetnya. 

 

 

Kata kunci : Ciri Khas Produk, Strategi Pemasaran, Target Perusahaan 
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