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MOTTO 

 

태엽을 감아 다시 해도 괜찮아 

(taeyeob-eul gam-a dasi haedo gwaenchanh-a) 

Tidak apa-apa untuk mengakhiri dan melakukannya lagi. 

즐길 수 있으면 돼 결국 행복하면 돼 

(jeulgil su iss-eumyeon dwae gyeolgug haengboghamyeon dwae) 

Kau hanya perlu menikmatinya, kau hanya perlu bahagia pada akhirnya. 

Life Is Still Going On. 

Hidup masih terus berjalan. 

 

(NCT Dream - Life Is Still Going On) 

 

 

너의 미래는 바로 상상에 달렸어 

(neoui milaeneun balo sangsang-e dallyeoss-eo) 

Masa depanmu tergantung imajinasimu. 

두려움 따윈 버려 우린 그래도 돼 

(dulyeoum ttawin beolyeo ulin geulaedo dwae) 

Buang ketakutanmu, kita pasti bisa. 

 

(EXO – POWER) 
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ABSTRACT 

 

 Several local brands have started to make Korean Idol as the Brand 

Ambassador of the products they offer, one of which is the Brand Ambassador of the 

Lemonilo instant noodle product, namely NCT Dream which is a boy group from 

South Korea. A brand ambassador is an advertising supporter or also called a 

product spokesperson who is chosen from a famous person or unknown person who 

has an attractive appearance to attract the attention and memory of consumers. The 

selection of a Brand Ambassador can also trigger fan fanaticism which looks 

excited. The fanaticism that will be discussed in this study is the fanaticism that hit 

the fans. This study uses a quantitative research approach with a sampling method, 

namely non-probability sampling with a sample of 100 respondents. The population 

in this study were K-Popers in Surabaya aged 17-30 years and the data collection 

techniques were questionnaires through google form media and data analysis 

techniques using SPSS version 20 software. t table with a probability value less than 

0.05. And based on simultaneous data analysis, F arithmetic is obtained which is 

greater than F table with a probability value less than 0.05. So it can be concluded 

that Brand Ambassador and Fanaticism have a significant effect on buying interest. 

K-Popers in Surabaya on Lemonilo instant noodle products. with a determination 

value of 51.5% and the remaining 48.5% is influenced by other variables not 

examined in this study. 

Keywords: Brand Ambassador, Fan Fanaticism, and Buying Interest 
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ABSTRAK 

 

Beberapa brand lokal  mulai menjadikan Korean Idol  sebagai Brand 

Ambassador dari produk yang mereka tawarkan salah satunya adalah Brand 

Ambassador dari produk mie instan Lemonilo yaitu NCT Dream yang merupakan 

boygroup dari Korea Selatan.  Brand ambassador adalah pendukung iklan atau 

disebut juga juru bicara produk yang dipilih dari orang terkenal atau orang tidak 

dikenal yang mempunyai penampilan menarik untuk menarik perhatian dan ingatan 

konsumen. Pemilihan Brand Ambassador juga dapat memicu fanatisme penggemar 

yang terlihat heboh. Adapun fanatisme yang akan dibahas dalam penelitian ini 

adalah fanatisme yang melanda kalangan penggemar. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan penelitian kuantitatif  dengan metode sampling yaitu non-probability 

sampling dengan sampel 100 responden. Populasi pada penelitian ini yaitu para K-

Popers di Surabaya yang berusia 17-30 tahun dan teknik pengumpulan data yaitu 

kuesioner melalui media google form dan teknik analisis data menggunakan 

software SPSS versi 20.Berdasarkan hasil analisis data secara parsial diperoleh t 

hitung yang lebih besar dari t tabel dengan nilai probabilitas lebih kecil dari 0,05.dan 

berdasaran analisis data secara simultan diperoleh F hitung yang lebih besar 

daripada F tabel dengan nilai probabilitas lebih kecil dari 0,05 Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa Brand Ambassador dan Fanatisme penggemar berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli para K-Popers di Surabaya pada produk mie instan 

Lemonilo. dengan nilai determinasi sebesar 51,5% dan sisanya 48,5% dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak diteliti pada penelitian ini.  

 

Kata Kunci : Brand Ambassador, Fanatisme Penggemar, dan Minat Beli 
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