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Lampiran 

 

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian “Pengaruh Digital Marketing Dan Kesadaran 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hand Sanitizer Merek Antis 

Pada Masa Pandemi Di Surabaya” 

 

Kepada Yth, 

Bapak/Ibu/Saudara/i 

Di tempat  

 

Dengan hormat, 

Perkenalkan saya Mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, Prodi 

Administrasi Bisnis angkatan 2018 .  

Saya sedang melakukan penelitian skripsi dengan judul “Digital Marketing 

Dan Kesadaran Merek Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hand 

Sanitizer Merek Antis Pada Masa Pandemi Di Surabaya” . Penelitian ini bertujuan 

untuk memenuhi tugas mata kuliah Seminar Pemasaran.  

Oleh karena itu, saya memohon bantuan bapak/ibu/saudara untuk bersedia 

mengisi kuesioner ini  sesuai  dengan  pernyataan  yang  tetera  berikut  ini.  Identitas 

bapak/ibu/saudara  akan terjamin kerahasiaannya sesuai dengan etika penelitian.  

Jawaban dari kuisioner ini semata- mata ditujukan untuk kepentingan penelitian. 

Atas bantuan dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara saya ucapkan terima kasih. 

 

       Hormat Saya, 

 

  

    Nanda Ayu Lutfi Novebrianti 
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A. Data Responden 

Nama   : 

Jenis Kelamin :  

Laki-laki 

Perempuan 

Usia   : 

 10-15 tahun 

 16-20 tahun 

 21-30 tahun 

 >30 tahun 

Pekerjaan  : 

 Pelajar/Mahasiswa 

 Karyawan Swasta 

 Wiraswasta 

 PNS/ASN 

 Lainnya (sebutkan) 

Penghasilan  : 

<1 juta 

1-<3 juta 

>3-5 juta 

>5 juta 

B. Petunjuk Pengisian 

Pilihlah jawaban (pernyataan) yang sesuai dengan pendapat Anda dengan memilih 

antara 1-5 kolom yang tersedia. 

C. Keterangan Skor Penilaian  

 

 

 

 

 

 

Alternatif Jawaban Skor 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

Tidak Setuju (TS) 2 

Kurang Setuju (KS) 3 

Setuju (S) 4 

Sangat Setuju (SS) 5 
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D. Pernyataan 

No. Pernyataan 
STS TS KS S SS 

1 2 3 4 5 

Digital Marketing(X1) 

1 

Saya dapat dengan mudah melihat iklan 

hand sanitizer Antis di sosial media. 

(Aksessibilitas/Kemudahan Akses)           

2 

Dengan iklan dalam media sosial. Saya 

lebih memahami dan mengerti manfaat 

dari hand sanitizer Antis. 

(Interaktivitas/Komunikasi secara 

Digital)           

3 

Kuis/Giveaway yang dalam instagram 

@antisindonesia dapat memberikan 

kebahagian dan manfaat bagi saya. 

(Hiburan)           

4 

Saya percaya bahwa hand sanitizer 

Antis selalu memberikan yang terbaik 

dan mengutamakan kesehatan 

konsumennya, termasuk saya. 

(Kepercayaan)           

5 

Antis memberikan contoh dan informasi 

kesehatan di akun instagram 

@antisindonesia. 

(Informative/Informasi)           

Kesadaran Merek(X2) 

1 

Saya hanya bisa mengingat Antis saat 

ingin mencari produk hand sanitizer. 

(Merek yang sering diingat)           

2 

Walaupun banyak merek hand 

sanitizer, Saya hanya mengenal produk 

yang bernama Antis. (Merek yang 

dikenal)           

3 

Saya selalu menyebut Antis walaupun 

itu hand sanitizer merek lain. (Merek 

yang sering disebut) 
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Keputusan Pembelian(Y) 

1 

Saya lebih memilih hand sanitizer 

merek Antis karena produknya banyak 

dicari saat pandemi. (Pilihan Produk)           

2 

Dari berbagai merek hand sanitizer, 

merek Antis lebih dikenali daripada 

hand sanitizer merek lain. (Pilihan 

Merek)           

3 
Hand sanitizer Antis banyak ditemui di 

toko-toko terdekat. (Pilihan Penyalur)           

4 

Saat pandemi, saya membeli 2botol 

Antis dalam 1bulan. (Jumlah 

Pembelian)           
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Lampiran 2 Uji Instrumen 

Hasil Validitas 

Variabel rhitung rtabel Keterangan 

Digital 

Marketing X1 

P1 0.395 0.361 Valid 

P2 0.706 0.361 Valid 

P3 0.575 0.361 Valid 

P4 0.576 0.361 Valid 

P5 0.478 0.361 Valid 

Kesadaran 

Merek X2 

P1 0.804 0.361 Valid 

P2 0.652 0.361 Valid 

P3 0.366 0.361 Valid 

Keputusan 

Pembelian Y 

P1 0.836 0.361 Valid 

P2 0.623 0.361 Valid 

P3 0.634 0.361 Valid 

P4 0.736 0.361 Valid 

 

Hasil Reliabilitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.850 12 
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Lampiran 3 Uji Asumsi Klasik  

Hasil Uji Normalitas Data Model Histogram 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Normalitas Data Model P-Plot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

79 

 

 

Lampiran 4 Analisis Data 

Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .618 .313  1.972 .051 

DigitalMarketingX

1 

.381 .084 .325 4.558 .000 

KesadaranMerekX

2 

.496 .061 .581 8.147 .000 

a. Dependent Variabel: KeputusanPembelianY 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .796a .634 .626 .42688 

a. Predictors: (Constant), KesadaranMerekX2, DigitalMarketingX1 
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Lampiran 5 Uji Hipotesis 

Hasil Uji t (Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .618 .313  1.972 .051 

DigitalMarketingX1 .381 .084 .325 4.558 .000 

KesadaranMerekX2 .496 .061 .581 8.147 .000 

a. Dependent Variabel: KeputusanPembelianY 

 

Hasil Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 30.589 2 15.295 83.932 .000b 

Residual 17.676 97 .182   

Total 48.265 99    

a. Dependent Variabel: KeputusanPembelianY 

b. Predictors: (Constant), KesadaranMerekX2, DigitalMarketingX1 
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Lampiran 6 Bimbingan 
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