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ABSTRACT 

 

SATRIA TRI ATMAJA: Personal Branding Noncelebrity on Instagram 

Account @panggilvanyaja 

 

One of the platforms widely used by the public is Instagram, especially among 

young people. This is seen as an opportunity by @panggilvanyaja as a medium 

for channeling talent or self-potential so that it can be seen more widely by the 

public by utilizing its features to build personal branding. The purpose of this 

study is how @panggilvanyaja does personal branding as noncelebrity, as the 

benefits for further research by being a source of additional references and 

insights to the public related to personal branding on Instagram account. This 

research uses a case study approach with observation, documentation, and 

interviews with informants as many as 5 people from Instagram users. The 

theory used to analyze is dramaturgy by Erving Goffman. The study's results 

showed that @panggilvanyaja uses Instagram as a platform to interact and 

build closeness with his followers to be more intense, intended to build loyalty 

from the community of followers of @panggilvanyaja and coupled with how 

to dress style as a supporting aspect of personal branding. 
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 ABSTRAK 

SATRIA TRI ATMAJA: Personal Branding Nonselebriti pada Akun 

Instagram @panggilvanyaja 

 

Salah satu platform yang banyak digunakan oleh masyarakat adalah Instagram, 

tertutama dikalangan anak muda. Ini yang dilihat sebagai peluang oleh 

@panggilvanyaja sebagai media penyaluran bakat atau potensi diri agar bisa 

dilihat lebih luas oleh publik dengan memanfaatkan fiturnya sebagai cara 

membangun personal branding. Tujuan dari penelitian ini adalah bagaimana 

@panggilvanyaja melakukan personal branding sebagai nonselebriti, 

sebagaimana manfaat untuk penelitian selanjutnya dengan menjadi sumber 

refrensi tambahan dan wawasan kepada masyarakat terkait personal branding 

pada akun Instagram. Penelitian ini menggunakan pendekatan studi kasus 

dengan metode observasi, dokumentasi, dan wawancara dengan informan 

sebanyak 5 orang dari pengguna Instagram. Teori yang digunakan 

menganalisis yaitu Dramaturgi oleh Erving Goffman. Hasil dari penelitian 

menunjukan bahwa @panggilvanyaja menggunakan Instagram sebagai 

platform dia berinteraksi dan membangun kedekatan dengan para pengikutnya 

agar lebih intens yang dimaksudkan untuk membangun loyalitas dari 

komunitas pengikut dari @panggilvanyaja dan dibarengi dengan bagaimana 

cara gaya berbusana sebagai aspek penunjang personal branding yang 

dilakukan.  

 

Kata Kunci: Personal Branding, Instagram, Dramaturgi, Nonselebriti 
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