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ABSTRACT 

 

The spread of Hallyu or the Korean wave over the past few years has continued to 

increase. The Korean wave or Hallyu has a variety of products ranging from K-

drama, Film, Music (K-pop), Fashion and also food from South Korea which is now 

common among Indonesian people. Currently, what is really enjoyed by the 

Indonesian people, from teenagers to adults, both women and men, starting from their 

teens to their tens, is K-Pop. K-pop has an important role in popularizing the Korean 

wave in Indonesia. This study uses a quantitative method by using a questionnaire in 

the form of a google form as the instrument. The population in this study was NCTZEN 

who had bought Lemonilo x NCT Dream products. The sample in this study used non-

probability sampling with purposive sampling of 96 respondents. The data analysis 

technique in this research is the instrument test, classical assumption test, multiple 

linear regression, determination test and hypothesis testing. The results of this 

research show that together the independent variables have an influence on 

purchasing decisions. 

Keywords : Brand Ambassador, Digital Marketing, Merchandise 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

vii 

 

ABSTRAK 

Meluasnya Hallyu atau Gelombang Korean (Korean wave) selama beberapa tahun ini 

terus meningkat. Korean wave atau Hallyu memiliki berbagai macam produk mulai 

dari K-drama, Film, Musik (K-pop), Fashion dan juga makanan asal Korea Selatan 

saat ini sudah lazim di kalangan masyarakat Indonesia. Saat ini yang sangat di gemari 

oleh masyarakat Indonesia mulai dari kalangan remaja hingga dewasa baik 

perempuan ataupun laki-laki mulai dari usai belasan tahun hingga puluhan adalah K-

Pop. K-pop memiliki peranan yang penting dalam mempopulerkan korean wave  di 

Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan menggunakan 

kuesioner dalam bentuk google form sebagai instrumennya. Populasi dalam penelitian 

ini adalah NCTZEN yang pernah membeli produk Lemonilo x NCT Dream. Sampel 

dalam penelitian menggunakan non probability sampling denga purposive sampling 

dari 96 responden. Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah Uji Instrumen, uji 

asumsi klasik, regresi linear berganda, uji determinasi dan uji hipotesis. Hasil 

peneliitan ini menunjukan bahwa secara bersama-sama variabel bebas memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Brand Ambassador, Digital Marketing, Merchandise 
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