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ABSTRACT 

This study discusses the framing of women's beauty standardization in 

Wardah "Feel the Beauty" advertisement on the Youtube platform. Wardah ad "Feel 

the Beauty" constructs the meaning of standardization of women's beauty through an 

advertisement. The exposure of Wardah ad "Feel the Beauty", can lead public opinion 

about the meaning of beauty to be the same. This study uses the theory of social reality 

construction from Peter L. Berger and Thomas Luckman, and the method used is 

qualitative with a framing Zhongdang Pan and Gerald M Kosicki analysis approach. 

Data collection in this study was carried out by observing the scene in Wardah "Feel 

the Beauty" advertisement which was viewed through the Youtube platform, showing 

the framing of women's beauty standards. The results of the research in Wardah 

advertising scene "Feel The Beauty" construct the audience that there is no certain 

standard in seeing women's beauty. Women's beauty is not only seen through 

appearance, but by being themselves every woman can show and express her own 

beauty. Through inner beauty, talents, abilities, and achievements shown in the 

advertisement, proves that beauty can be seen from various things. Wardah agrees 

that there is no certain standard in beauty, and fully supports all forms of beauty for 

every woman. 

Keywords: Beauty Standardization, Social Reality Construction, Framing Analysis 
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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas mengenai pembingkaian standarisasi kecantikan 

perempuan dalam iklan Wardah “Feel the Beauty” pada platform Youtube. Iklan 

Wardah “Feel the Beauty” mengkonstruksikan mengenai pemaknaan standarisasi 

kecantikan perempuan melalui sebuah iklan. Terpaan dari iklan Wardah “Feel the 

Beauty”, dapat menggiring opini publik mengenai makna terhadap kecantikan 

menjadi sama. Penelitian ini menggunakan teori konstruksi realitas sosial dari Peter 

L. Berger dan Thomas Luckman, dan metode yang digunakan adalah kualitatif dengan 

pendekatan analisis framing Zhongdang Pan dan Gerald M Kosicki. Pengumpulan 

data dalam penelitian ini dilakukan dengan mengamati scene pada iklan Wardah 

“Feel the Beauty” yang dilihat melalui platform Youtube, menunjukkan 

pembingkaian terhadap standar kecantikan perempuan. Hasil dari penelitian dalam 

scene iklan Wardah “Feel The Beauty” mengkonstruksi khalayak bahwa tidak adanya 

standar tertentu dalam melihat kecantikan perempuan. Kecantikan perempuan tidak 

hanya dilihat melalui penampilan saja, tetapi dengan menjadi diri sendiri setiap 

perempuan dapat menunjukkan dan mengekspresikan kecantikannya masing-masing. 

Melalui inner beauty, bakat, kemampuan, dan prestasi yang diperlihatkan dalam iklan 

tersebut, membuktikan bahwa kecantikan dapat dilihat dari berbagai hal. Wardah 

sepakat bahwa tidak adanya standar tertentu dalam kecantikan, dan mendukung penuh 

segala bentuk kecantikan setiap perempuan. 

Kata Kunci: Standarisasi Kecantikan, Konstruksi Realitas Sosial, Analisis Framing 
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