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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi membuat sektor pariwisata
menggunakan media baru, salah satunya media sosial instagram sebagai sarana
promosi wisata. Dengan semakin adanya kemajuan pariwisata sangat diperlukannya
upaya yang baik untuk melakukan sebuah promosi. Instagram @mangrovewonorejo
diharapkan menjadi media promosi yang bermanfaat serta dengan adanya media ini
diharapkan berbagai destinasi wisata yang dipromosikan menjadi destinasi yang
ramai dikunjungi wisatawan. Penelitian ini dibuat dengan judul “Hubungan Media
Sosial Instagram @Mangrovewonorejo dan Efektivitas Media Promosi
Pariwisata Di Surabaya”. Memiliki rumusan masalah bagaimana Hubungan
Media Sosial Instagram @Mangrovewonorejo dan Efektivitas Media
Promosi Pariwisata Di Surabaya?. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif. Adapun sumber data didapatkan melalui kuesioner. Serta menggunakan
teknik analisis deskriptif. Hasil uji regresi linear sederhana menunjukkan terdapat
pengaruh antar variable x dengan y. berdasarkan perhitungan hipotesis diperoleh
thitung lebih besar dari ttabel. Maka jumlah thitung lebih besar dari ttabel. Dapat
disimpulkan bahwa HO ditolak dan Ha diterima yang artinya terdapat hubungan
media sosial instagram @mangrovewonorejo dan efektivitas media promosi
pariwisata di surabaya.

Kata Kunci : Efektivitas, promosi pariwisata, instagram @mangrovewonorejo.
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ABSTRACT

The development of information and communication technology makes the tourism
sector use new media, one of which is Instagram social media as a means of tourism
promotion. With the increasing progress of tourism, it is very necessary to make
good efforts to carry out a promotion. Instagram @mangrovewonorejo which are
expected to be useful promotional media and with this media, it is hoped that
various tourist destinations will attract tourists. promoted to become a popular
destination for tourists. This research was made with the title ™ Correlation
Instagram @Mangrovewonorejo And The Effectivenees Of Tourism Promotion In
Surabaya”. Have a problem formulation how Correlation Instagram
@Mangrovewonorejo And The Effectivenees Of Tourism Promotion In Surabaya?.
This research uses quantitative methods. The sources of data obtained through
questionnaires. And using descriptive analysis techniques. The results of the simple
linear regression test show that there is an influence between the x and y variables.
based on the calculation of the hypothesis obtained tcount greater than ttable. Then
the number of tcount is greater than ttable. It can be concluded that HO is rejected
and Ha is accepted, which means have an Instagram @Mangrovewonorejo
correlation and The Effectivenees Of Tourism Promotion In Surabaya.

Keywords: Effectiveness, tourism promotion, Instagram @mangrovewonorejo.
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