












MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“My Life Is For Me To Lead So I’ll Just Be Me” 

-Huang Renjun- 

 

“We’ve all got both light and dark inside us. What matters is the part we choose to act on.  

That’s who we really are” 

-Sirius Black- 

 

 

 

 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk: 

Diri saya sendiri. 

Terima kasih sudah berjuang sejauh ini, sudah bertahan, sudah selalu menguatkan, dan sudah 

selalu mengusahakan yang terbaik. 

Terima kasih untuk saya yang tidak berani melukai diri sendiri, walaupun setiap harinya 

mengeluh. 

Maaf untuk saya yang terlalu menekan diri sendiri untuk hal-hal yang rumit. 
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ABSTRAK 

Bahasa iklan memiliki peranan yang penting dalam menyampaikan isi dari iklan itu sendiri. Bahasa 

iklan termasuk dalam ragam bahasa bisnis yang merupakan salah satu pemakaian bahasa dalam komunikasi. 

Penelitian ini mengkaji jenis dan makna gaya bahasa pada iklan makanan ringan produk Glico dan Tohato. 

Metode yang digunakan adalah metode deskriptif dengan pendekatan semantik. Gaya bahasa yang terdapat 

pada iklan makanan ringan produk Glico dan Tohato dipahami maknanya dan ditentukan jenis-jenisnya. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa gaya bahasa pada iklan makanan ringan produk Glico dan Tohato adalah 

sebanyak 30 yang terdiri atas 4 gaya bahasa personifikasi, 1 gaya bahasa metafora, 16 gaya bahasa sinestesia, 

2 gaya bahasa sinekdok, 4 gaya bahasa hiperbola, 1 gaya bahasa pertanyaan retorika, 1 gaya bahasa repetisi, 

dan 1 gaya bahasa antitesis. 

Kata kunci: Gaya Bahasa, Semantik, Stilistika, Iklan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAC 

 

Advertising language has an important role in conveying the content of the advertisement itself. 
Advertising language is included in the variety of business language which is one of the uses of language 
in communication. This study examines the types and meanings of figurative language in advertising 
snacks for Glico and Tohato products. The method used is a descriptive method with a semantic approach. 
The language style found in the advertisements for snacks for Glico and Tohato products is understood 
and the types are determined. The results of the analysis show that the style of language in the 
advertisement for snacks for Glico and Tohato products is as many as 30 consisting of 4 personification, 1 
metaphor, 16 synesthesia, 2 synecdoc, 4 hyperbole, 1 rhetorical question, 1 repetition, and 1 antithesis. 
 
Keywords: Language Style, Semantics, Stylistics, Advertising 
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