BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimplan

Berdasarkan hasil analisis pembahasan hasil wawancara yang
dilakukan bahwa dapat di peroleh dalam teori Image Repair Theory ingin
merubah image dalam kalangan vespa bahwa citra yang di harapkan bisa
menimbulkan image yang positif bagi masyarakat dan semua orang bisa
menilai citra baik atau buruknya bisa di bedakan dengan sekarang
pembentukan dari komunitas Scooter Bikers Club Surabaya bisa

menimbulkan dampak baik atau image baru dar masyarakat.

Penelitian ini menggunakan suatu teori Image Repair Theory karena
menyelidiki bagaimana pengetahuan manusia dibangun melalui interaksi
sosial, karna teori ini membutuhkan pendekatan komunikasi secara individu
satu sama lain dengan bahasa kita gunakan untuk mengespresikan cara
kelompok sosial memperhatikan pengalaman bersama mereka. penelitian ini
juga menggunakan metode kualitatif, subjek ini adalah tentang Club motor
Scooter Bikers Club Surabaya, bertujuan untuk memahami suatu fenomena

dalam kontak sosial secara alami dengan mengedepankan proses interaksi
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komunikasi yang mendalam antara peneliti dengan fenomena yang diteliti.
Metode yang digunakan penelitian ini adalah wawancara, observasi, dan
dokumentasi. Pada komunitas ini dalam Scooter Bikers Club ingin
membangun citra yang baik maka dilakukan kegiatan positif yang tidak
merugikan masyarakat sekitar. Seperti memberi bantuan sosial, berkendara
yang baik di jalan dan memberikan edukasi kepada masyarakat bahwa tidak

semua komunitas itu buruk.

5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan di atas, peneliti dapat mengajukan saran
untuk penelitian dan pengembangan selanjutnya untuk menghasilkan karya

penelitian yang lebih baik.

1. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menggunakan metode atau jenis
penelitian yang berbeda atau kombinasi metode penelitian yaitu penelitian

kuantitatif

2. Objek penelitian lebih diperluas, karena dengan memperluas objek
penelitian dapat diperoleh hasil yang lebih komprehensif untuk memahami

Image Repair Theory club motor.

3. Bagi club motor pada umumnya khususnya Komunitas Scooter Bikers

Club Surabaya dapat memberikan rencana kerja untuk bersentuhan langsung
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dengan masyarakat, sehingga dapat memberikan manfaat langsung dan

mengubah persepsi negatif masyarakat terhadap club motor.
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