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ABSTRAK 

Terbitnya PMK 213/PMK.03/Tahun 2016 yang mengatur tentang Jenis 

Dokumen dan/atau Informasi Tambahan yang Wajib Disimpan oleh Wajib Pajak 

yang Melakukan Transaksi dengan Para Pihak yang Mempunyai Hubungan 

Istimewa, dan Tata Cara Pengelolaanya semakin memperjelas kewajiban yang harus 

dipenuhi oleh entitas yang melakukan transaksi afiliasi. Entitas yang memiliki 

transaksi afiliasi diwajibkan untuk menerapkan prinsip kewajaran dan kelaziman 

usaha (Arm’s Length Principle). Penelitian ini membahas mengenai Analisa 

Pemilihan Metode Transfer Pricing atas Transaksi Penjualan Produk Makanan 

Berbasis Marketing Intangible Assets Berupa Trademark Entitas SL. Berdasarkan 

ketentuan PMK 213/PMK.03/Tahun 2016, Entitas SL dikategorikan sebagai wajib 

pajak yang wajib untuk membuat dokumentasi transfer pricing. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana proses analisa metode dan mengetahui 

metode transfer pricing yang dapat digunakan oleh Entitas SL untuk menilai 

kewajaran dan kelaziman usaha sesuai dengan peraturan perpajakan yang berlaku. 

Transaksi yang dilakukan oleh Entitas SL dengan pihak afiliasi yaitu 

penjualan produk makanan. Entitas SL memiliki aset tidak berwujud berupa merek 

dagang yang melekat pada produk jadi yang dijualnya. Pengujian metode dilakukan 

dengan mempertimbangan hal-hal seperti ketersediaan data serta tingat 

kesebandingan antar transaksi. Hasil penelitian menunjukkan metode yang dapat 

digunakan untuk melakukan pengujian kewajaran transaksi afiliasi Entitas SL adalah 

TNMM (Transactional Net Margin Method). Pengujian dengan metode TNMM 

menunjukkan bahwa indikator tingkat keuntungan Entitas SL berada di dalam 

rentang interkuartil yang berarti Entitas SL telah memenuhi prinsip kewajaran dan 

kelaziman usaha. 

 

Kata Kunci: Penentuan Harga Transfer, Prinsip Kewajaran dan Kelaziman Usaha, 

Metode Laba Bersih Transaksional 
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ABSTRACT 

The issuance of PMK 213/PMK.03/Year 2016 which regulates the Types of 

Documents and/or Additional Information Required to Be Retained by Taxpayers 

Conducting Transactions with Related Parties, and the Management Procedures for 

further clarifying the obligations that must be fulfilled by the entity who carry out 

affiliate transactions. Entities that have affiliated transactions are required to apply 

the Arm's Length Principle. This study discusses the Analysis of the Selection of 

Transfer Pricing Methods for Sales Transactions of Food Products Based on 

Marketing Intangible Assets in the Form of Trademarks of SL Entity. Based on the 

provisions of PMK 213/PMK.03/ 2016, SL Entity is categorized as a taxpayer who is 

obliged to make transfer pricing documentation. This study aims to determine how 

the process of method analysis and to know the transfer pricing method that can be 

used by SL Entity to assess the Arm’s Length Principle in accordance with 

applicable regulations. 

Transactions carried out by SL Entity with affiliates, namely the sale of food 

products. SL Entity has intangible assets in the form of trademarks attached to the 

finished products it sells. Method testing is carried out by considering things such as 

data availability and the level of comparability between transactions. The results 

showed that the method that could be used to test the Arm’s Length Principle of the 

affiliated transactions of SL Entity is TNMM (Transactional Net Margin Method). 

Testing with the TNMM shows that the profit level indicator of SL Entity is in the 

interquartile range, which means SL Entity has complied with the Arm’s Length 

Principle. 

 

Keywords: Transfer Pricing, Arm’s Length Principle, Transactional Net Margin 

Method 
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RINGKASAN 

Tahun 2016 Kementerian Keuangan menerbitkan PMK 

No.213/PMK.03/2016 yang mengatur tentang Jenis Dokumen dan/atau Informasi 

Tambahan yang Wajib Disimpan oleh Wajib Pajak yang Melakukan Transaksi 

dengan Para Pihak yang Mempunyai Hubungan Istimewa, dan Tata Cara 

Pengelolaanya. Terbitnya PMK 213/PMK.03/ Tahun 2016 semakin memperjelas 

kewajiban yang harus dipenuhi oleh entitas yang melakukan transaksi afiliasi. 

Berdasarkan pasal 2 ayat (6) PMK No.213/PMK.03/2016 menjelaskan bahwa entitas 

yang memiliki transaksi afiliasi diwajibkan untuk menerapkan prinsip kewajaran 

dan kelaziman usaha (Arm’s Length Principle). 

Penelitian ini membahas mengenai Analisa Pemilihan Metode Transfer 

Pricing atas Transaksi Penjualan Produk Makanan Berbasis Marketing Intangible 

Assets Berupa Trademark Entitas SL. Berdasarkan ketentuan PMK 

213/PMK.03/Tahun 2016, Entitas SL telah memenuhi syarat sebagai wajib pajak 

yang berkewajiban untuk menerapkan prinsip kewajaran dan kelaziman usaha yaitu 

dengan membuat dokumentasi transfer pricing. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui proses analisa metode pengujian transfer pricing yang dapat digunakan 

oleh Entitas SL dalam menilai kewajaran dan kelaziman usaha sesuai dengan 

peraturan yang berlaku. 

Transaksi yang dilakukan oleh Entitas SL dengan pihak afiliasi yaitu 

penjualan produk makanan. Entitas SL memiliki aset tidak berwujud berupa merek 

dagang yang melekat pada produk jadi yang dijualnya. Terdapat 5 metode yang 

dapat dipilih untuk menguji kewajaran dan kelaziman usaha yaitu Comparable 

Uncontrolled Price Method (CUPM), Resale Price Method (RPM), Cost Plus 

Method (CPM), Profit Split Method (PSM) dan Transactional Net Margin Method 

(TNMM). Pengujian metode dilakukan dengan mempertimbangan hal-hal seperti 

ketersediaan data serta tingat kesebandingan antar transaksi yang diuji dengan 

mengacu pada aturan pemerintah mengenai pengujian transaksi afiliasi berdasarkan 

PER-43/PJ/2010 sebagaimana telah diubah terakhir dengan PER32/PJ/2011. 

Hasil penelitian menunjukkan metode yang dapat digunakan untuk 

melakukan pengujian kewajaran transaksi afiliasi Entitas SL adalah TNMM 

(Transactional Net Margin Method). Pengujian TNMM dilakukan dengan 

membandingkan persentase laba bersih operasi terhadap biaya antara Entitas SL 

dengan pembanding terpilih yang tersedia. Pengujian dengan metode TNMM 

menunjukkan bahwa indikator tingkat keuntungan Entitas SL berada di atas rentang 

interkuartil yang berarti Entitas SL telah memenuhi prinsip kewajaran dan 

kelaziman usaha sesuai dengan aturan transfer pricing yang berlaku di Indonesia. 
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SUMMARY 

In 2016 the Ministry of Finance issued PMK No.213/PMK.03/2016 which 

regulates the Types of Documents and/or Additional Information Required to Be 

Retained by Taxpayers Conducting Transactions with Related Parties, and the 

Management Procedures. The issuance of PMK 213/PMK.03/ 2016 further clarifies 

the obligations that must be fulfilled by entities conducting affiliated transactions. 

Based on article 2 paragraph (6) of PMK No.213/PMK.03/2016 explains that 

entities that have affiliated transactions are required to apply the Arm's Length 

Principle. 

This study discusses the Analysis of the Selection of Transfer Pricing 

Methods for Sales Transactions of Food Products Based on Marketing Intangible 

Assets in the Form of Trademarks of SL Entity. Based on the provisions of PMK 

213/PMK.03/Year 2016, SL Entity has fulfilled the requirements as a taxpayer who 

is obliged to apply the Arm's Length Principle, namely by making transfer pricing 

documentation. This study aims to determine the process of analyzing transfer 

pricing testing methods that can be used by SL Entity in assessing the Arm's Length 

Principle in accordance with applicable regulations. 

Transactions carried out by SL Entity with affiliates, namely the sale of food 

products. SL Entity has intangible assets in the form of trademarks attached to the 

finished products it sells. There are 5 methods that can be chosen to test the Arm's 

Length Principle, namely Comparable Uncontrolled Price Method (CUPM), Resale 

Price Method (RPM), Cost Plus Method (CPM), Profit Split Method (PSM) and 

Transactional Net Margin Method (TNMM). Method testing is carried out by 

considering things such as data availability and the level of comparability between 

tested transactions with reference to government regulations regarding testing of 

affiliated transactions based on PER-43/PJ/2010 as last amended by 

PER32/PJ/2011. 

The results showed that the method that could be used to test the Arm's 

Length Principle of the affiliated transactions of SL Entity is TNMM (Transactional 

Net Margin Method). TNMM testing is done by comparing the percentage of net 

operating profit to costs between SL Entity with the available selected comparisons. 

Testing with the TNMM shows that the profit level indicator of SL Entity is above 

the interquartile range, which means that SL Entity has complied with the Arm's 

Length Principle in accordance with the transfer pricing rules that apply in 

Indonesia.
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