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MOTTO 

 

 

“KASIH SAYANG DAN TOLERANSI ADALAH KARTU IDENTITAS ORANG 

ISLAM” 

(KH AHMAD DAHLAN) 

 

 

“JANGAN SELALU MENUNDA SUATU PEKERJAAN, LAKUKAN 

SEKARANG SELAGI KAMU BISA” 

(VIQRUL) 

 

 

“JIKA ORANG LAIN KAMU ANGGAP BISA MELAKUKAN HAL YANG 

TIDAK MUNGKIN BISA KAMU LAKUKAN, COBALAH DAN JANGAN 

TAKUT GAGAL” 

(VIQRUL) 
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ABSTRAK 

Setiap perusahaan harus memiliki strategi sendiri dalam menjalankan bisnisnya 

seperti produsen minuman baik dari segi promosi, atribut produk, harga dan lain 

sebagainya. Penelitian ini mencoba untuk menjelaskan pengaruh daya tarik iklan, 

atribut produk, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian pada produk 

minuman rasa jeruk merek Floridina. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan penelitian survei 

menggunakan kuesioner sebagai instrumennya. Populasi dalam penelitian ini adalah 

seluruh konsumen yang pernah mengkonsumsi minuman rasa jeruk merek Floridina. 

Sampel penelitian ini adalah konsumen yang pernah mengkonsumsi/membeli 

minuman rasa jeruk merek Floridina dan mengetahui iklan Floridina di televisi, yang 

berjumlah 100 orang. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 

linier berganda. 

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa semua variabel independen yaitu 

daya tarik iklan, atribut produk, dan persepsi harga mempunyai pengaruh positif 

terhadap variabel dependen yaitu keputusan pembelian. Variabel independen yang 

paling berpengaruh terhadap variabel dependen adalah variabel daya tarik iklan 

(0,330), diikuti oleh variabel persepsi harga (0,237), dan kemudian variabel atribut 

produk (0,170). Semua variabel memiliki nilai signifikansi <0,05 , yang artinya bahwa 

semua variabel independen signifikan terhadap variabel dependen atau lolos uji t dan 

uji F. Dan koefisien determinasi (adjusted R2) yang diperoleh sebesar 0,426. Hal ini 

berarti 42,6% keputusan pembelian dipengaruhi oleh variabel daya tarik iklan, atribut 

produk, dan persepsi harga. Sedangkan sisanya yaitu 57,4% dipengaruhi oleh variabel 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata kunci: daya tarik iklan, atribut produk, persepsi harga dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

Every company must have its own strategy in running its business such as 

beverage producers both in terms of promotions, product attributes, prices and so 

forth. This study tries to explain the influence of advertise attractiveness, product 

attributes, and price perceptions on purchasing decisions on Floridina brand orange 

flavored beverage products. 

This study uses a quantitative method with survey research using a 

questionnaire as an instrument. The population in this study were all consumers who 

had consumed Floridina brand orange flavored drinks. The sample of this study was 

consumers who had consumed / bought Floridina brand orange flavored drinks and 

found out about Floridina advertisements on television, totaling 100 people. The data 

analysis technique used is multiple linear regression analysis. 

The results of the study show that all independent variables, namely the 

advertise attractiveness, product attributes, and perceived prices have a positive 

influence on the dependent variable, namely the purchasing decision. The most 

influential independent variable on the dependent variable is the advertise 

attractiveness variable (0.330), followed by the price perception variable (0.237), and 

then the product attribute variable (0.170). All variables have a significance value of 

<0.05, which means that all independent variables are significant for the dependent 

variable or pass the t test and F test. And the coefficient of determination (adjusted 

R2) obtained is 0.426. This means that 42.6% of purchasing decisions are influenced 

by variable advertise attractiveness, product attributes, and perceived prices. While 

the remaining 57.4% is influenced by other variables not examined in this study. 

Keywords: advertise attractiveness, product attributes, price perception and 

purchasing decisions 
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