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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil pembahasan mengenai analisis personal branding 

selebgram awkarin di media sosial instagram terhadap pandangan followers 

mengenai fashion awkarin , maka peneliti dapat menyimpulkan bahwa panggung 

depan yang yang ditampilkan di Instagram @awkarin menurut 6 narasumber 

diatas dan hasil observasi peneliti adalah terlihat bahwa @awkarin suka 

memberikan good influence bagi para followers nya, memiliki ciri khas dari gaya 

fashion nya. Ada kekurangan dari @awkarin adalah terlalu menggunakan 

pakaian yang terbuka menurut dari Icha. Sedangkan untuk panggung belakang 

ternyata ada persiapan dalam membantu perannya dalam panggung depan nanti 

dan jika @awkarin sudah berhasil memainkan peran nya maka akan mendapatkan 

hasil upah untuk membeli barang dan pakaian agar dapat menunjang  status sosial 

pada sosial media Instagram nya.  

Selain untuk menunjang status sosial nya @awkarin mengatur dalam hal 

berpenampilan agar  memberikan isnspirasi fashion untuk followers nya. Tujuan 

dari @awkarin membuat konten fashion di Instagram adalah murni dari 

keinginan sendiri. Ketika @awkarin menunjukkan dirinya secara utuh dia 

menunjukkan dirinya dengan memiliki sifat yang periang dan humble yang 

ditunjukkan di sosial media Instagram dan di depan peneliti. @awkarin membuat 

konten fashion tanpa terbebani karna memang sudah hobby memadupadankan 

gaya pakaian yang akan ia unggah kedalam sosial media Instagram nya. 

Selanjutnya Panggung depan yang dimiliki @awkarin juga mencerminkan peran 

di depan para followers nya dan menampilkan kehidupan sehari-hari dari gaya 

pakaian yang akan ditampilkan di media sosial Instagram nya agar mendapatkan 

respon dari para followers nya. Setelah menampilkan panggung depan @awkarin 

juga memiliki panggung belakang yaitu dengan mempersiapkan dirinya agar 

berhasil menampilkan diri untuk panggung depan pada media sosial Instagram 

nya, dan ketika @awkarin berhasil menampilkan perannya maka mendapatkan 

hasil yang telah di dapatkannya sehingga dapat membeli barang dan pakaian 

untuk menunjang status sosial pada instagramnya. Lalu peran penonton disini 

adalah followers media sosial Instagram @awkarin yang bisa melihat setiap 

unggahan dari @awkarin yang sedang melakukan branding pada media sosial 

Instagram nya. Dan yang terakkhir adalah pengelolaan pesan yang merupakan 

salah satu mengapa @awkarin harus menaikan peran pada media sosial 
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Instagram nya yang telah ditampilkan. Peran yang ditunjukkan oleh @awkarin 

adalah pesan dalam media sosial melalui foto dan video yang telag di unggah 

oleh @awkarin disertai dengan caption yang mendukung dalam menciptakan 

image pada media sosial nya. 

5.2 Saran  

Berdasarkan penelitian diatas, penulis menyadari penelitian ini 

jauh dari kata sempurna, maka peneliti memberi saran kepada peneliti 

selanjutnya untuk melanjutkan penelitian terkait Dramaturgi by Erving 

Goffman pada fenomena pembentukan personal branding lainnya 

sebagai berikut: 

1. Menggunakan teori Dramaturgi by Erving Goffman bisa 

menjadi suatu tradisi teori komunikasi untuk lebih efektif 

saat melakukan peneliti yang serupa yaitu tentang fenomena 

pembentukan diri. 

 

2. Kepada followers peneliti berharap jangan hanya 

memandang naif pada saat menilai diri seseorang karena apa 

yang dilihat oleh followers seseorang itu dapat melakukan 

sandiwara untuk membangun image positif kepada pesaing 

lainnya dan untuk menutupi panggung belakang yang 

merupakan sosok yang sebenarnya.  
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