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ABSTRAK 

 

Media sosial Instagram saat ini telah menjadi media alternatif dalam bidang 

Branding. Karin Novilda atau biasanya disebut Aw Karin. Merupakan salah satu 

pengguna aktif dalam Media Sosial Instagram. Aw Karin menggunakan Instagram 

selain untuk endorse, berbagi informasi, dan juga membentuk Personal Branding 

Fashion miliknya . Tujuan dari penelitian ini adalah bagaimana Aw Karin membentuk 

Personal Branding Fashion terhadap pandangan pengikut (followers) di Instagram 

nya. Metode Penelitian yang digunakan adalah metode analisis isi deskriptif kualitatif 

. Pengumpulan data yang digunakan melalui wawancara, observasi data, dan 

dokumentasi berupa unggahan foto Fashion di Instagram Awkarin. Teknik analisis 

data yang digunakan adalah menerangkan data, mengklarifikasi, memberikan 

gambaran, dan menginterpretasikan data kemudian akan disimpulkan. Teori yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu teori Dramaturgi by Erving Goffman, yaitu  

panggung depan, panggung belakang, penonton, dan pengelolaan kesan. Hasil 

penelitian menunjukan bahwa Aw Karin membentuk Personal Branding Fashion di 

Instagram dengan memanfaatkan fitur-fitur yang ada pada Instagram untuk tempat 

berkarya, bersosialisasi, berbagi informasi dan pengalaman serta sarana komunikasi 

dengan pengikutnya. 

 

Kata Kunci : Personal Branding, Fashion, Media Sosial, Instagram, selebgram 
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ABSTRACT 

 

Social media Instagram has now become an alternative media in the field of 

Branding. Karin Novilda or usually called Aw Karin. Is one of the active users in 

Instagram Social Media. Aw Karin uses Instagram in addition to endorse, share 

information, and also form her Personal Branding Fashion. The purpose of this study 

is how Aw Karin forms Personal Branding Fashion on the views of followers on her 

Instagram. The research method used is descriptive qualitative content analysis 

method. The data collection used was through interviews, data observations, and 

documentation in the form of uploading Fashion photos on Awkarin's Instagram. The 

data analysis technique used is to explain the data, clarify, provide an overview, and 

interpret the data and then conclude. The theory used in this research is the theory of 

Dramaturgy by Erving Goffman, namely the front stage, back stage, audience, and 

impression management. The results showed that Aw Karin formed Personal 

Branding Fashion on Instagram by utilizing existing features on Instagram for a place 

to work, socialize, share information and experiences as well as a means of 

communication with followers. 

 

Keywords : Personal Branding, Fashion, Social Media, Instagram, celebrity 
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