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MOTTO

Kehidupan akan berakhir saat kita terdiam diri ketika ada masalah yang
menimpah.
-Penulis-

Pengetahuan adalah senjata yang paling hebat untuk mengubah dunia.
-Nelson Mandela-

Setiap orang punya jatah gagal. Habiskan jatah gagalmu saat mudah.
-Dahlan Islan-

Jika kamu tidak bisa terbang, maka berlarilah. Jika kamu tidak bisa berlari
maka berjalanlah. Jika tidak bisa berjalan maka merangkaklah. Apapun yang
kamu lakukan bergeraklah untuk terus maju.

-Martin Luther King-
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HUBUNGAN ANTARA KONFORMITAS DENGAN PERILAKU
KONSUMTIF MEMBELI PAKAIAN BEKAS BERMEREK
EKSKLUSIF PADA REMAJA AKHIR

Ulil Amriatul
Email : amriatululil@gmail.com
Fakultas Psikologi, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya

ABSTRAK

Perilaku konsumtif sebagai suatu perilaku yang tidak lagi berdasarkan pada
pertimbangan rasional, melainkan adanya keinginan yang sudah mencapai
perilaku yang tidak rasional, dimana seseorang hanya membeli secara berlebihan
yang hanya memikirkan kesenangan sesaat. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui hubungan antara konformitas dengan perilaku konsumtif membeli
pakaian bekas bermerek eksklusif pada remaja akhir. Desain penelitian yang
digunakan yaitu pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian korelasional yang
bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya hubungan antara variabel penelitian.
Partisipan dalam penelitian melibatkan remaja akhir rentang usia 18 hingga 21
tahun di wilayah Surabaya Raya, serta menggunakan pakaian bekas import.
Jumlah partisipan sebanyak 115 remaja. Teknik pengambilan sampel dengan
sampling insidental. Pemerolehan data dilakukan dengan membagikan link
quesioner kepada partisipan. Analisis data dalam penelitian ini dengan
menggunakan Kkorelasi Product Moment dari Karl Pearson dengan bantuan
program SPSS versi 20.0 diperoleh hasil korelasi sebesar 0,763 dengan
signifikansi p=0,000 < 0,05. Artinya terdapat hubungan positif yang signifikan
antara konformitas dengan perilaku konsumtif membeli pakaian bekas bermerek
eksklusif pada remaja akhir. Adanya hubungan positif yang signifikan dapat
diartikan bahwa semakin tinggi konformitas yang dimiliki remaja, akan semakin
tinggi perilaku konsumtif. Namun sebaliknya, semakin rendah konformitas akan
semakin rendah juga perilaku konsumtif.

Kata kunci: Konformitas, Perilaku konsumtif, Remaja
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THE RELATIONSHIP BETWEEN CONFORMITY AND
CONSUMPTIVE BEHAVIOR BUYS EXCLUSIVE BRANDED USED
CLOTHING IN LATE TEENS

Ulil Amriatul
Email : amriatululil@gmail.com
Fakultas Psikologi, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya

ABSTRACT

Consumptive behavior is no longer based on rational judgment, but there is a
craving for irrational behavior, in which a person is overbought with only a moment
of pleasure. The study aimed to find out the relationship between conformity and
consumptive behavior of buying exclusive branded used clothing in late teens. The
design of the study is a quantitative approach with a correlational type of research
aimed at knowing if there is any link between the research variables. Participants
in the study involve adolescents over the ages of 18 to 21 in the surabaya community
and using imported clothing. The number of participants was 115 teenagers. Sample
sampling technique via incidental sampling. Extrapolation of data is done by
sharing a quefied link with participants. Analysis of the data in this study, which was
conducted using the Product Moment correlation of Karl Pearson with the help of
the SPSS version 20.0 program, obtained a correlation of 0,763 with a significance
of p=0,000 < 0,05. This means that there is a significant positive relationship
between conformity and consumptive behavior buys exclusive branded used clothing
in late teens. The existence of a significant positive relationship can be interpreted
that the higher the conformity possessed by teenagers, the higher the consumptive
behavior. On the other hand, the lower the conformity that, the lower the
consumptive behavior they have.

Keywords: Conformity, Consumptive Behavior, Teenagers
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