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ABSTRAK 

Penelitian ini berlatar belakang dengan adanya inovasi dan kreativitas banyak 

bermunculan ide-ide yang kreatif sehingga banyak orang mencoba untuk membuat 

hal baru sebagai contoh barang bekas dijadikan barang  yang bermanfaat dan bisa 

dijadikan usaha sebagai contoh pemilik UKM Lampu Paralon GT-Armina Surabaya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Inovasi Produk dan Kreativitas 

Produk terhadap Minat Beli Konsumen pada UKM Lampu Paralon GT-Armina 

Surabaya.  

Rancangan penelitian yang digunakan penelitian kuantitatif,Pengambilan sampel 

menggunakan metode non-probabilitas yaitu menggunakan Accidental 

Sampling,yaitu sampel yang diambil berdasarkan kebetulan cocok sebagai sumber 

data. Kemudian data yang diperoleh dianalisis dengan menggunakan analisis regresi 

berganda, Analisis ini meliputi : Uji Validitas,Uji Reliabilitas dan Uji Hipotesis 

melalui Uji t dan Uji F, dan Koefisien Determinasi (R2). Hasil penelitian ini 

menggunakan Uji t dapat diketahui bahwa variabel Independen yaitu Inovasi Produk 

(X1) dan Kreativitas Produk (X2) Hasil nilai Uji F dapat diketahui bahwa terdapat 

pengaruh yang signifikan secara bersama-sama antara variabel bebas terhadap 

variabel terikat. Hasil analisis koefisien determinasi (R Square) diketahui bahwa 

Minat Beli Konsumen dipengaruhi oleh variabel Inovasi Produk dan Kreativitas 

Produk sebesar 13,3%. Sisanya 86,7% di pengaruhi variabel lain. 

 

Kata Kunci : Inovasi Produk,Kreativitas Produk,Minat Beli Konsumen  
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ABSTRACT 

This research is based on the background of innovation and creativity, many 

creative ideas have sprung up so that many people try to make new things as examples 

of used goods being used as useful goods and can be used as businesses as examples 

of the owner of the Paralon GT-Armina Surabaya lamp. This study aims to determine 

the effect of product innovation and product creativity on consumer buying interest in 

UKM Paralon GT-Armina lamps in Surabaya.  

The research design used was quantitative research. Sampling used a non-

probability method, namely using Accidental Sampling, ie samples taken based on 

coincidences were suitable as data sources. Then the data obtained were analyzed 

using multiple regression analysis. This analysis includes: Validity Test, Reliability 

Test and Hypothesis Testing through t Test and F Test, and Coefficient of 

Determination (R2). The results of this study using the t-test, it can be seen that the 

independent variables are Product Innovation (X1) and Product Creativity (X2). The 

results of the F-Test value can be seen that there is a jointly significant influence 

between the independent variables on the dependent variable. The results of the 

analysis of the coefficient of determination (R Square) are known that consumer 

buying interest is influenced by the variables of product innovation and product 

creativity by 13.3%. The remaining 86.7% is influenced by other variables. 

 

Keywords : Product Innovation, Product Creativity, Consumer Buying Interest 
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