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ABSTRAK

Di era milenial saat ini, bisnis adalah peluang yang besar untuk dapat
menghasilkan  keuntungan, salah satu nya vyaitu kewirausahaan.
Kewirausahaan diciptakan atau dibangun untuk meningkatkan daya saing
dengan tujuan meningkatkan daya saing, menyediakan lapangan kerja, mengurangi
pengangguran dan kemiskinan. Kewirausahaan diredifinisi sebagai “gairah
mengembangkan bisnis baru”. Bisnis yang dikembangkan bisa berupa independen
yang dimiliki oleh seseorang atau lebih wirausaha, atau bisa juga yang
dikembangkan dalam perusahaan tempatnya bekerja. Surabaya adalaha salah satu
lokasi dimana UMKM dibina dan banyak pelatihan UMKM diadakan di Kota
Pahlawan ini. Pasar sedang gencar nya melihat keberagaman dan keunikan dari
sebuah produk yang dikeluarkan oleh pebisnis, tak luput juga meninjau harga yang
sesuai dengan kantong dengan kualitas produk yang baik. Maka dari itu, penelitian
ini mencoba untuk menjelaskan lebih lanjut menganalisa dari Ragam Produk,
Harga, dan Kualitas Produk terhadap Minat Beli Konsumen untuk UMKM
Kerajinan Eceng Gondok di Kota Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif, dengan menggunakan media kuesioner sebagai instrumen penelitian.
Populasi dalam penelitian ini adalah calon konsumen dan masyarakat yang
mengetahui UMKM Kerajinan Eceng Gondok di Kota Surabaya. Penelitian ini
menggunakan metode purposive sampling sebagai teknik sampel dan menetapkan
100 orang responden untuk dijadikan sampel. Teknik analisa data yang digunakan
adalah analisis regresi linear berganda. Hasil yang diperoleh dari uji analisa data
pada penelitian ini menunjukkan bahwa Ragam Produk, Harga, dan Kualitas
Produk memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli Konsumen.

Kata Kunci : Ragam Produk, Harga, Kualitas Produk, Minat Beli Konsumen



ABSTRACT

In these millennials era, business is the great opportunity to be able to produce profits,
one of its namely entrepreneurship. Entrepreneurship work to increase a series of
competition from various aspects with the aim of increasing competitiveness,
providing employment, reducing unemployment and poverty. Entrepreneurship is
mediated as "passion of developing new businesses". Developed businesses can be
independent owned by someone or more entrepreneurs, or they can be developed
within the company where they work. Surabaya is one of the locations where small-
structured business is built who us known as Micro, Small and Medium Enterprises
(MSME), and many MSME training courses are held in this City. The market on being
intenses of seeing the diversity and uniqueness of a product issued by a businessman,
and also reviewing the price is affordable with good product quality. Therefore, this
study attempts to further explain the analysis of the Product Variety, Price, and
Quality of Products on Consumer Buying Interest for MSME of Crafts Eceng Gondok
in Surabaya City. This study used a quantitative method, by using questionnaire media
as a research instrument instrument. The population in this study is prospective
consumers and communities who know about the MSME of Crafts Eceng Gondok in
Surabaya City. This study used the purposive sampling method as a sampling
technique and established 100 respondents to be sampled. The data analysis technique
used is multiple linear regression analysis. The results obtained from the data analysis
test on this study show that Product Variety, Price, and Product Quality have a
significant influence on Consumer Buying Interest.

Keyword : Product Variety, Price, Product Quality, Consumer Buying Interest
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