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ABSTRAK

Pada penelitian ini bertujuan untuk mengetahui personal branding Rio
Purba dan mendeskripsikan tanda — tanda pada video YouTube Rio Purba yang
berjudul “Rio Purba Kalah di Sayembara Logo Ini” menggunakan analisis
semiotika Charles Sanders Pierce triadic semiotic (sign, object, dan interpretant).
Dengan menggunakan metode kualitatif, peneliti melakukan analisis terhadap
pemilihan teks dan gambar (scene) yang menggambarkan dengan personal
branding. Personal branding yang digunakan adalah 8 kriteria personal branding
menurut Peter Montoya dan Rampersad vyaitu spesialisasi, kepemimpinan,
kepribadian, perbedaan, terlihat, kesatuan, keteguhan, dan nama baik. Hasil dari
penelitian adalah pada video ini terdapat sign, object, dan interpretant yang
ditampilkan secara pasti, namun terdapat juga yang tidak ditampilkan dengen pasti
sehingga ada salah satu kriteria yang dianggap masih kurang akurat. Pada video
ini dari 8 kriteria personal branding Peter Montoya dan Rampersad Rio Purba
memunculkan kriteria spesialisasi, kepemimpinan, perbedaan, kepribadian,
terlihat, keteguhan dan nama baik. Pada kriteria kesatuan ini yang masih menjadi
kurang akurat, karena membutuhkan data secara langsung kepada Rio Purba untuk
memastikan bahwa personal branding yang dibangun sesuai dengan etika di
kehidupan nyata. Sosok dari Rio Purba yang digambarkan setelah dilakukan
analisis adalah sebagai influencer yang matang karena dirinya bisa menampilkan
spesialisasi, lalu dapat memimpin para penontonnya juga, memiliki gaya hidup
mandiri dan tidak mudah menyerah, dapat menjadikan profesi seorang Brand
Designer menjadi lebih berkembang dengan membangun studionya sendiri, serta
memiliki sopan santun dan etika yang baik ketika berbicara.

Kata kunci : personal branding, semiotika, media sosial
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ABSTRACT

This study aims to determine Rio Purba'’s personal branding and describe
the signs in Rio Purba's YouTube video entitled "Rio Purba Kalah in this Logo
Contest” using Charles Sanders Pierce's semiotic analysis with triadic semiotic
theory (sign, object, and interpretant). By using qualitative methods, researchers
conducted an analysis of the selection of text and images (scenes) that describe
personal branding. The personal branding concept used is 8 personal branding
concepts according to Peter Montoya and Rampersad, namely specialization,
leadership, personality, difference, looks, unity, constancy, and good name. The
results of the research are that in this video there are signs, objects, and
interpretants that are shown with certainty, but there are also those that are not
shown with certainty so that one of the criteria is considered to be less accurate.
In this video, out of 8 personal branding criteria, Peter Montoya and Rampersad
Rio Purba bring up the criteria for specialization, leadership, difference,
personality, looks, determination and good name. In this unitary criterion, it is
still less accurate, because it requires data directly to Rio Purba to ensure that
the personal branding that is built is in accordance with ethics in real life. The
figure of Rio Purba who is described after the analysis is done is a mature
influencer because he can display specializations, then can lead the audience as
well, has an independent lifestyle and doesn't give up easily, can make the
profession of a Brand Designer more developed by building his own studio, and
have good manners and ethics when speaking.

Keywords: personal branding, semiotika, media sosial
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