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Abstrak 

Minuman iSABU imerupakan iusaha iyang iberada idibidang ikesehatan, iproduk iini 

idiusulkan ikarena imengingat ikesehatan iitu isangatlah ipenting idan ididaerah isekitar isendiri 

itak ibanyak iada iusaha isejenis. iMemang ibanyak ipedagang iyang imenjual iminuman idari 

ibuah-buahan ikhususnya ijus, inamun ibelum iada iyang imemproduksi iminuman isari ibuah 

imurni idengan ikemasan ibotol. ipromosi iuntuk iproduk ikami idi ilakukan imelalui imedia 

ielektronik iberbasis isocial imedia iseperti iinstagram, iline, idan ilain ilain. iBerdasarkan ihasil 

idari ianalisis i aspek ikeuangan, ibisnis iini ilayak iuntuk idijalankan. 

 

Kata ikunci i: iSABU 

 

Abstract 

Minuman isabu iis ibusiness ithat iare iin ithe ifield iof ihealth, ithis iproduct iis 

iproposed ibecause iconsidering ithe ihealth iis ivery iimportant iand iin ithe iarea iaround ithe 

iState iUniversity iof iJakarta iitself ithere iare inot imany isimilar ibusinesses. iIndeed imany 

itraders iwho isell idrinks ifrom ifruits, iespecially ijuice, ibut ino ione iproduces ipure ifruit 

ijuice iwith ibottled ipackaging. ipromotion ifor iour iproduct iis idone ithrough ielectronic 

imedia ibased ion isocial imedia ilike iinstagram, iline, iand iothers. iBased ion ithe iresults iof 

ithe ifinancial iaspect ianalysis, ithe ibusiness iis ifeasible ito irun. 
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1. Pendahuluan 

 Latar iBelakang 

Universitas i17 iagustus i1945 iadalah isalah isatu iperguruan itinggi idi isurabaya 

iyang ijumlah imahasiswa iyang icukup ibanyak idan iaktivitas icukup ipadat isetiap 

iharinya. iDalam iproses imereka imenuntut iilmu, imahasiswa itersebut ijuga iharus 

imengimbangi iilmu iyang imereka idapatkan idengan imengadakan ikegiatan-kegiatan 

isosial idan ikemahasiswaan. iHal i itu ibertujuan iuntuk imenyeimbangkan isoft iskill idan 

ihard iskill imereka. 

Dengan ibanyaknya iaktivitas iyang idi ilakukan ipelajar idan imahasiswa, 

iterkadang imereka ilupa iakan imenjaga ipola ihidup isehat. iTak ihanya ipelajar idan 

imahasiswa, imasyarakat iumum iyang imemiliki imobilitas itinggi ipun iterkadang ilupa 

imenjalani ipola ihidup isehat, isehingga iminuman imenjadi ihal iyang isangat idiperlukan 

iketika itubuh imengalami idehidrasi. iTerkadang itak icukup ihanya isekedar iminum iair 

imineral iuntuk imenjaga ikondisi itubuh iagar itetap i fit, inamun ibeberapa iminuman 

ipengganti i juga idapat imeningkatkan idaya itahan itubuh idan imemiliki iberbagai 

imanfaat ilainnya iselain iuntuk ikesehatan iseperti ijus ibuah. iBerbagai imacam iolahan 

ibuah isangat imenyegarkan, ibegitupun ibuah-buahan iyang idijadikan ijus. iJus iyang 

idimaksud idisini iadalah ijus iyang itidak imemiliki iampas, itanpa ibahan ipengawet idan 

ipemanis iatau ibisa idisebut idengan iminuman isari ibuah. iDengan ibanyaknya iaktivitas 

iyang idimiliki ipelajar, imahasiswa imaupun imasyarakat iumum imenyebabkan i mereka 

i tidak imemiliki iwaktu iuntuk imembuatnya isendiri iatau idatang ike itoko iuntuk 

imembelinya isehingga imeningkatkan iupaya iprodusen ipembuatan iminuman isari ibuah 

iini imenggunakan ilayanan ijasa ilocal idelivery iorder. 

Dengan imelihat ifenomena iini, ipenulis imelihat ipeluang iyang isangat ibesar 

i dan iprospek iyang isangat imenjanjikan ijika ipenulis idapat imemanfaatkan iaktivitas idan 

imobilitas imasyarakat iyang icukup itinggi iserta iharus idiimbangi idengan iminum 

iminuman iyang isegar, ibervitamin itanpa ibahan ipengawet iserta ipenyedap irasa. iPenulis 

iberharap i dapat imemanfaatkan ipeluang iini iuntuk imembuka iusaha iyang ibergerak 

idibidang i produksi iminuman isari ibuah iyang imemilki ivitamin idan itanpa ibahan 

ipengawet iserta ipenyedap irasa. 

 

 

 

 



 Visi, iMisi idan iTujuan 

 Visi 

Membuat iusaha iminuman isabu iyang iterkenal idi imasyarakat idan imeningkatkan 

ikesehatan imasyarakat idengan imeminum isari ibuah iyang imasih imurni. 



 Misi 

1. Memproduksi iminuman isari ibuah iyang 

iberkualitas i2.Melakukan iinovasi isesuai 

ipermintaan ipelanggan. i3.Kepuasan ipelanggan 

iadalah iprioritas 

 Tujuan 

1. Memproduksi iminuman isari ibuah iyang iberkualitas i,masih isegar idan 

imurni. i2.Membuat iinovasi-inovasi ibaru isesuai ipermintaan ipelanggan 

3. iKepuasan ipelanggan iadalah iyang idiprioritaskan idaripada ilaba. 

2. Gambaran iUsaha 

Minuman iSABU imerupakan iusaha iyang iberkecimpung idibidang ikesehatan, iproduk 

iini idiusulkan ikarena imengingat ikesehatan iitu isangatlah ipenting idan idi iUniversitas i17 

iagustus i1945 isendiri itak ibanyak iada iusaha isejenis. iMemang ibanyak ipedagang iyang 

imenjual iminuman idari ibuah-buahan ikhususnya ijus, inamun ibelum iada iyang imemproduksi 

iminuman isari ibuah imurni idengan ikemasan ibotol. 

Produk iini idapat idi idukung idengan ijasa ipengantaran, ikemudahan ipemesanan idan 

iketepatan iwaktu ipenyelesaian ipekerjaan. iMinuman iSABU iini iberdasarkan ipada iLow 

iContact iSystem idimana ipelanggan ihanya imengirimkan ipermintaannya ilewat iSMS iatau 

imelalui imedia isosial iseperti iINSTAGRAM, iWhatshap, iLine idan idapat itidak ilangsung 

ibertatap imuka idengan iprodusen. 

Karena ipelanggan iyang iakan imemesan iminuman isari ibuah idapat imengirimkan 

ikategori ipesanannya imelalui iWA, iLine iatau iakun isosial imedia ilainnya. iSetelah ipesanan 

iditerima ioleh iprodusen ikemudian idi ikerjakan idan ijika isudah iselesai idapat idiantarkan 

ilangsung ikepada ipelanggan idengan imenggunakan ilayanan iLocal iDelivery iOrder iyang 

ikami isediakan iataupun idiambil ioleh ipelanggan. 

3. Aspek iPemasaran 

 Segmen iPasar, iTarget iPasar, iPositioning. 

a. Segmentasi iPasar 

Segmentasi ipasar iadalah isebagai iproses imengelompokan ipasar ikeseluruhan 

iyang iheterogen imenjadi ikelompok-kelompok iatau isegmen-segmen iyang imemiliki 

ikesamaan idalam ihal ikebutuhan, ikeinginan, iperilaku idan/atau irespon iterhadap 

iprogram ipemasaran ispesifik. iMinuman iSABU imengelompokkan isegmentasi ipasar 

iberdasarkan isegmentasi iyaitu isebagai iberikut 



1) Segmentasi iberdasarkan idemografis i: iMinuman iSABU imemilih isegmentasi 

idari iusia ianak-anak, iremaja, imaupun iorang idewasa. 

2) Segmentasi iberdasarkan iekonomi i: imenengah idan imenengah ike ibawah. 

b. Target iPasar 

Target ipasar iadalah iproses imengevaluasi idan imemilih isatu iatau ibeberapa 

isegmen ipasar iyang idinilai ipaling imenarik iuntuk idilayani idengan iprogram 

ipemasaran ispesifik iperusahaan iMinuman iSABU imemilih itarget ipasarannya iyaitu 

ilebih ike imasyarakat idi idaerah isekitar. 

c. Positioning 

Positioning iadalah icara iuntuk imeningkatkan idan imenempatkan iproduk iyang 

ikita ibuat idengan ipesaing ikita idalam ipikiran ikonsumen, idengan ikata ilain 

ipositioning idipakai iuntuk imengisi iserta imemenuhi ikeinginan ikonsumen idalam 

ikategori itertent i(Assauri, i1999). iInovasi iyang isaya ilakukan iadalah idengan 

imembuat iminuman iyang imurni itanpa iadanya icampuran iapapun isehingga ihal 

iinilah iyang imembedakan iminuman iSABU idengan iminuman isejenis ilainnya. 

2. Perkiraan iPermintaan idan iPenawaran 

 Permintaan. 

Jumlah ipermintaan iterhadap iproduk isangat itergantung idari ijumlah iproduksi 

iproduk idan itingkat ipenawaran iproduknya isendiri. iKarena iusaha ikuliner iini 

ibelum idirealisasikan idan ibelum iada ipenawaran iproduk ike imasyarakat. iJadi, 

ijumlah ipermintaan ibelum ibisa idihitung idengan ipasti ihanya imasih ibisa 

idiperkirakan isaja. 

Tabel i1. iProyeksi iPermintaan 
 

 

Permintaan 

 

Perkiraan 

Permintaan 

iperhari i(botol) 

Perkiraan 

iPermintaan 

iperbulan 

i(botol) 

Perkiraan 

iPermintaan 

ipertahun 

i(botol) 

Baik 8 240 2880 

Sedang 4 120 1440 



Buruk 2 60 720 

 

 Penawaran. 

Penawaran iadalah ikesediaan ipenjual iuntuk imenjual iberbagai ijumlah iproduk 

ipada iberbagai itingkat iharga idalam iwaktu itertentu i(Pracoyo, i2013). 

Tabel i2. iPenawaran idari iproduk ipesaing isejenis 
 

Nama produk 

pesaing isejenis 

Kapasitas i produk 

perbulan i(botol) 

Susu idewa 900 

Soft idrink 1.250 

Teh ipoci 1.590 

Total 3.740 

Rata-rata 1.246 

 

3. Strategi iPemasaran iterhadap ipesaing. 

Pemasaran iadalah isuatu ifungsi iorganisasi idan iserangkaian iproses iuntuk 

imenciptkan, imengomunikasikan idan imemberikan inilai ikepada ipelanggan iserta 

iuntuk imengelola ihubungan ipelanggan idengan icara iyang imenguntungkan 

iorganisasi idan ipemangku ikepentingan. 

 Produk 

Produk iadalah isetiap iapa isaja iyang ibisa iditawarkan idi ipasar iuntuk 

imendapatkan iperhatian, ipermintaan, ipemakaian iatau ikonsumsi iyang idapat 

imemenuhi ikeinginan iatau ikebutuhan iJenis iproduk iyang ikami itawarkan iadalah 

isebuah iproduk iminuman iyang iberasal idari ibuah-buahan iyang idiolah imenjadi 

iminuman isari ibuah iyang idikemas imenggunakan ibotol. iTentunya iminuman iini 

iakan isangat idibutuhkan ioleh ikonsumen iketika ikonsumen imenginginkan isebuah 

iminuman iyang ikaya ivitamin i tanpa imenggunakan ibahan ipengawet iatau 

ipenyedap irasa. iKarena irasa iminuman itersebut imurni idari ibuah-buahan iyang 

idigunakan. 

Produk iini iberdasarkan ipada iLow iContact iSystem idimana ipelanggan ihanya 

imengirimkan ipermintaannya ilewat ipesan, iinstagram, iWhatsApp idan itidak 

ilangsung ibertatap imuka idengan iprodusen. iSetelah ipesan iditerima ioleh 

iprodusen 



kemudian ipesanan iakan iprodusen irekap ike idalam ibuku irekapan idan iorderan 

iakan ilangsung idiproses. iKetika ipesanan isudah iselesai imaka iprodusen iakan 

imengirim ipesan ikembali ikepada ikonsumen iagar imemudahkan ikami ibertransaksi. 

iSelain iitu, ikami ijuga imenawarkan ijasa ilocal idelivery iorder, iketika ipesanan 

iyang idiinginkan isudah ijadi, ikami iakan ilangsung imengirim iketempat ipelanggan 

 
 Place i( itempat) 

Wilayah ipemasaran iproduk iusaha iini iadalah ikawasan iwilayah iUniversitas 

iNegeri iJakarta idan itidak imenutup ikemungkinan ipula iwilayah ipemasaran 

imencangkup iluar iwilayah iuniversitas inegeri iJakarta iatau iluar idaerah. iHal iini 

idikarenakan ikami imemasarkan iproduk ijuga imelalui ivia ionline. 

 Price i(harga) 

Harga iadalah iJumlah iuang i(ditambah ibeberapa iproduk ikalau imungkin) 

iyang idibutuhkan iuntuk imendapatkan isejumlah ikombinasi idari ibarang ibeserta 

ipelayanannya i. iHarga iyang isaya itawarkan imengenai iminuman iSABU iini iyaitu 

iRp.8.000 idengan iukuran ibotol i350ml i, idan iRp10.000 idengan iukuran ibotol 

i450ml 

 Promosi 

Usaha iini imemiliki istrategi ipromosi idalam imempromosikan iminuman isari 

ibuah iyang ikami ibuat isehingga idapat ibersaing idan iberkembang isesuai iyang 

idiharapkan, iadapun istrategi iusaha iyang ikami imiliki iantara ilain isebagai iberikut: 

1. Menggunakan iMedia iSosial idan imedia icetak isebagai iAlat iPromosi 

Usaha iminuman isari ibuah iini iakan imempromosikan iusaha imelalui itulisan 

iyang iakan idi ishare idi imedia isosial iantara ilain: iinstagram, iWhatsApp, idan iLine. 

iTidak ihanya imelalui imedia isosial itapi ikami iakan imelakukan i penyebaran 

ipamflet iatau ibrosur idi isekitaran iwilayah iuniversitas iNegeri iJakarta i. 

2. Membangun iRelasi 

Usaha iminuman isari ibuah iini iakan imempromosikan iusaha idengan imencari 

imasyarakat iyang imembuka iwarung-warung ikecil, itoko, imaupun ikantin-kantin 

iyang iada idi iUNTAG idengan icara imenitipkan iproduk ikami ike itempat itersebut. 

iSelain iitu ikami ijuga iakan imembuka isiapa isaja iyang iingin imenjadi ireseller 

iminuman isari ibuah iini. 

 

 



 

 



3. Memberikan iBonus 

Dalam imempromosikan iusaha iini, ikami iakan imemberikan ibonus ikepada 

ikonsumen imaupun ireseller iberupa igratis i1 isampai i2 ibotol iminuman isari ibuah 

isetelah ipembelian i25 ibotol iminuman isari ibuah idan iberlaku ikelipatannya. 

4. Analisis iStrategi 

 Strength i(kekuatan) 

a. Harga iyang ikami itawarkan isangat iterjangkau ibagi isemua ikalangan. 

b. Minuman isari ibuah iyang ikami itawarkan imengandung ivitamin idan imineral 

iyang icukup itinggi, itidak imenggunakan ipengawet, ipenyedap irasa imaupun 

ipewarna iminuman. 

c. Minuman isari ibuah iini imempunyai ikualitas iyang ibagus idan imenggunakan 

ibuah- ibuahan iyang isegar. 

d. Kami imenyediakan ijasa ilocal idelivery iorder ibagi ikonsumen iyang itidak ibisa 

imengambil ipesanannya. 

e. Kami imembebaskan ikonsumen iuntuk imemilih ibuah-buahan iapa isaja iyang 

iakan idijadikan iminuman isari ibuah. 

f. Sistem ipemasaran ikami imelaui ijejaring isosial iseperti iInstagram, iWhatsApp 

idan iLine. iTidak ihanya iitu ikami imembuka ipeluang ipekerjaan ibagi isiapa isaja 

iyang iingin imenjual iproduk ikami idengan imenjadi ireseller ikami. 

g. Pelayanan iyang ikami iberikan icepat, itanggap, idan iramah. 

h. Kami imengadakan isemacam ikuis iuntuk ipara i pelanggan imaupun ireseller 

ikami isetiap ibulanya iuntuk imenambah idaya itarik imereka iterhadap iproduk 

ikami. 

i. Kami iakan imemberikan ibonus igratis isatu ibotol iminuman isari ibuah 

iterhadap ipelanggan imaupun ireseller iyang itelah iberbelanja i25 ikali. 

j. Kami iakan i menerima i kritik i dan i saran i yang i diberikan i oleh 

i pelangan i maupun 

reseller ikami idemi ikepuasan ipelanggan. 

 Weakness i(kelemahan) 

a. Membutuhkan isistem ihigienitas iyang itinggi iuntuk imemuaskan ikonsumen. 

b. Sistem imanajemen idalam iusaha iini imasih itergolong isederhana. 

c. Persaingan idengan ibisnis iminuman iyang isejenis. 

 Opportunities i(peluang) 



a. Peluang iuntuk ibisnis iini icukup iterbuka ilebar ihal iini idikarenakan imasyarakat 

isetiap iharinya imembutuhkan iminuman iyang isegar idan imengandung ivitamin 

iuntuk imenunjang ikesehatan. 

b. Pemasaran isecara ionline isangat imembuka ipeluang iyang ibesar ibagi iusaha iini 

ikarena ipromosi idan iinformasi ibisa iterus itersebar iluas isecara icepat. 

c. Minuman isari ibuah iini imencangkup isemua ikalangan imasyarakat ibaik 

iperempuan imaupun i laki-laki iserta imulai idari ianak-anak, i remaja, idewasa 

imaupun ipara iorang itua idan imanula ikarna itak iada ibatasan iusia idalam 

imeminum iminuman iyang ikaya ivitamin. 

d. Saat iacara ikampus iseperti iwisuda, ikita ibisa imembuka istand iuntuk iberjualan. 

iHal iini ibisa imenguntungkan ibaik ikonsumen imaupun iprodusen. iKonsumen 

ibisa imendapatkan iminuman isegar idan ikaya ivitamin iditengah ikeramaian idan 

icuaca iyang imembuat idahaga. iSerta ikami isebagai iprodusen idapat 

imeningkatkan ihasil ipenjualan ikami. 

 Treats i(hambatan) 

a. Jaringan iinternet iyang ilambat idan iputus-putus. 

b. Stok ibahan ibaku ikhususnya ibuah-buahan iyang itidak itersedia. 

c. Media ipromosi iyang imasih iminim. 

5. Aspek iOrganisasi idan iManajemen 

 Organisasi idan iSumber iDaya iManusia 

Struktur iOrganisasi 

a. Nama iUsaha i: iMinuman iSABU 

b. Bentuk iUsaha i: iPerseorangan 

c. Lokasi i: iSurabaya iTimur 

d. Nama iPemilik i: iMaulana iMustaqim 

e. Alamat i: iJalan iGading i1 iBuntu ino i23 

f. Status ipemilik idi iUsaha i: iPemilik iUsaha 

g. E-mail i: imaulanamustaqim30@gmail.com 

h. iNo. iTelp i: i081931101833 

 Perijinan 



Untuk iperijinan iusaha, iprodusen iakan imengurus ihal itersebut iapabila 

ibisnis iplan iini itelah idisetujui. iProdusen iakan imengurus isecara iresmi iperijinan 

iusaha iini. iUntuk isementara iprodusen iakan imengurus iizin iuntuk imembuka 

iusaha iterlebih idahulu ipada ipihak iterkait iseperti ipihak iUniversitas iNegeri 

iJakarta 

 

 Kegiatan iPra iOperasional idan ijadwal iPelaksanaan 

Kegiatan ioperasional imerupakan ikegiatan iyang iharus ikita irancang isebelum 

imemulai isuatu iusaha, iada ibeberapa ihal iyang iharus idipersiapkan isebelumnya, 

iyaitu ikegaiatan ipra iopersional iyang idilakukan ioleh iusaha iminuman iSABU 

i adalah imelakukan iriset ipasar isecara ilangsung, imelihat idan imenganalisis itarget 

iyang iingin idi ibidiknya, imelihat itarget iyang ibelum iterlayani ioleh ipesaing, 

imelakukan ibeberapa isurvei, imenyusun iperencanaan iproduk, irencana ipenjualan 

idan imelihat iseberapa ibesar imodal iyang iharus idikeluarkan iuntuk imembuka 

iusaha itersebut 

6. Aspek iProduksi 

 Jenis iProduk 

Jenis iproduk iyang idibuat idalam iusaha iini iadalah iminuman iSABU i dengan 

iberbagai ivarians irasa ibuah imurni 

 Volume iProduk iyang iakan idibuat 

Kapasitas iproduksi iatau ijumlah imaksimum ioutput i“Minuman iSABU” iyang 

idapat idiproduksi iatau idihasilkan idalam iwaktu isatu ihari iadalah i8 ibotol, isatu 

ibulan iadalah i240 ibotol iminuman isari ibuah 

 Bahan idan iPeralatan iyang 

idibutuhkan i1.Bahan idan iperalatan 

iyang idibutuhkan 

1. Buah-buahan 

2. Mesin iPembuat iminuman iSABU 

3. Gula 

4. Pisau 

5. Sendok 

6. Gelas 

7. Baskom 

8. Stiker iusaha 



9. Botol 



10. Kabel iroll 

11. Saringan 

12. Lemari iPendingin 

2. Proses iProduksi 

Usaha iyang ikami iajukan iadalah iMinuman iSABU idan isehingga iproses 

iproduksi iyang idilalui, iyaitu isebagai iberikut: 

1. Tahap iMenerima iOrder 

2. Menganalisa iOrder 

3. Kalkulasi iHarga 

4. Komponen iProduksi iyang iDiperlukan 

5. Proses iProduksi i(pembuatan iminuman isari ibuah) 

6. Packing 

7. Delivering 

8. Pembayaran. 

 Tenaga iKerja 

Tenaga ikerja idari iusaha iini iadalah isemua ianggota idari iusaha iminuman 

isari ibuah iini. iDalam iproses ipembuatan iminuman isari ibuah, ipengemasan 

ihingga ipengiriman ibarang, iakan idilakukan isesuai idengan itugas imasing-masing 

ianggota. iTidak imenutup ikemungkinan iuntuk imenyerap itenaga ikerja inantinya 

iseiring ikeberhasilan iusaha idan ipeningkatan ikapasitas iproduksi. 

Baik iuntuk itenaga ikerja iyang ibergerak idi ibidang iproduksi, ipemasaran 

imaupun iberjualan isecara ilangsung. iHal iini idikarenakan iusaha iMinuman iSari 

iBuah iini iingin imemanfaatkan isumber idaya imanusia iyang iada idilingkungan 

ikampus. iDengan iadanya ipeluang ikerja iparuh iwaktu iini idiharapkan imahasiswa 

iyang itidak imempunyai ikegiatan idi iwaktu isenggangnya ibisa imemanfaatkan 

ipeluang ipekerjaan iini isehingga ibisa imenambah ipendapatan ibagi imahasiswa iitu 

isendiri 

7. Aspek iFinansial 

 Sumber iKeuangan 

Sumber ipendanaan iyaitu i: 

Modal isendiri i i i i i Rp.30.000.000 

Jadi itotal imodal iyang idimiliki iuntuk iusaha iini iyaitu iRp30.000.000 



 Kebutuhan iInvestasi 

1. Biaya iOperasional 
 

Jenis 

iPengeluara

n 

Satuan Harga iSatuan Total iHarga 

Mesin 

iSari 

iBuah 

Pembuat 1 Buah Rp 3.500.000 Rp 3.500.000 

Buah iSemangka 20 Kg Rp 6.000 Rp 120.000 

Buah iMelon 20 Kg Rp 8.000 Rp 160.000 

Buah iJeruk 10 Kg Rp 15.000 Rp 150.000 

Buah iMangga 10 Kg Rp 17.000 Rp 170.000 

Buah iSirsak 10 Buah Rp 10.000 Rp 100.000 

Buah iPepaya 10 Buah Rp 15.000 Rp 150.000 

Buah iNaga 10 Kg Rp 13.000 Rp 130.000 

Buah iJambu iBiji 10 Kg Rp 13.000 Rp 130.000 

Buah iApel 8 Kg Rp 28.000 Rp 224.000 

Buah iStrawberry 5 Kg Rp 30.000 Rp 150.000 

Buah iTomat 8 Kg Rp 7.000 Rp 56.000 

Buah iPir 8 Kg Rp 15.000 Rp 120.000 

Gula 3 Kg Rp 15.000 Rp 45.000 

Botol 240 Pcs Rp 2.000 Rp 480.000 

Stiker iUsaha 2 Lembar 

iA3 

Rp 25.000 Rp 50.000 



 

 

2. Biaya iPeralatan iPenunjang 
 

Jenis iPengeluaran Satuan Harga iSatuan Total iHarga 

Pisau 5 Buah Rp 30.000 Rp 150.000 

Gelas 5 Buah Rp 15.000 Rp 75.000 

Baskom 5 Buah Rp 15.000 Rp 75.000 

Lemari iPendingin 1 Buah Rp 2.270.000 Rp 2.270.000 

Kabel iRoll 1 Buah Rp 150.000 Rp 150.000 

Sendok 5 Buah Rp 3.000 Rp 15.000 

Saringan 3 Buah Rp 20.000 Rp 60.000 

Total iBiaya iInvestasi Rp 2.795.000 

 
3. Biaya iPublikasi 

 

No 
Jenis 

Pengeluaran 
Satuan Unit Harga iSatuan Jumlah 

1 Baner 1 Buah Rp 250.000 Rp 250.000 

2 Kartu iNama 50 Buah Rp 2.000 Rp 100.000 

3 
Biaya 

Pamflet 

Cetak 
50 Lembar Rp 5.000 Rp 250.000 

4 Kuota iInternet 1 Kartu Rp 150.000 Rp 150.000 

Total Rp 750.000 

 
4. Biaya iLain-Lain 

 

Jenis iPengeluaran Satuan Harga iSatuan Total iHarga 

Rp 5.735.000 TotalBiayaVariabel 



Biaya iPengiriman 20 iDus Rp i 20.000 Rp 200.000 

Biaya iPromosi - Rp i200.000 Rp 200.000 

Biaya iTransportasi - Rp i200.000 Rp 200.000 

Biaya iListrik - Rp i150.000 Rp 150.000 

Alat itulis 1 iPaket Rp i100.000 Rp 100.000 

Stempel 1 iBuah Rp i 60.000 Rp 60.000 

Nota 2 iBuah Rp i 35.000 Rp 70.000 

Keresek 4 iBungkus Rp i 30.000 Rp 120.000 

Total iBiaya iTetap Rp i1.100.000 

 

5. Biaya iGaji iKaryawan 
 

Biaya igaji Jumlah iPerbulan Jumlah ipertahun 

Gaji i2 ipegawai Rp1.400.000 Rp16.800.000 

 
 

Jumlah iModal iAwal  

1. iBiaya iOperasional Rp 5.735.000 

2. iBiaya iPeralatan iPenunjang Rp 2.795.000 

3. iBiaya iPublikasi Rp 750.000 

4. iBiaya iLain-Lain Rp 1.100.000 

5. iBiaya iGaji iKaryawan iperbulan Rp 1.400.000 

Total iModal iawal iyang idibutuhkan Rp 11.780.000 

 
 Analisis iKelayakan iUsaha 

Minuman iSABU imemerlukan ianalisis ikelayakan iusaha iuntuk 

imengetahui ilayak iatau itidaknya isuatu iusaha iini i. iMetode iyang idigunakan 

iadalah iPayback iPeriode idan iNet iPresent iValue. iPerkiraan ipendapatan 

iminuman iSabu i2018-2020, idapat 



diasumsikan ikenaikan iharga isetiap itahunnya. i6% idan ikenaikan ipenjualan isetiap 

itahun isebesar i2%. 

 Payback iPeriode 

Payback iperiode iadalah ijangka iwaktu itertentu iyang imenunjukkan 

iterjadinya iarus ipenerimaan isecara ikumulatif isamadengan ijumlah iinvestasi idalam 

ibentuk ipresent ivalue. i(Purwana, iHidayat i2016, ih.132) iAdapun ikriteria 

ipenghitungan ipayback iperiode iadalah isemakin ikecil iperiode iwaktu 

ipengembaliannya isemakin icepat iproses ipengembalian isuatu iinvestasi. i(Purwana, 

iHidayat i2016, ih.150) 

 
Investasi Arus ikas 

isatu itahun 

30.000.000 25.500.000 

Karena isisa ikas itidak idapat idibagi ilagi idengan ikas ibersih itahun ike-

2, imaka isisa idari iperhitungan itahun ipertama idibagi idengan ikas ibersih itahun ike-

2 iyaitu isebagai iberikut: 

PP i= iRp i4.500.000 ix i12 i = i1 ibulan 

Rp i29.000.000 

jadi ikesimpulan iyang ididapatkan iberdasarkan iperhitungan idiatas ibahwa iPayback 

iPeriode i(PP) iminuman iSABUdapat iditerima idan ipengembalian iinvestasi 

iberkisar i1 itahun i1 ibulan 

 Net iPresent iValue 
 

Net iPresent iValue iadalah ianalisis imanfaat ifinansial iyang idigunakan 

iuntuk imengukur ikelayakan isuatu iusaha. iAnalisis iini idapat idilihat idengan 

imenghitung iselisih iantara inilai isekarang iinvestasi idengan inilai isekarang 

ipenerimaan ikas ibersih idi imasa iyang iakan idatang. i(Purwana, iHidayat i2016, 

ih.133) 

Formula iyang idigunakan iuntuk imenghitung iNet iPresent iValue i: 

PP = Investasi 

KasBersihPertahun 



 

NPV i= iRp i25.500.000 i+ iRp i29.000.000 i+ iRp i36.000.000 i– iRp 

i20.000.000 iNPV i= iRp90.000.000 i– iRp i20.000.000 

= iRp i70.000.000 

Hasil iNPV idari iminuman iSABU iini isebesar iRp. i70.000.000 idan 

imempunyai inilai ipositif isehingga iinvestasi iminuman iSABU ilayak iatau idapat 

iditerima. 

 Analisis iKeuangan. 

 BEP idalam iUnit 

Break iEvent iPoit i(BEP) iadalah iharga iyang iditentukan iberdasarkan ititik 

iimpas iatau ipulang ipokok 

 Tahun i2018 

Minuman iSABU i= i2880 iBotol 

 Tahun i2019 i: 

Minuman iSABU i= i4.320 iBotol 

 Tahun i2020 

Minuman iSABU i= i5.760 iBotol 

 BEP idalam iRupiah 

 Tahun i2018 

Minuman iSABU i= iRp25.500.000 

 Tahun i2019 i: 

Minuman iSABU i= iRp36.000.000 

 Tahun i2020 

Minuman iSABU i= iRp36.000.000 
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