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ABSTRAK 

 

 The house is a fundamental need for humans, where the house can be 

used as a means for a place to stay for families. The rapid development in the 

cities allows for investors to look at the housing business is so rapid. The number 

of facilities created by residential investors such as: strategic location, shopping 

malls, sports facilities, entertainment venues and exciting offers that others are 

very tempting consumers to make a purchase decision. 

 

 This research aims : 1 ) To obtain empirical evidence about the effect of 

simultaneously (together) marketing mix consists of product, price, place, 

promotion to the home buying decision. 2 ) Is the marketing mix consisting of 

product, price, place and promotion partially (alone) significantly influence the 

home buying decision 

 

 The population used in this research is the consumer or the locals who 

live in Griyo Taman Asri Sidoarjo, in this study of 40 respondents and the 

technique used is the technique of Non-probability sampling approach purposive 

sampling (sampling technique with the criteria or requirements). 

 

 Based on this research, regression equation as following: 

Y = 4239-063 X1 + X2 0123 + 0608 X3 - X4 341 

Based on 4239 results found Independent Variables ie consisting Purchase 

Decision, Variable Product, Price, Place, Promotion has a positive correlation 

with the increase in purchase decision. - 063 Variable Coefficient X1 amount of 

product - this means the variable 063 products negatively affect purchasing 

decisions. The amount of Variable Price 0,123X2 coefficient which means any 

increase in the variable Price by 1%, then the increase in purchases Decision 0123 

assuming other variables (product, place, promotion) constant. The amount of 

Variable Coefficient 0,608X3 Place which means any increase in variable Place 

by 1%, then the increase in purchases Decision 0447 assuming other variables 

(product, price, promotion) constant. - 341 X4 Promotion amount of Variable 

Coefficient - 341 This means that the variable Promotion negative influence on 

the purchase decision. 

 

Keywords: Product, Price, Place, Promotion and Purchase Decision 
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RINGKASAN 

Rumah merupakan suatu kebutuhan yang mendasar bagi manusia, dimana 

rumah dapat dijadikan sarana untuk tempat tinggal bagi keluarga. Semakin 

pesatnya pembangunan di kota-kota memungkinkan bagi para investor untuk 

melirik bisnis perumahan yang begitu pesatnya. Banyaknya sarana-sarana yang 

diciptakan oleh investor perumahan seperti: letaknya strategis, tempat 

perbelanjaan, sarana olahraga, tempat hiburan serta tawaran-tawaran yang 

menarik lain lain sangat menggoda konsumen untuk melakukan suatu keputusan 

pembelian. 

 

Penelitian ini bertujuan : 1) Untuk memperoleh bukti empiris tentang 

pengaruh secara simultan (bersama-sama) bauran pemasaran yang terdiri dari 

product, price, place, promotion terhadap keputusan pembelian rumah. 2)  Apakah 

bauran pemasaran yang terdiri dari product, price, place dan promotion secara 

parsial (sendiri-sendiri) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

rumah 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen atau 

penduduk setempat yang tinggal di Griyo Taman Asri Sidoarjo, pada penelitian 

ini sebanyak 40 responden dan teknik yang digunakan adalah teknik Non-

probability sampling dengan pendekatan Purposive sampling (teknik penentuan 

sampel dengan kriteria atau persyaratan tertentu). 

 

Berdasarkan hasil penelitian, diperoleh persamaan regresi sebagai berikut :  

Y = 4.239 – 063 X1 + 0.123 X2  + 0.608 X3 – 341 X4  

Berdasarkan hasil ditemukan 4.239 Variabel Independen yaitu Keputusan 

Pembelian yang terdiri, Variabel Product, Price, Place, Promotion mempunyai 

hubungan positif dengan peningkatan  Keputusan Pembelian. – 063 X1 Besarnya 

Koefisien Variabel Produk sebesar – 063 ini berarti variabel produk  berpengaruh 

negatif  terhadap keputusan pembelian. 0,123X2 Besarnya Koefisien Variabel 

Price yang berarti setiap peningkatan variabel Price sebesar 1%, maka  Keputusan 

pembelian meningkat 0.123 dengan asumsi variabel lainnya (product, place,  

promotion) konstan. 0,608X3 Besarnya Koefisien Variabel Place yang berarti 

setiap peningkatan variabel Place sebesar 1%, maka  Keputusan pembelian 

meningkat 0.447 dengan asumsi variabel lainnya (product, price, promotion) 

konstan. – 341 X4 Besarnya Koefisien Variabel Promotion sebesar – 341 ini 

berarti variabel Promotion berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian. 

 

   

Kata kunci  : Product, Price, Place, Promotion dan Keputusan  Pembelian 
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