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Lampiran 1 Kuisioner

KUESIONER PENELITIAN
Kepada
Yth. Saudara/I
Di Tempat

Dengan hormat,

Dengan ini saya Ahmad Zarkazi (1211600231) Mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, memohon kesediaan
Bapak/Ibu/Saudara/i untuk berpartisipasi dalam rangka penyusunan skripsi yang
merupakan salah satu persyaratan untuk menyelesaikan program studi saya. Dalam
kuesioner semua jawaban adalah benar, tidak ada jawaban yang salah. Data yang
diperolen dari hasil kuesioner ini akan digunakan hanya untuk mendukung
penelitian dan dapat dijamin kerahasiaanya serta tidak akan disalah pergunakan.
Saya mengucapkan banyak terima kasih atas partisipasi dan kerja sama anda dalam
penelitian ini.
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I. Identitas Responden
1. Nama :
Berilah tanda centang (V) pada pertanyaan yang tertera di bawah ini sebagai berikut :
2. Jenis Kelamin

[ Laki-laki [ Perempuan

3. Umur :
12530 Tahun [_]31-25 Tahun
[136-45 Tahun [_]46-50 Tahun

[1>50 Tahun
4. Sudah berapa kali anda melakukan pembelian produk skincare ms
glow?

[ 1-2Kali [13-4Kali
[J5-6Kali [1>7 Kali



1.  Petunjuk Pengisian

Berikan penilaian atas pernyataan dibawah ini. Berilah tanda (v') atau ( X)
pada salah satu kotak pilihan penilaian antara Sangat Tidak Setuju (STS)

hinAn~A CAannmnt Catinng /CCY

I1l.  Pilihan Jawaban, terdiri dari :

1 2 3 4
Sangat Tidak | Tidak Setuju Setuju Sangat Setuju
Setuju (TS) (S) (SS)
(STS)

IV. Pertanyaan

Jawaban

No. Pertanyaan 1 2 3 4
(STS) | (TS) | (S) | (SS)

Iklan (X1)

1. | Pesan dan slogan singkat dalam iklan
ms glow mampu menciptakan
pandangan positif akan kualitas produk
ini dibanding produk lain.

2. | Pesan dalam iklan skincare ms glow
mampu membangkitkan keinginan anda
untuk mengetahui lebih dalam
mengenai produk ini.

3. | Pesan dalam iklan skincare ms glow
mampu mempengaruhi anda dalam
membandingkan keunggulannya
dengan produk lain.

4. | Iklan skincare ms glow mudah diingat.

5. | Iklan skincare ms glow mudah
dipahami.

6. | Pesan yang disampaikan mengenai
skincare ms glow dalam iklan telah
lengkap.

7. | Pesan yang disampaikan mengenai




skincare ms glow dalam iklan telah
jelas.

8. | Pesan yang disampaikan mengenai
skincare ms glow dalam iklan adalah
benar

9. | Iklan skincare ms glow menarik.

10. | Tampilan iklan skincare ms glow
berbeda dengan tampilan iklan skincare
produk lain.

11. | Waktu penayangan iklan skincare ms
glow telah cukup.

12. | Tampilan iklan skincare ms glow itu
asli.

Brand Image (X2)

13. | Skincare ms glow memiliki kualitas
yang baik.

14. | Skincare ms glow sudah terkenal di
kalangan masyarakat Indonesia.

15. | Skincare ms glow mempunyai citra
merek yang menarik.

16. | Skincare ms glow mempunyai citra
merek yang berkualitas.

17. | Skincare ms glow relative lebih murah
dari harga produk skincare lain.

18. | Skincare ms glow mudah diperoleh
dimana saja.

19. | Brand image ms glow memiliki citra
yang baik.

20. | Kualitas merek skincare ms glow sesuai
dengan fungsinya.

21. | Kualitas merek skincare ms glow sesuai
dengan manfaatnya

Motivasi Konsumen (Xs)

22. | Harga skincare ms glow terjangkau
oleh masyarakat.

23. | Harga skincare ms glow sesuai dengan

harapan saya.
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24.

Saya membeli skincare ms glow karena
keberadaannya mudah dijumpai di toko
kosmetik.

25.

Saya membeli skincare ms glow karena
ketersediaan barang selalu banyak dan
lengkap di setiap toko kosmetik.

26.

Saya terdorong membeli skincare ms
glow karena memiliki kualitas yang
terjamin.

27.

Saya terdorong membeli skincare merk
ms glow menaikkan rasa prestise
(percaya diri).

28.

Saya terdorong membeli skincare ms
glow karena terjamin kualitasnya.

29.

Saya terdorong membeli skincare ms
glow karena memiliki banyak varian
produk kecantikkan.

30.

Saya terdorong membeli skincare ms
glow nyaman digunakan.

31.

Saya membeli skincare ms glow karena
harga perpaket lebih murah.

32.

Saya membeli skincare ms glow karena
kebutuhan.

33.

Saya membeli skincare karena ajakan
sahabat.

34.

Kualitas skincare ms glow sangat cocok
dengan kulit saya.

35.

Kualitas skincare ms glow terbukti
sesuai dengan keinginan saya.

Minat Beli Konsumen (Y)

36.

Saya berminat untuk membeli produk
skincare ms glow karena produk ini
mengikuti perkembangan jaman dan
memenuhi harapan saya.

37.

Saya bersedia merekomendasikan
produk skincare ms glow kepada orang
lain.




38.

Saya berminat untuk membeli skincare
ms glow karena citra dan
keunggulannya tidak diragukan.

39.

Saya akan menggunakan skincare ms
glow karena saya yakin produk ini tidak
akan mengecewakan.

40.

Saya memutuskan untuk membeli
skincare ms glow karena kualitas bahan
yang digunakan.

41.

Ada minat ketertarikan untuk
menggunakan skincare ms glow karena
sudah berlabel halal.

42.

Saya berlangganan skincare ms glow
karena memiliki tanggal kadaluarsa
cukup lama.

43.

Saya minat membeli skincare ms glow
karena iklan yang ditampilkan menarik.

44,

Saya minat membeli skincare ms glow
karena hasil testimoni yang cukup baik.
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Lampiran 2Surat Izin Penelitian




Lampiran 3Tabulasi Karakteristik Responden

. Jenis Jumlah .

No Usia Kelamin Transa!<5|

Pembelian
1 16-20 Perempuan 1-2 Kali
2 16-20 Perempuan 1-2 Kali
3 16-20 Perempuan 1-2 Kali
4 16-20 Perempuan 1-2 Kali
5 16-20 Perempuan 1-2 Kali
6 16-20 Perempuan 1-2 Kali
7 16-20 Perempuan 1-2 Kali
8 16-20 Perempuan 1-2 Kali
9 16-20 Perempuan 1-2 Kali
10 16-20 Perempuan 1-2 Kali
11 16-20 Perempuan 1-2 Kali
12 16-20 Perempuan 1-2 Kali
13 16-20 Perempuan 1-2 Kali
14 16-20 Perempuan 1-2 Kali
15 16-20 Perempuan 1-2 Kali
16 16-20 Perempuan 1-2 Kali
17 16-20 Perempuan 1-2 Kali
18 16-20 Perempuan 1-2 Kali
19 16-20 Perempuan 1-2 Kali
20 16-20 Perempuan 1-2 Kali
21 16-20 Perempuan 1-2 Kali
22 16-20 Perempuan 1-2 Kali
23 16-20 Perempuan 1-2 Kali
24 21-25 Perempuan 1-2 Kali
25 21-25 Perempuan 1-2 Kali
26 21-25 Perempuan 1-2 Kali
27 21-25 Perempuan 1-2 Kali
28 21-25 Perempuan 1-2 Kali
29 21-25 Perempuan 1-2 Kali
30 21-25 Perempuan 1-2 Kali
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SAMBUNGAN #1
31 21-25 Perempuan 1-2 Kali
32 21-25 Perempuan 1-2 Kali
33 21-25 Perempuan 1-2 Kali
34 21-25 Perempuan 1-2 Kali
35 21-25 Perempuan 1-2 Kali
36 21-25 Perempuan 1-2 Kali
37 21-25 Perempuan 1-2 Kali
38 | 21-25 Perempuan 1-2 Kali
39 21-25 Perempuan 1-2 Kali
40 | 21-25 Perempuan 1-2 Kali
41 | 21-25 Perempuan 1-2 Kali
42 21-25 Perempuan 1-2 Kali
43 | 21-25 Perempuan 1-2 Kali
44 21-25 Perempuan 1-2 Kali
45 | 21-25 Perempuan 1-2 Kali
46 21-25 Perempuan 1-2 Kali
47 21-25 Perempuan 1-2 Kali
48 21-25 Perempuan 1-2 Kali
49 21-25 Perempuan 1-2 Kali
50 21-25 Perempuan 1-2 Kali
51 21-25 Perempuan 1-2 Kali
52 21-25 Perempuan 1-2 Kali
53 21-25 Perempuan 1-2 Kali
54 21-25 Perempuan 1-2 Kali
55 21-25 Perempuan 1-2 Kali
56 21-25 Perempuan 1-2 Kali
57 21-25 Perempuan 1-2 Kali
58 21-25 Perempuan 1-2 Kali
59 21-25 Perempuan 1-2 Kali
60 21-25 Perempuan 1-2 Kali




SAMBUNGAN #2
61 21-25 Perempuan 1-2 Kali
62 21-25 Perempuan 1-2 Kali
63 21-25 Perempuan 1-2 Kali
64 21-25 Perempuan 1-2 Kali
65 21-25 Perempuan 1-2 Kali
66 21-25 Perempuan 1-2 Kali
67 21-25 Perempuan 1-2 Kali
68 21-25 Perempuan 1-2 Kali
69 21-25 Perempuan 1-2 Kali
70 21-25 Perempuan 1-2 Kali
71 21-25 Perempuan 1-2 Kali
72 21-25 Perempuan 1-2 Kali
73 21-25 Perempuan 1-2 Kali
74 21-25 Perempuan 1-2 Kali
75 21-25 Perempuan 1-2 Kali
76 21-25 Perempuan 1-2 Kali
77 21-25 Perempuan 1-2 Kali
78 21-25 Perempuan 1-2 Kali
79 21-25 Perempuan 1-2 Kali
80 21-25 Perempuan 1-2 Kali
81 21-25 Perempuan 1-2 Kali
82 21-25 Perempuan 1-2 Kali
83 21-25 Perempuan 1-2 Kali
84 21-25 Perempuan 1-2 Kali
85 21-25 Perempuan 1-2 Kali
86 21-25 Perempuan 1-2 Kali
87 21-25 Perempuan 1-2 Kali
88 21-25 Perempuan 1-2 Kali
89 21-25 Perempuan 1-2 Kali
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SAMBUNGAN #3
90 21-25 Perempuan 1-2 Kali
91 21-25 Perempuan 1-2 Kali
92 21-25 Perempuan 1-2 Kali
93 21-25 Perempuan 1-2 Kali
94 21-25 Perempuan 1-2 Kali
95 21-25 Perempuan 1-2 Kali
96 21-25 Perempuan 1-2 Kali
97 21-25 Perempuan 1-2 Kali
98 21-25 Perempuan 1-2 Kali
99 21-25 Perempuan 1-2 Kali
100 21-25 Perempuan 1-2 Kali
101 21-25 Perempuan 1-2 Kali
102 21-25 Perempuan 1-2 Kali
103 26-27 Perempuan 1-2 Kali
104 26-27 Perempuan 1-2 Kali
105 26-27 Perempuan 1-2 Kali
106 26-27 Perempuan 1-2 Kali
107 26-27 Perempuan 1-2 Kali
108 26-27 Perempuan 1-2 Kali
109 26-27 Perempuan 1-2 Kali
110 26-27 Perempuan 1-2 Kali
112 26-27 Perempuan 1-2 Kali
113 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
114 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
115 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
116 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
117 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
118 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
119 26-27 Laki - laki 1-2 Kali




SAMBUNGAN #4
120 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
121 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
122 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
123 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
124 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
125 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
126 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
127 26-27 Laki - laki 1-2 Kali
128 26-27 Laki - laki 3-4 Kali
129 26-27 Laki - laki 3-4 Kali
130 26-27 Laki - laki 3-4 Kali
131 >30 Laki - laki 3-4 Kali
132 >30 Laki- laki | 3-4 Kali
133 >30 Laki - laki 3-4 Kali
134 >30 Laki- laki | 3-4 Kali
135 >30 Laki - laki 3-4 Kali
136 >30 Laki - laki 3-4 Kali
137 >30 Laki - laki 3-4 Kali
138 >30 Laki - laki 3-4 Kali
139 >30 Laki - laki 3-4 Kali
140 >30 Laki - laki 3-4 Kali
141 >30 Laki - laki 5-6 Kali
142 >30 Laki - laki 5-6 Kali
143 >30 Laki - laki 5-6 Kali
144 >30 Laki - laki 5-6 Kali
145 >30 Laki - laki 5-6 Kali
146 >30 Laki - laki 5-6 Kali
147 >30 Laki - laki 5-6 Kali
148 >30 Laki - laki >7 Kali
149 >30 Laki - laki >7 Kali
150 >30 Laki - laki >7 Kali
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Lampiran 4Tabulasi Kuesioner

Iklan (X1)

1.

IKLAN_X1

TOTAL_
IK_X1

41

40

42

46

47

42

48

46

44

36

40

44

45

45

41

46

42

48

44

45

45

37

48

36

41

IK12

IK11

IK10

IK9

IK8

IK7

IK6

IK5

IK4

IK3

IK2

IK1

No.

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25
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41

41

41

46

46

41

48

46

42

36
39
43

44
44
41

46

43

48

43

44
45

38
48

36
39

SAMBUNGAN (X1) #1

26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50




74

40

42

43

48

45

45

38
42

43

38
39
41

38
42

45

41

39
43

31

44
38
39
45

45

43

SAMBUNGAN (X1) #2

51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
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36
41

43

48

45

45

36
40

41

34
39
42

39
45

42

43

40

41

34
44
37
40

46

46

41

SAMBUNGAN (X1) #3

76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98
99
100
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41

40

42

46

47

42

48

46

44
36

40

44
45

45

41

46

42

48

44
45

45

37

48

36

41

SAMBUNGAN (X1) #4

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
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41

41

41

46

46

41

48

46

42

36
39
43

44
44
41

46

43

48

43

44
45

38
48

36
39

SAMBUNGAN (X1) #5

126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
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2. Brand Image (X2)

BRAND_IMAGE_X:

BI6 | BI7 | BI8 | BI9 | TOTAL_BI_X2

31

31

31

35
35

32

36

34
32

27

30
32

34
33
30
34
32

36

34
35

34
29
36

27
30

BIS

Bl4

BI3

BI2

BI1

No.

10
11
12
13
14
15
16

17
18
19
20
21

22
23
24
25
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SAMBUNGAN X #1

31

31

31

35
35

32

36

34
32

27

30
32

34
33
30
34
32

36

34
35
34
29
36

27
30

26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
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SAMBUNGAN X #2

31

31

31

35
35
32
36
34
32

27

30
32

34
33
30
34
32

36
34
35
34
29
36
27
30

51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
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SAMBUNGAN X; #3

28
31

32
36
33
33
27

31

32
28
29
30
28
33
33
31

30
32

24
32

27
28
34
34
31

76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98
99
100
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SAMBUNGAN X #4

31

31

31

35
35
32
36
34
32

27

30
32

34
33
30
34
32

36
34
35
34
29
36
27
30

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
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SAMBUNGAN X; #5

32
31

32
35
35

30
36
35
33
27

30
33
33
34
31

34
33
36
33
33
34
28
36
27
30

126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
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(M1-M7)
M5

MOTIVASI_KONSUMEN_X3

M7

M6

M4

M3

M2

M1

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

3. Motivasi Konsumen (X3)
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SAMBUNGAN Xs #1 (M1-M7)

26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36
37

38
39

40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50




86

SAMBUNGAN X3 #2 (M1-M7)

51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64

65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75




87

SAMBUNGAN Xs #3 (M1-M7)

76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97
98
99
100
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SAMBUNGAN Xs #4 (M1-M7)

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
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SAMBUNGAN X #5 (M1-M7)

126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
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(M8-Total)
M13 | M14 | TOTAL_M_X3

MOTIVASI_KONSUMEN_X3

46

47

45

46

46

47

56
47

49

42

49

48

49

50
46

52

51

43

48

47

52
44
45

42

48

M12

M11

M8 | M9 | M10

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
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48

48

47

44
45

50
46

48

49

42

45

50
53
52

48

53
52

44
50
46

45

47

50
42

45

SAMBUNGAN X3 #1 (M8-Total)

No.

26
27
28
29
30
31

32

33

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
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44
49

49

50
53
51

41

49

47

44
44
46

43

52

52

48

47

48

38
49

43

45

46

51

50

SAMBUNGAN X; #2 (M8-Total)

No.

51

52

53

54
55

56
57

58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68
69
70
71

72

73

74
75




93

45

48

44
54
55
50
50
50
50
42

45

50
54
52
49

47

49

50
52
55
53
45

56
42

46

SAMBUNGAN X3 #3 (M8-Total)

No.

76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87

88
89
90
91

92

93
94

95

96
97

98
99

100
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46

47

48

55
46

50
53
52

50
44
47

50
52

53
44
47

45

49

45

47

45

46

45

45

46

SAMBUNGAN X; #4 (M8-Total)

No.
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
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47

45

45

48

52

48

50
49

49

45

48

43

46

48

49

47

41

41

52

52

42

44
41

45

46

SAMBUNGAN X3 #5 (M8-Total)

No.

126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
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MINAT_BELI_KONSUMEN_Y

TOTAL
MBK_Y

28
31

32
36
33
33
27
31

32
28
29
30
28
33
33
31

30
32
24
32
27
28
34
34
31

K9

K8

K6

MB | MB | MB | MB | MB
K7

K5

MB
K
4

K3

MB | MB | MB
K2

K1

N
0

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

4. Minat Beli Konsumen (YY)




97

SAMBUNGAN Y#1

31

31

31

35
35

32

36

34
32

27

30
32

34
33
30
34
32

36

34
35
34
29
36

27
30

26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36
37

38
39

40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
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SAMBUNGAN Y #2

28
31

32
36
33
33
27
31

32

28
29
30
28
33
33
31

30
32
24
32
27
28
34
34
31

51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64

65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
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SAMBUNGAN Y #3

28
31

32
36
33
33
27

31

32
28
29
30
28
33
33
31

30
32

24
32

27
28
34
34
31

76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98
99
100
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SAMBUNGAN Y #4

31

31

31

35
35
32
36
34
32

27

30
32

34
33
30
34
32

36
34
35
34
29
36
27
30
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116
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119
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SAMBUNGAN Y #5
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140
141
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Lampiran 5Uji Validitas

1. Iklan (Xy)
Correlations
IK IK IK IK IK IK IK IK IK IK IK IK !clkr:
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 11 12
X1
Pear
son 3 3 2 2 0 0 0 1 A 2 3 5
Corr | 1193107 | 111011 o5 28| 27| 08| 74| 11| 93|09
elati
on
IlK Sig.
(2- .0 .0 .0 .0 9 T T A .0 .0 .0 .0
taile 00| 00O | 09| 13| 22| 35| 39| 87| 33| 09| 00 | OO
d)
N 15 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 3 4 4 4 1. .6
.0 .0 .0 .0 .0 A1
Corr | 93 | 1188 ) 021 g5 55| 00| 22| 53| 00| 92| 90|25
elati 0
on
I2K Sig.
(2- .0 .0 .0 4 N 9 7 5 2 .0 .0 .0
taile 00 00| 00| 29| 35| 98| 88| 18 | 24| 00 | OO | 00
d)
N 15 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 3 4 2 1 2 4 5
.0 .0 .0 1 .0
Corr | 07 | 881 1|63 45] 27| 2208 | 11| 05| 63| 8|14
elati
on
ISK Sig.
(2- .0 .0 .0 .6 N 7 .0 1 9 .0 .0 .0
taile 00 | 00 01| 27| 39| 88| 21| 77| 47| 01| 00 | OO
d)
N 15 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 2 4 2 3 1 0 1 - 0 1. 4 .6
Corr | 11 | 02 | 63 1] 12 : : ’ 1 . 00 | 02| 01
. oy - - -] 08| 53| 11 46 e - o
elati 44 0
on
W | sig.
(2- .0 .0 .0 .0 1 5 1 .0 5 .0 .0 .0
taile 09 | 00 | 01 00| 87 | 18| 77| 79| 74 | 00 | 00 | 0O
d)
N 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0




Pear
son 2 .3 1 - 3 4
.0 .0 A .0 A .0
Corr | 0L} 65| a0 | 2| 2| ™) o0| O| 46| 54| 2| 653
elati 05
on
|5K Sig.
(2- .0 4 .6 .0 .0 2 9 5 .0 .0 4 .0
taile 13 | 29 | 27 | 00 33| 24| 47 | 74 | 59 | 00 | 29 | 0O
d)
N 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 0 - 0 1 A1 .3 .3 2 2 1 - 4
Corr 08 .0 27 | o8 74 1193 | 07| 11| 01 08 .0 | 30
olati 28 . - o ot p 28 -
on
o< | sig.
(2- 9 7 N 1 .0 .0 .0 .0 .0 1 T .0
taile 22 | 35| 39 | 87 | 33 00| OO| 09 | 13| 87 | 35| 00
d)
N 15 | 15 15 15 | 15 15 15| 15| 15| 15| 15 15 | 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son - 3 4 4 4
.0 .0 .0 1 .0 .0 .0
Cor 1 -0 55 | 25 | 53| 00| 22| ]88 |9 65|53 00/
elati 28
on
|7K Sig.
(2- N 9 N 5 2 .0 .0 .0 4 5 9 .0
taile 35| 98| 88 | 18 | 24 | 00 00| OO| 29 | 18 | 98 | 00
d)
N 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son - 1 - 3 4 2 4
.0 1 .0 1 .0
Corr .0 89 0| 07 | 88 1| 63 20
elati 27 22 | 11 05 - e - | 40 | 11| 22 -
on
|8K Sig.
(2- N 7 .0 1 9 .0 .0 .0 .6 1 N .0
taile 39 | 88| 21| 77| 47| 00 | 00 01| 27| 77 | 88 | 00
d)
N 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son - - 2 4 2 3 - 3
Cor | il S| 4] a| o|1|o2|e3| 1|12 1| 3|67
elati 44 | 46 ” s s " 44 ”
on
IK i
9 Sig.
(2- 1 5 1 .0 5 .0 .0 .0 .0 .0 5 .0
taile 87 | 18 | 77 | 79| 74| 09 | 00 | 01 00| 79| 18 | 00
d)
N 15 | 15 15 15 | 15 15| 15| 15| 15| 15| 15 15 | 15
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0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 1 - - 2 .3 - 3
A A .0 .0 A
Corr 74 .0 .0 01 12 1 .0 82
elati .| 00 05 | 46 54 .| 65 | 40 - 46 00 -
on
Illé Sig.
(2- .0 2 9 5 .0 .0 4 .6 .0 5 2 .0
taile 33| 24| 47 | 74 | 59 13| 29 | 27 | 00 74 | 24 | 00
d)
N 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 2 4 2 1. .3 1 0 1 - - 4 .6
Corr 11| 02 | 63| 00 | 12 0'8 5'3 il 1 .0 1| 02| 01
clati ot o “| o o a2 | 46 o ot
on
" | sio.
(2- 0 .0 .0 .0 .0 1 5 1 .0 5 .0 .0
taile 09| 00| 01| 00| OO | 87| 18 | 77| 79 | 74 00 | OO0
d)
N 15 | 15 15 15| 15 15| 15| 15| 15| 15| 15 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 3 1. 4 4 - 4 .6
.0 .0 .0 .0 1
Corr | 93 1 00188 ) 021 g5 O o) 22|53 00| 92| 1|2
elati 0 28
on
" | sio.
(2- 0 .0 .0 .0 4 7 .9 7 5 2 .0 .0
taile 00| OO| OO | OO | 29| 35| 98| 88 | 18 | 24 | 00 00
d)
N 15 | 15 15 15| 15 15| 15| 15| 15| 15| 15 15 | 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pear
son 5 .6 5 .6 4 4 4 4 3 3 .6 .6
Corr | 09 | 25| 14 | 01| 34| 30| 50| 20 | 67 | 82 | 01 | 25 1
clati - M ot M - - e o - ot -
k20
an | Sig.
X1 | (2- .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0
taile 00| OO OO | OO| OO | OO | OO | OO | OO | OO | OO | OO
d)
N 15 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




2. Brand Image (X2)

Correlations

Bra
nd
BI | B | B |BI[BI|BI|BI|BI|BI["
1123 |als|e|7]8]o9
ge
X2
Pearso
n . ég 1 22 3;3 ol o] ol 1] .40
Correlat = | 06 10 | 37 | 39 | 40 )
ion
BI1
Sig. (2- o 1l ol o 8] 6] 6| 0| 4
tailed) 04| 97| 06| 03| 99| 53| 36| 87]"
15| 15| 15 | 156 | 156 | 15 | 15 | 15 | 15
N ol o] o] ofl o o] of of o ™
Pearso
2 al 4l - .
n ol o] ol 1.4
Correlat | 33| 1] 24108 5'8 00| 93| 77| 25 ‘
ion
BI2
Sig. 2 | .0 of of alm| 2| 3| 1|
tailed) | 04 00| 00| 74| ## | 56| 49 | 26| -
15| 15| 15 | 15 | 156 | 15 | 15 | 15 | 15
N ol o] o] ofl o o] of of o ™
Pearso
4 2 2| a .
n 1 1] o] o 522
Correlat | 06 | 24| 1| 71| 30| 32| 11| 78] % .
ion
BI3
Sigg2 | 1| .0 ol of 7| 8| 0| 0 o
tailed) | 97 | 00 01| 8| 00| 89| 01| 17]"
5] 15| 15| 16| 15| 15| 15 | 15 | 15
N ol ol o] ofl ol o] of o] o ™
Eearso 2| 4] 2 31 1l o 1] | s
2| o06| 70| 1|7a| 78| 9| 63| 085
Correlat - - | 99 N
( 60
on
Bl4
sig@2 | o ol .0 o of 2| 0] 4| 0
tailed) | 06 | 00 | 01 00| 20| 27| 47 | 66 |
15| 15| 15| 15| 156 | 15 | 15 | 15 | 15
N ol o]l o] ofl ol o] of o] o] ™
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Pearso
2| - 3 2 - .
n 1 1] o0 490
39| .0 74| 1] o6 0 .
_Correlat = | 59 39 o .| 01| 83 29
on
BI5
Sigg2- | 0| 4] ol .0 ol 2 30 7] 400
tailed) | 03| 74 | 89| 00 11| 18| 15| 28 | -
5] 15| 15| 15| 15| 15| 15 | 15 | 15
N ol o] o] of o] o] of o of 190
r'?earso ol ol ol 2| 2 3| 3| 2| gap
Correlat | 10 | 00 | 32| 78| 0| 1| 78| 63| 08 :
ion
BI6
Sig- | 8| #| 7| o] 0 0 0f 0| 400
tailed) | 99 | ## | 00 | 20 | 11 00| 00| 11| °
15| 15| 15| 15| 15| 15 | 15 | 15 | 15
N ol ol o] ofl o o] of o] of ™
Pearso
3 3| 1 )
n ol o]l o of 1 497
Corelat | 37| 93| 11| 99| o1 | 8| 1| | 7 .
ion
BI7
sigge- | 6| 2| 8| 2| 2] o 0 0] g0
tailed) | 53| 56| 89 | 27 | 18 | 00 00| 29 |
5] 15| 15| 15| 15| 15| 15 | 15 | 15
N ol o]l o] ofl o o] of o] of ™
Eearso ol ol 21 1] of 3] 3 3| cog
Correlat | 39 | 77 7§ 631 83 68 gg 1 68 *
ion
BIS
sig@2 | 6| 3| o] o 3| o] o 0| 000
tailed) | 36 | 49| 01| 47 | 15| 00 | 00 0 | -
5] 15| 15| 15| 15| 15| 15 | 15 | 15
N ol ol o] ofl o o] of o] of ™
Eearso N R R A .
A0 L on | of ofos| 79| 69| 1| *C
_Correlat 40 | 25 “1 60 | 29 B i -
on
BI9
sig@ | o 2| o] 4| 7| o] of 0 000
tailed) | 87| 26| 17| 66 | 28 | 11 | 29 | 00 '
5] 15| 15| 15| 15| 15| 15 | 15 | 15
N ol ol o] ofl o] o] of of o




Brand
Imag
e X2

Pearso

n 4 4 5 5 4 5 4 5 4
60 | 72| 22| 65| 90 | 34 | 97 | 88 | 53 1
Correlat - - - - - - - - -
ion
Sig. (2- .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0
tailed) 00| OO | OO| OO | OO | OO | OO | OO | OO
15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15| 15
N 0 0 0 0 0 0 0 0 0 150

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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3. Motivasi Konsumen (X3)
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i | sig. N T A A U IR R IR
X | (@ ololo|lo|o|o|lo|lo|lo|o|o|o]o]|oO
3 |tailed |4|0|0|0|0|0]0|O|0|O|O|O|O]O
) 5/1]ol1]l1]olo]lol2]o]olo]lo]o
1lrla|alz]afala]alz]2lal1]2

N 5(5(5|5|5|5|5|5|5|5|5|5]|5]|5 150
olololo|loJolo]lolo]lo]olo]lo]o

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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4. Minat Beli Konsumen (Y)

Correlations
MB | MB | MB | MB | MB | MB | MB | MB | MB x)‘gg‘hiee'r']
K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8 K9 v
Pears
on 379" | 371" | 329" | .357" - - "
Correl 1 . " . | o0z | opp | 043 114 578
ation
M
BK
1
Sig.
(2- .000 | .000 | .000 | .000 | .981 | .791 | .599 | .164 .000
tailed)
N 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 150
Pears )
on 379, 1] 357 | 468 | o006 | 219" | 009 | 132 | .040 478"
Correl .
ation
M
BK
2
Sig.
(2- .000 .000 | .000 | .942 | .007 | .909 | .108 | .630 .000
tailed)
N 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 150
Pears
on 371" | 357" 215 . - - "
Correl " . 1 | 178 | o070 | oss | 078 | 022 497
ation
M
BK
3
Sig.
(2- .000 | .000 .008 | .029 | .393 | 502 | .341 | .789 .000
tailed)
N 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 | 150 150
M Pears
on 329" | 468" | .215" 357 - - . "
E)K Correl . . . 1 | 001 | ges | o017 | 226 446
ation




Sig.
(2-
tailed)

.000

.000

.008

.000

.995

432

.837

.005

113

.000

N

150

150

150

150

150

150

150

150

150

150

Pears
on
Correl
ation

357"

.006

178"

357

.092

.078

124

.043

478"

Sig.
(2-
tailed)

.000

942

.029

.000

.261

.346

.130

.597

.000

N

150

150

150

150

150

150

150

150

150

150

Pears
on
Correl
ation

.002

219

.070

.001

.092

.376

516"

176"

.588"

Sig.
(2-
tailed)

.981

.007

.393

.995

.261

.000

.000

.031

.000

N

150

150

150

150

150

150

150

150

150

150

Pears
on
Correl
ation

.022

.009

.055

.065

.078

.376"

459

.282"

464"

Sig.
(2-
tailed)

791

.909

.502

432

.346

.000

.000

.000

.000

N

150

150

150

150

150

150

150

150

150

150

Pears
on
Correl
ation

.043

132

.078

.017

124

516"

459

347

591"
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Sig.
(2- .599 .108 341 .837 .130 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Pears
on 114 | 040 | 022 | 2?8, | 043 | 176" | 282 | 347, 1 493"
Correl
ation
M
BK
9
Sig.
(2- .164 .630 .789 .005 597 .031 .000 .000 .000
tailed)
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
| Pears
Mi on 578" | 474" | 497" | 446" | 478" | 588" | .464" | .591" | .493"
N N N * * N N N * 1
nat | Correl
:_36 ation
i
Ko
ns
um
en
Y
Sig.
(2- .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Lampiran 6 Uji Reliabilitas

1. Iklan (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.706

12

2. Brand Image (X>)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.750

3. Motivasi Konsumen (Xa)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.823

14

4. Minat Beli Konsumen (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.770
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Lampiran 7 Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual
N 150
Mean .0000000
Normal
Parameters®  std. Deviation 165.750.737
Most Absolute .140
Extreme Positive .103
Differences .
Negative -.140
Kolmogorov-Smirnov Z 1.710
Asymp. Sig. (2-tailed) .676
a. Test distribution is Normal.
2. Uji Multikolinearitas
Coefficients?
Unstandardized | Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients . Statistics
Model t Sig.
B Std. Beta Tolerance | VIF
Error
1
(Constant) 7.220 | 2.329 3.100 | .002
TOTAL_IK X1 .630 .071 .812 | 8.883 | .000 .289 | 3.463
TOTAL_B_ X2 .025 .089 .024 .282 | .778 .325 | 3.075
TOTAL_M_X3 -.067 .043 -.085 1 551' .123 .807 | 1.238

a. Dependent Variable: TOTAL_MBK_Y




Regression Studentized Residual

3. Uji Heterokedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Minat Beli

4

2|

T
-2 0

Regression Standardized Predicted Value
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Lampiran 8 Analisis Data

1. Analisis Regresi Linier Berganda
Coefficients?

Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients .
Model t Sig.
B Std. Beta
Error
1
(Constant) 7.220 | 2.329 3.100 | .002
TOTAL_IK_X1 .630 .071 .812 | 8.883 | .000
TOTAL_B_X2 .025 .089 .024 | 4.282 8
TOTAL_M_X3 .067 .043 -.085 | 2.551 | .003
a. Dependent Variable: TOTAL_MBK_Y
2. Koefisien Determinasi (R?)
Model Summary®
. Std.
R Adjusted Error of
Model R R
Square Square the
q Estimate
1 .8052 .648 .641 1.674

a. Predictors: (Constant), TOTAL_M_X3, TOTAL_B_X2,

TOTAL_IK_X1

b. Dependent Variable: TOTAL_MBK_Y




Lampiran 9Uji Hipotesis
1. Uji F (Simultan)

ANOVAP
Sum of Mean .
Model Squares df Square F Sig.
Regression 753.821 3 251.274 89.620 .0002
1 Residual 409.352 146 2.804
Total 1.163.173 149
a. Predictors: (Constant), TOTAL_M_X3, TOTAL_B_X2, TOTAL_IK_X1
b. Dependent Variable: TOTAL_MBK_Y
2. Uji t (Parsial)
Coefficients?
Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients .
Model t Sig.
Std.
B Error Beta
1
(Constant) 7.220 | 2.329 3.100 | .002
TOTAL_IK_X1 .630 .071 .812 | 8.883 | .000
TOTAL_B_X2 .025 .089 .024 | 4.282 8
TOTAL_M_X3 .067 .043 -.085 | 2.551 | .003

a. Dependent Variable: TOTAL_MBK_Y
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