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ABSTRAKSI

FRAMING ANALYSIS PEMBERITAAN PEMBATASAN BBM

PADA HARIAN KOMPAS DAN HARIAN JAWA POS

( Studi Komparasi Pemberitaan Pembatasan BBM oleh Pemerintah dalam
Edisi 25 – 26 April 2012 pada Harian Kompas dan Harian Jawa Pos)

Rencana dan keputusan pemerintah yang menunda-nunda untuk segera
merealisasikan Pembatasan BBM bersubsidi sepertinya mendapat jalan buntu.
Kewenangan Presiden untuk segera memutuskan rencana ini mendapat
kecaman dari segala pihak baik masyarakat maupun elite politik. Belum
matangnya mekanisme Pembatasan BBM Bersubsidi ini yang dipertanyakan
oleh beberapa elemen masyarakat. Hal ini mendapat respon yang berbeda-
beda dari pihak media berita, khususnya media cetak (Koran Harian) yang
langsung diterima olehmasyarakat luas.

Penulisan berita meliputi bagaimana cara wartawan dalam menyusun
fakta, menceritakan fakta, menulis dan memberi penekanan pada fakta.
Penulis akan menganalisis berita tentang rencana pembatasan dan kenaikan
BBMpada edisi 25-26 April 2012 di harian Kompas dan Jawa Pos.

Dalam penelitian ini penulis menggunakan teori FRAMING ANALYSIS
dari pendekatan Pan dan Kosicki dengan metode kualitatif. Framing analysis
sangat tepat digunakan untuk menangkap kecenderungan sikap dan prespektif
suatumedia dalam cara pemberitaannya.

Hasil analisis peneliti dapat diketahui bahwa Kompas menganggap
masalah pembatasan ini sebagai masalah ekonomi yang terlihat dari sikap
pemerintah yang enggan segera memutuskan kebijakan ini dan hanya
membingungkan masyarakat. Sedangkan Jawa Pos menganggapnya sebagai
masalah politik dan menganggap kenaikan minyak mentah dunia sebagai
penyebabnya sedangkan pemerintah mencari solusi untuk memberikan
kompensasi kepadaMasyarakat.

Setelah pengamatan yang dilakukan oleh penulis ini diharapkan bisa
memenuhi keingintahuan penulis akan pentingnya peranan berita yang dimuat
kedua media harian itu dalam menyampaikan suatu bentuk informasi yang
layak dikonsumsi sesuai pangsa pasar.

Kata kunci : berita, framing
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