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EFFECT OF PRODUCT INNOVATION, PRICE AND LOCATION TO THE 

REPURCHASE DECISION  

(Study On Pentol Gila In Menganti) 

By : 

Novia Cahyaningrum 

ABSTRACT 

This research aimed to find out whether product innovation, price and 

location are partially and simultaneously have a significant effect on repurchase 

decision on pentol gila in Menganti. 

The type of research used is causality, with data collection techniques in 

the form of questionnaires. The population in this study were all consumers of 

pentol gila in Menganti who re-purchase. Sampling technique using non 

probability with purposive sampling method with the number of samples 

determined as many as 100 people. Data analysis technique used is multiple linear 

regression. 

 

Hypothesis test in this research indicates that the three independent 

variables have significant effect on the dependent variable. This is evidenced from 

the value of t test the product innovation variables of 6.089 with a significance 

value of 0,000, then the value of t test price variable of  2.940 with a significance 

value of 0.004, and evidence of the value of t test location variable of 2.004 with a 

significance value of 0.048. Product innovation, price and location simultaneously 

have a positive effect on purchasing decisions. This is evidenced by the obtained 

value of F test of 38,889 with a significance of 0.000. 

 

Keywords : Product Innovation, Price, Location and Repurchase Decision 
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PENGARUH INOVASI PRODUK, HARGA DAN LOKAS TERHADAP 

PEMBELIAN ULANG  

(Studi pada Pentol Gila di Menganti) 

Oleh : 

Novia Cahyaningrum 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah inovasi produk, harga 

dan lokasi secara parsial dan simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian ulang pentol gila di Menganti. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah kausalitas, dengan teknik 

pengumpulan data berupa kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah semua 

konsumen pentol gila di Menganti yang melakuan pembelian ulang. Teknik 

pegambilan sampel menggunakan non probability dengan metode purposive 

sampling dengan jumlah sampel yang ditentukan sebanyak 100 orang. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda. 

Uji hipotesis dalam penitian ini menunjukkan bahwa ketiga variabel 

independent berpengaruh signifikan terhadap variabel dependent. Hal ini 

dibuktikan dari nilai t hitung variabel inovasi produk sebesar 6,089 dengan nilai 

signifikansi 0,000, kemudian nilai t hitung variabel harga sebesar 2,940 dengan 

nilai signifikansi 0,004, dan bukti dari nilai t hitung variabel lokasi sebesar 2,004 

dengan nilai signifikansi 0,048. Inovasi produk, harga dan lokasi secara simultan 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan 

diperoleh nilai F hitung sebesar 38,889 dengan signifikansi sebesar 0,000. 

Kata Kunci : Inovasi Produk, Harga, Lokasi dan Pembelian Ulang 
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