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ABSTRAKSI

STRATEGI KOMUNIKASI SISTEM OPERASI WINDOWS
Analisis Upaya Microsoft dalam Mananggulangi

Windows Bajakan

Pembajakan terhadap program komputer (software) adalah salah satu
bentuk kejahatan. Program komputer tersebut seharusnya didapatkan dengan cara
membeli. Microsoft adalah salah satu perusahaan pembuat program komputer
yang merasakan dampaknya. Sistem operasi Windows adalah sistem operasi
komputer yang di produksi oleh Perusahaan Microsoft.
Indonesia termasuk kedalam negara dengan tingkat pembajakan software yang
tinggi. Untuk menanggulangi sistem operasi Windows bajakan, Microsoft
Indonesia sebagai anak perusahaan Microsoft, merancang berbagai strategi.
Meskipun sudah dirancang strategi yang sedemikian rupa, tetapi tindakan
pembajakan masih saja tetap terjadi dan semakin meningkat.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kepustakaan (Library
Research) untuk mengamati dan mengalanalisis strategi serta hambatan dalam
proses komunikasi Microsoft.
Hasil penelitian ini diharapkan bisa memberikan wawasan baru di bidang strategi
komunikasi, khususnya menyangkut penggunaan strategi komunikasi sistem
operasi Windows.

Kata kunci: strategi komunikasi, analisis upaya Microsoft, sistem operasi
Windows Bajakan.
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