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ABSTRAK 

 

Kebijakan terkait ekonomi kreatif di Jombang telah ada berupa Peraturan Daerah 

Kabupaten Jombang Nomor 9 Tahun 2017 Tentang Penguatan Usaha Mikro dan 

Ekonomi Kreatif, selain itu juga terdapat Peraturan Bupati Nomor 54 Tahun 2018 

Tentang Kedudukan, Susunan Organisasi, Tugas Pokok Dan Fungsi Serta Tata 

Kerja Dinas Perdagangan Dan Perindustrian Kabupaten Jombang yang 

didalamnya diatur tentang pengembangan industri kreatif. Dari sisi pelaku 

ekonomi kreatif pun di Jombang sudah terdapat berbagai macam penggerak dan 

pelaku ekonomi kreatif yang aktif berkarya. Akan tetapi, pada kenyataannya 

antara pemerintah dan para pelaku ekonomi kreatif masih relatif sulit untuk duduk 

bersama guna melakukan sesuatu yang mengarah pada pengembangan ekonomi 

kreatif di Jombang. 

 

Karena pentingnya ekonomi kreatif ini maka, pemerintah kabupaten Jombang 

dalam hal ini Dinas Perindustrian dan Perdagangan melakukan sebuah inovasi 

program untuk mengawali pengembangan ekonomi kreatif agar lebih baik 

perkembangan ke depannya. Program tersebut berupa kegiatan Jombang Creative 

Week. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana inovasi yang 

dilakukan Pemerintah Kabupaten Jombang terkait upaya pengembangan ekonomi 

kreatif melalui kegiatan Jombang Creative Week, apa saja faktor pendukung dan 

penghambat inovasi terkait pelaksanaan Jombang Creative Week, dan bagaimana 

peran kolaborasi pentahelix dalam pelaksanaan Jombang Creative Week. Dalam 

penelitian ini digunakan metode penelitian kualitatif untuk mendeskripsikan 

inovasi, mengidentifikasi faktor pendorong dan penghambat pelaksanaan inovasi 

pengembangan Ekonomi Kreatif, serta menganalisa kolaborasi pentahelix pada 

kegiatan Jombang Creative Week. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa kegiatan Jombang Creative Week 

merupakan inovasi karena memenuhi unsur atau ciri-ciri inovasi yaitu mempunyai 

kekhasan, kebaruan, terencana, dan memiliki tujuan yang jelas. Terkait jenis 

inovasinya, Jombang Creative Week termasuk sebagai kegiatan inovasi metode, 

inovasi konseptual, Inovasi Hubungan, dan inovasi Pengembangan Sumber Daya 

Manusia. Selain itu juga dapat diindentifikasikan faktor penghambat dan 

pendukung inovasi program Jombang Creative Week, juga dapat dianalisa 

bagaimana peran masing-masing pihak Pentahelix yang terlibat dalam program 

Jombang Creative Week. 

 

Kata kunci :Inovasi, Ekonomi Kreatif, Pentahelix, Jombang 
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