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ABSTRAK 

 

 
Saat ini bisa dibilang batik merupakan warisan leluhur dari bangsa Indonesia. 

Di Indonesia sendiri batik bisa dikatakan sebagai identitas yang melekat dikalangan 

masyarakat lokal hingga mancanegara. . Hingga pada akhirnya Uswatun Hasanah 

selaku pendiri Jokotole Collection Batik Madura berhasil memberdayakan para 

pengrajin batik untuk meningkatkan produktifitas mereka. Penulis melakukan 

penelitian dengan judul “Pengaruh Desain Produk, Kualitas Produk, dan Brand 

Identity terhadap keputusan pembelian produk Jokotole Collection Madura” guna 

mengetahui seberapa besar pengaruh desain produk, kualitas produk, dan brand 

identity jokotole collection dalam keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini 

menggunakan Teknik purposive sampling untuk menentukan jumlah responden 

sebanyak 73 orang. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah Analisis 

Regresi Linier Berganda. Adapun tahapan-tahapan sebelum dilakukan analisis regresi 

adalah dengan melakukan uji validitas dan uji reliabilitas, kemudian dilakukan uji 

asumsi klasik.setelah analisis regresi dilakukan uji Uji parsial (uji t), serta uji koefisien 

determinasi (R2), dan uji signifikansi simultan (uji statistik f). Hasil analisis regresi 

pada penelitian ini menunjukkan bahwa desain produk, kualitas produk, dan brand 

identity memiliki pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian Hasil analisis 

dengan menggunakan uji t menunjukan bahwa desain produk, kualitas produk, dan 

brand identity memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Desain Produk, Kualitas Produk, Brand identity 
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ABSTRACT 
 

 

Currently, you can say that batik is the ancestral heritage of the Indonesian 

people. In Indonesia itself, batik can be said as an inherent identity among local and 

foreign communities. . In the end, Uswatun Hasanah as the founder of the Jokotole 

Collection Batik Madura succeeded in empowering batik craftsmen to increase their 

productivity. The author conducted a study entitled "The Influence of Product Design, 

Product Quality, and Brand Identity on the purchasing decisions of Jokotole 

Collection Madura products" in order to find out how much influence product design, 

product quality, and brand identity jokotole collection have in consumer purchasing 

decisions. This study uses purposive sampling technique to determine the number of 

respondents as many as 73 people. The analysis used in this study is Multiple Linear 

Regression Analysis. The stages before the regression analysis is carried out are to 

test the validity and reliability test, then do the classical assumption test. After the 

regression analysis, the partial test (t test), and the coefficient of determination (R2) 

test, and the simultaneous significance test (statistical test) are carried out. f). The 

results of the regression analysis in this study indicate that product design, product 

quality, and brand identity have a positive influence on purchasing decisions. The 

results of the analysis using the t test show that product design, product quality, and 

brand identity have a significant influence on purchasing decisions. 

 

Keywords : Product Design, Product Quality, Brand identity 
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