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ABSTRAK 

STRATEGI PRODUKSI VIDEO PROFIL DESA PANGLUNGAN JOMBANG 

 
Desa Panglungan adalah sebuah desa di wilayah Kecamatan Wonosalam Kabupaten 

Jombang. Panglungan memiliki 5 Dusun (Dsn. Panglungan, Dsn. Sranten, Dsn. Dampak, 

Dsn. Arjosari dan Dsn. Mendiro) Kabupaten Jombang, Provinsi Jawa Timur. Mata 

pencaharian masyarakat sekitar adalah berkebun , karena tanah yang subur, mereka 

memanfaatkannya untuk menanam cengkeh, ubi-ubian, kopi, cokelat, buah-buahan, sayur 

sayuran dan beternak seperti ayam, sapi dan kambing sebagai sumber perekonomian 

masyarakat. Penduduknya penghasil susu sapi murni. Pada Desa Panglungan banyak potensi-

potensi yang dimiliki seperti wisata yang menarik dan masih menjaga tradisi dan kebudayaan 

asli yang dimiliki. Namun tidak banyak wisatawan lokal yang mengetahui hal tersebut serta 

Desa Panglungan belum memiliki video profil. Melihat hal tersebut, maka dibuatkanlah 

perancangan video profil yang bertujuan untuk merekam dan menunjukkan suasana serta 

keindahan yang terkandung dalam potensi yang dimiliki kepada masyarakat luas 

menggunakan media audio visual. Media audio visual merupakan media yang efektif untuk 

menyampaikan pesan karena mengandung gambar dan suara sehingga lebih menarik untuk 

dinikmati target audiens. Perancangan ini dengan konsep video perjalanan. Dengan 

perancangan video profil, diharapkan target audiens yang merupakan wisatawan akan 

tertarik untuk berkunjung di Desa Panglungan dan bertujuan untuk memperkenalkan Desa 

Panglungan secara meluas. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif karena 

peneliti ingin mendeskripsikan fenomena yang ada melalui wawancara, observasi, 

dokumentasi pada Desa Panglungan. Video profil ini berdurasi 5 menit. Kesimpulan dari 

video profil ini yaitu agar audiens bisa lebih tertarik dengan potensi yang dimiliki dan 

mengenal tradisi Desa Panglungan. Hal ini juga dapat menjadikan Desa Panglungan 

memiliki video profil. 

 

Kata Kunci: Strategi, Produksi, Video Profile, Wisatawan 



 

vii 

 

ABSTRACT  

VIDEO PRODUCTION STRATEGY OF PANGLUNGAN VILLAGE 

PROFILE JOMBANG 
 
Panglungan Village is a village in the region Wonosalam district Jombang. 

Panglungan has five hamlets (Dsn. Panglungan, Dsn. Sranten, Dsn. Impact, DSN. Arjosari 

and DSN. Mendiro) of Jombang Regency, East Java province. The livelihood of the 

surrounding community is gardening, because of the fertile soil, they utilize it to plant 

cloves, yam-ubian, coffee, chocolate, fruits, vegetable and livestock such as chickens, cows 

and goats as a source of economy Community. The population of pure cow's milk. The 

population of pure cow's milk. In Panglungan village, there are many potential to have such 

an interesting tourism and still maintain the original traditions and culture. But not many 

local tourists know this and Panglungan village does not have any profile videos. Looking at 

this, it is made to design a profile video that aims to record and show the atmosphere and 

beauty that is contained in the potential that is held to the wider community using audio 

visual media. Audio Visual media is an effective medium to convey the message because it 

contains images and sound so it is more interesting to enjoy the target audience. Design this 

with the concept of travel videos. With the design of profile video, it is hoped that target 

audience who is tourists will be interested to visit in Panglungan Village and aims to 

introduce Panglungan village extensively. This research uses a qualitative method of 

descriptive because researchers want to describe the phenomenon that exists through 

interviews, observations, documentation on Panglungan village. This profile video is 5 

minutes long. The conclusion of this profile video is that the audience can be more interested 

in the potential owned and familiar to the tradition of Panglungan village. It can also make 

Panglungan village have a profile video. 

 

Keywords: Strategy, Production, Video Profile, Tourists 


