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ABSTRAK 

 
 

Di daerah Sidoarjo dan sekitarnya mulai ada banyak tempat cukur yang dikelola 

dengan modern yaitu barbershop, menjadikan masyarakat mulai mengenal lebih jauh 

lagi tentang produk fashion terutama minyak rambut atau pomade. Sedangkan dengan 

adanya produk lokal sendiri menjadikan masyarakat bisa lebih mudah untuk mencari 

minyak rambut yang berbeda dari jenis atau merek ada sebelumnya. Setiap jenis 

minyak rambut memiliki ciri khas yang berbeda-beda, kelebihan dan keunikan 

tersendiri dari setiap produk, membuat konsumen menjadi tertarik untuk mencobanya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, brand image, 

dan brand awareness terhadap keputusan pembelian minyak rambut Papadeka. Waktu 

dalam penelitian ini dilakukan pada bulan Mei-Juni 2021. Populasi dalam penelitian 

ini adalah berjumlah 271 orang konsumen. Jumlah sampel yang digunakan adalah 73 

orang dengan teknik pengambilan sampel menggunakan probability sampling. 

Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi linier berganda. Pengolahan data dalam penelitian ini 

menggunakan IBM SPSS Statistics 25. 

Hasil penelitian ini menunjukka bahwa gaya hidup berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, brand image berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, brand awareness bepengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Gaya hidup, brand image dan brand awareness secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi 0,000 

< 0,05. Hasil koefisien determinasi menunjukkan nilai sebesar 0,923 atau 92,3% yang 

artinya semua variabel bebas (gaya hidup, brand image, dan brand awareness) dapat 

menjelaskan variabel kinerja sebesar 92,3% sedangkan sisanya 7,7 %. Dipengaruhi 

oleh variabel lain diluar penelitian ini. Dari penjelasan tersebut penulis menyarankan 

agar mempertahankan dan meningkatkan gaya hidup, brand image dan brand 

awareness agar lebih dapat meningkatkan keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Brand Image, Brand Awareness, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 
In the area of Sidoarjo and its surroundings, there are many barbershops that are 

managed in a modern way, namely barbershops, making people begin to know more 

about fashion products, especially hair oil or pomade. Meanwhile, the presence of 

local products makes it easier for people to find hair oils that are different from the 

previous types or brands. Each type of hair oil has different characteristics, advantages 

and uniqueness of each product, making consumers interested. 

This study aims to determine the effect of lifestyle, brand image, and brand 

awareness on the purchasing decision of papadeka hair oil. The time in this study was 

carried out in May-June 2021. The population in this study amounted to 271 

consumers. The number of samples used is 73 people with the sampling technique 

using probability sampling. Data collection was done through a questionnaire. The 

data analysis technique used is multiple linear regression analysis. Data processing in 

this study using IBM SPSS Statistics 25. 

The results of this study indicate that lifestyle has a significant effect on 

purchasing decisions, brand image has a significant effect on purchasing decisions, 

brand awareness has a significant effect on purchasing decisions. Lifestyle, brand 

image and brand awareness simultaneously have a significant effect on purchasing 

decisions with a significance value of 0.000 <0.05. The results of the coefficient of 

determination show a value of 0.923 or 92.3%, which means that all independent 

variables (lifestyle, brand image, and brand awareness) can explain the performance 

variable of 92.3% while the remaining 7.7%. Influenced by other variables outside of 

this study. From this explanation, the author suggests maintaining and improving 

lifestyle, brand image and brand awareness in order to better improve purchasing 

decisions. 

 

 
Keywords : Lifestyle, Brand Image, Brand Awareness, Purchasing Decisions 
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RINGKASAN 

Keputusan pembelian dapat dipengaruhi oleh berbagai faktor, seperti gaya hidup, 

brand image, dan brand awareness. Pada Trilogy Barbershop penjualan minyak 

rambut Papadeka ditahun 2020 ini keputusan pembelian mengalami kenaikan 

dan penurunan yang tidak stabil. Dalam hal ini Papadeka menyadari bahwa 

ketidakstabilan keputusan pembelian juga dapat dipengaruhi oleh faktor tersebut. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh gaya hidup 

(X1), brand image (X2) dan brand awareness (X3) terhadap keputusan 

pembelian (Y) minyak rambut Papadeka di Trilogy Barbershop. Hipotesis dalam 

peneltian ini yaitu (1) gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian minyak rambut Papadeka. (2) brand image berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian minyak rambut Papadeka. (3) brand awareness 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian minyak rambut Papadeka. 

(4) gaya hidup, brand image, dan brand awareness secara simultan berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian minyak rambut Papadeka. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen di Trilogy Barbershop yang berjumlah 271 orang. 

Sampel yang digunakan sebanyak 73 orang dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan probability sampling. Metode pengumpulan data dilakukan 

melalui kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 

linier berganda dengan menggunakan alat bantu IBM SPSS Statistics 25. 

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh persamaan regresi linier berganda Y 

= 1,259 + 0,226 X1 + 0,261 X2 + 0,488 X3 + e. Hasil uji t (uji parsial) dalam 

penelitian ini menunjukkan bahwa variabel gaya hidup berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan sebesar 0,005 < 0,05, 

dapat dinyatakan bahwa Ho ditolak. Variabel brand image berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan sebesar 0,002 

< 0,05, dapat dinyatakan bahwa Ho ditolak. Variabel brand awareness 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan 

sebesar 0,000 < 0,05, dapat dinyatakan bahwa Ho ditolak. Sementara itu hasil uji 

F (uji simultan) dalam penelitian ini menyatakan bahwa variabel gaya hidup, 

brand image, dan brand awareness secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05, 

dapat dinyatakan bahwa Ho ditolak. Hasil dari koefisien determinan 

menunjukkan nilai sebesar 0,923 atau 92,3% yang berarti keseluruhan variabel 

bebas (gaya hidup, brand image, dan brand awareness) dapat menjelaskan 

variabel keputusan pembelian sebesar 92,3% sedangkan sisanya 7,7% dijelaskan 

oleh variabel yang tidak diteliti. 
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Dari penjelasan tersebut penulis menyarankan bahwa gaya hidup dapat 

ditingkatkan sehingga konsumen minyak rambut Papadeka mengikuti trend yang 

diberikan Papadeka, selain itu brand image juga dapat meningkatkan rasa bangga 

konsumen ketika menggunakan minyak rambut Papadeka sehingga akan 

memberikan dampak terhadap keputusan pembelian. Serta bagi peneliti 

selanjutnya agar dapat mengembangkan faktor-faktor lain atau variabel lain yang 

mungkin dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 
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SUMMARY 

Purchase decisions can be influenced by various factors, such as lifestyle, 

brand image, and brand awareness. In the Trilogy Barbershop, the sale of 

Papadeka hair oil in 2020, the purchase decision experienced an unstable 

increase and decrease. In this case, Papadeka realizes that the instability of 

purchasing decisions can also be influenced by these factors. This study aims to 

determine and analyze the effect of lifestyle (X1), brand image (X2) and brand 

awareness (X3) on purchasing decisions (Y) Papadeka hair oil at Trilogy 

Barbershop. The hypotheses in this research are (1) lifestyle has a significant 

effect on the purchasing decision of Papadeka hair oil. (2) brand image has a 

significant effect on the purchasing decision of Papadeka hair oil. (3) brand 

awareness has a significant effect on the purchasing decision of Papadeka hair 

oil. (4) lifestyle, brand image, and brand awareness simultaneously influence the 

purchasing decision of Papadeka hair oil. The population in this study were 

consumers at Trilogy Barbershop, amounting to 271 people. The sample used as 

many as 73 people with a sampling technique using probability sampling. The 

method of data collection was done through a questionnaire. The data analysis 

technique used is multiple linear regression analysis using the IBM SPSS 

Statistics 25 tool. 

Based on the results of the study obtained multiple linear regression 

equation Y = 1.259 + 0.226 X1 + 0.261 X2 + 0.488 X3 + e. The results of the t- 

test (partial test) in this study indicate that the lifestyle variable has a significant 

effect on purchasing decisions with a significant value of 0.005 <0.05, it can be 

stated that Ho is rejected. The brand image variable has a significant effect on 

purchasing decisions with a significant value of 0.002 < 0.05, it can be stated 

that Ho is rejected. The brand awareness variable has a significant effect on 

purchasing decisions with a significant value of 0.000 <0.05, it can be stated that 

Ho is rejected. Meanwhile, the results of the F test (simultaneous test) in this 

study state that the variables of lifestyle, brand image, and brand awareness 

simultaneously have a significant effect on purchasing decisions with a 

significant value of 0.000 < 0.05, it can be stated that Ho is rejected. The result 

of the determinant coefficient shows a value of 0.923 or 92.3% which means that 

all independent variables (lifestyle, brand image, and brand awareness) can 

explain the purchase decision variable by 92.3% while the remaining 7.7% is 

explained by variables that do not. researched. 

From this explanation, the authors suggest that lifestyle can be improved so 

that consumers of Papadeka hair oil follow the trends given by Papadeka, besides 

that brand image can also increase consumer pride when using Papadeka hair oil 
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so that it will have an impact on purchasing decisions. As well as for further 

researchers to be able to develop other factors or other variables that might 

influence purchasing decisions. 
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