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ABSTRAK
PENGARUH PERSEPSI HARGA, PRODUK, DAN PERCEIVED VALUE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI MINAT BELI
(studi pada penggemar ikan cupang di Surabaya)

Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh persepsi harga, produk dan
perceived value terhadap keputusan pembelian melalui minat beli ikan cupang
di Surabaya. Jenis penelitian ini merupakan kuantitatif deskriptif, ukuran sample
sebanyak 100 yang dapat mewakili populasi yang ditentukan dengan
menggunakan metode lemeshow. Pada penelitian ini variabel bebas terdiri dari
persepsi harga, produk dan perceived value sedangkan variabel terikatnya adalah
keputusan pembelian dan minat beli sebagai variabel intervening .

Pengujian kuesioner menggunakan uji validitas dan reliabilitas.
Sedangkan analisis data menggunakan analisis jalur, uji t, uji sobel, uji F, dan uji
koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga tidak
berpengaruh terhadap minat beli, Produk berpengaruh terhadap minat beli,.
Perceived value berpengaruh terhadap minat beli, Persepsi harga berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, Produk tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Perceived value tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian,
Minat beli berpengaruh terhadap Keputusan pembelian, minat beli mampu
memediasi produk dan perceived value tetapi tidak dengan persepsi harga.

Kata kunci : Persepsi Harga, Produk, Perceived Value, Minat Beli, Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACT
IMPACT OF PRICE PERCEPTION, PRODUCT, AND PERCEIVED
VALUE ON PURCHASE DECISIONS THROUGH PURCHASE
INTENTION
(study case on betta fish Surabaya enthusiast)

This study aims to impact the price perception, product, and perceived
value on the purchase decision Through the purchase intention in Betta Fish
Surabaya.The type of this study is quantitative descriptive, a sample size of 100
that can represent the population is determined by using the lemeshow A
method. In this study, the independent variable price perception, product, and
perceived value. While the dependent variables are purchased decisions and
purchase intention as an intervening variable.

Testing instruments using validity and reliability tests.While the data
analysis method uses path Analyzing with t test, sobel test, F test and r2. The
result of this study is the price perception (X1) gives A negative impact on the
purchase intention (Z).The product (X2) gives positive impact on the purchase
intention (Z).The perceived value (X3) gives positive impact on the purchase
intention (Z). The price perception (X1) gives positive impact on the purchase
decision (Y).The product (X2) has negative impact on the purchase decision
(Y).The perceived value (X3) gives negative impact on the purchase decision.
The purchase intention gives positive impact on the purchase decision
(Y).Purchase intention is able to mediate product and perceived value but not
price perception.

Keywords: Perceived Price, Product, Perceived Value, Purchase Interest,
Purchase Decision.
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RINGKASAN

Judul skripsi “Pengaruh Persepsi Harga, Produk, Dan Perceived Value
Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli (studi pada penggemar ikan
cupang di Surabaya) ”. Tujuan penelitian dari penelitian ini adalah untuk
menganalisis dan membuktikan Pengaruh Persepsi Harga, Produk, Dan
Perceived Value Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli ikan
cupang di Surabaya.

Teknik pengumpulan data dengan menyebar kuesioner kepada 100
sampel yang telah dihitung berdasarkan rumus Lemeshow. Data yang digunakan
adalah data primer dan sekunder. Data diolah dengan Uji path Analys, Uji t, Uji
Sobel, Uji F, dan Uji r*. Sedangkan uji asumsi klasik yang digunakan antara lain
uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, dan uji normalitas.

Pada hasil penelitian ditemukan bahwa persepsi harga tidak
berpengaruh terhadap minat beli dengan nilai Standardized coeffisient sebesar -
0,167, Nilai t sebesar -1,521<1,985, dan nilai signifikansi sebesar 0,132 > 0,05.
Produk berpengaruh terhadap minat beli dengan Standardized coeffisient sebesar
0,356 , Nilai t sebesar 4,106>1,985, dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05.
Perceived value berpengaruh terhadap minat beli dengan Standardized
coeffisient sebesar 0,772, Nilai t sebesar 7,106>1,985, dan nilai signifikansi
sebesar 0,000 < 0,05. Persepsi harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian
dengan Standardized coeffisient sebesar 0,329, Nilai t sebesar 3,771>1,985, dan
nilai signifikansi sebesar 0,000<0,05. Produk tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian Standardized coeffisient sebesar 0,133, Nilai t sebesar
1,797<1,985, dan nilai signifikansi sebesar 0,076>0,05. Perceived value tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Standardized coeffisient sebesar -
0,110, Nilai t sebesar -1,067<1,985, dan nilai signifikansi sebesar 0,289 > 0,05.
Minat beli berpengaruh terhadap Keputusan pembelian Standardized coeffisient
sebesar 0,646, Nilai t sebesar 8,060<1,985, dan nilai signifikansi sebesar
0,000>0,05. Minat beli mampu memediasi produk dan Perceived value tetapi
tidak dengan persepsi harga.
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