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  ABSTRAK 

Industri fashion saat ini tidak dapat dielakkan dalam masyarakat modern, dan 

memiliki peran penting dalam perekonomian dunia. Fashion dipengaruhi oleh 

budaya, yang membuat fashion adalah objek budaya yang dibuat dengan pakaian 

sebagai manifestasinya. Perkembangan teknologi komunikasi bisa menciptakan alat 

komunikasi. Hypebeast adalah platform media digital yang memandu seseorang 

melalui gaya fashion yang dikombinasikan dengan informasi dengan menggunakan 

media sosial yaitu Instagram sebagai alatnya. Penelitian ini  bertujuan untuk 

menguraikan representasi budaya mode melalui media digital Hypebeast, dengan 

menganalisis gambar visual yang ada pada akun Instagram Hypebeast. Penelitian ini 

akan menjelaskan dalam deskripsi kualitatif dengan metode visual dan analisis 

wacana. Hasil dari temuan adalah budaya Afro-Amerika merupakan Hypebeast hal 

yang mempengaruhi gambar visual Instagram Hypebeast.Penulis merekomendasikan 

hasil penelitian selanjutnya utuk menganalisis lebih dalam terkait dengan strategi 

komunikasi pada Hypebeast. 

 

Kata kunci: fashion, budaya, media digital 
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ABSTRACT 

Fashion industry is inevitable in the modern society, and had important role in the 

world economy. Fashion is affected by culture, that makes fashion is a created 

cultural object with clothes as its manifestation. The development of 

communication technology could create a communication tool. Hypebeast is a 

digital media platform that guide people through fashion styling combined with 

information using a social media, Instagram as its tool. The purpose of this 

research will elaborate the representation of fashion culture through digital media 

Hypebeast, by analyzing on Hypebeast’s Instagram visual images. Initialy, the 

research will describe in qualitative description with visual method and discourse 

analysis. It was found that Hypebeast is representing Afro-American culture as 

affected in the visual images of Hypebeast’s Instagram. Further research is needed 

to analyze Hypebeast communication strategy.  

 

Keywords: fashion, culture, digital media 
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