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ABSTRAK 
 

Penelitian ini mendeskripsikan tentang kampanye Public Relations yang 

dilakukan oleh Gubuk Gajah Mada. Sebuah organisasi sosial yang berfokus 

pada pendampingan diri dan karakter bagi anak jalanan di Surabaya. 

Fenomena dan isu sosial seputar anak jalanan menjadi penting untuk diteliti 

melihat bagaimana mereka kehilangan hak-hak fundamental. Anak-anak ini 

merupakan harapan masa depan bangsa serta penerus generasi di masa 

mendatang. Data penelitian dihimpun dengan menggunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif eksloratif yang artinya menjelaskan fenomena atau 

karakteristik individual, situasi atau kemlopok tertentu secara akurat. Hasil 

dari penelitian ini adalah dengan adanya Kampanye Humas Dalam Kegiatan 

Sosial yang dilakukan oleh Yayasan Gubuk Gajah Mada Kota Surabaya adalah 

dengan cara berperan aktif mengingkut sertakan para anak jalanan dalam acara 

perubahan sosial antara lain tinju, wushu dan konser dalam Perayaan Natal 

untuk beramal dan selalu aktif berkampanye untuk menarik khalayak dengan 

menggunakan strategi Public Relantions melalui strategy of publicity, strategy 

of persuation, strategy of argumentation dan juga strategy of image dengan 

menggunakan  media sosial dan website maupun media massa dengan 

memposting foto-foto kegiatan dan prestasi yang diraih oleh para anak jalanan 

serta menunjukkan visi misi mereka yang ingin meningkatkan SDM bangsa 

Indonesia, terutama anak jalan. sehingga memberikan kesan yang positif dan 

baik kepada masyarakat. 
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ABSTRACT 

 

This research describes the Public Relations campaign conducted by Gubuk 

Gajah Mada. A social organization that focuses on self-assistance and 

character for street children in Surabaya. It is important to study the 

phenomenon and social issues surrounding street children to see how they lose 

their fundamental rights. These children are the hope for the future of the 

nation and the successor of future generations. The research data were 

collected using descriptive descriptive qualitative research methods, which 

means accurately describing certain phenomena or individual characteristics, 

situations, or groups. The result of this research is that the existence of the 

Public Relations Campaign in Social Activities carried out by the Gubuk Gajah 

Mada Foundation in Surabaya City is by taking an active role in including 

street children in social change events including boxing, wushu and concerts 

in Christmas Celebration for charity and always being active. campaign to 

attract audiences by using the Public Relations strategy through a strategy of 

publicity, a strategy of persuation, a strategy of argumentation and also a 

strategy of image using social media and websites and mass media by posting 

photos of activities and achievements achieved by street children and show 

their vision and mission that want to improve Indonesian human resources, 

especially street children. so that it gives a positive and good impression to the 

community. 

 
 

Keywords: Campaign Public Relationss, Social Organoization, Street 
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