Lampiran 1 : Interview Guide
Interview Guide

1. Strategi komunikasi pemasaran apa yang dilakukan di Radio Suara Surabaya
2

2. Dalam menjalankan strategi nya apa saja kendala dan bagaimana solusi nya?

3. Bagaimana proses pembentukan startegi komunikasi pemasaran?

4. Apakah bauran marketing mix 4P sangat menentukan dalam strateg yang di
buat?

5. Upaya apa yg dilakukan Radio Suara Surabaya guna untuk menarik minat
pendengar ?

6. Siapa sajakah target yang di tunjukkan apakah ada spesifikasi tersendiri ?

7. Media apa saja yang di gunakan dalam komunikasi pemasaran, dan
mengapa menggunakan media tersebut?

8. Siapa yang menetukan anggaran untuk komunikasi pemasaran menurut
bapak/ ibu mengapa perlu di buat anggara untuk komunikasi pemasaran ?

9. Apa yang dilakukan untuk mengetahui apakah komunikasi pemasaran
berjalan sesuai dengan rencana yang di harapkan ?
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Lampiran 2 : Dokumentasi Wawancara

Wawancara yang dilakukan oleh penulis dengan bapak ayub tim Promosi Radio
Suara Surabaya
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Lampiran 3 : Dokumentasi Acara Off air Radio Suara Surabaya

1. Jazz Traffic Festival

Antusiasmen penoton yang menghadiri acara Jazz Traffic Festival yang di
ada kan oleh Radio Suara Surabaya di parkir Grand City Mall Surabaya

Penampilan dari salah satu bintang tamu Jazz Traffic Festival yang di
adakan di Grand City Surabaya
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Antrian tiket yang terjadi saat pembukaan gate jazz Traffic Festival yang
ada di Grand City Surabaya

2. Surabaya Urban Culture
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Pintu masuk acara SUC yang di adakan di jalan Tunjungan Surabaya
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Peserta yang datang unutk ikut senam di SUC yang di ambil dari beberapa
kampung melalui progam off air Honda Safety Riding

Pemberian cindera mata dari radio Suara Surabaya untuk Walikota Surabaya
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Parade Fashion Show yang dilakuka oleh perserta Fashion Show dari Next
Model Manajemen yang ikut memeriahkan acara Surabaya Urban Culture
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Pembukaan Stand Oleh Antangin yang mengsung tema Bonek salam satu
nyali dalam acara Surabaya Urban Culture
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