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Fokus penelitian ini adalah Strategi Komunikasi Pemasaran Radio Suara
Surabaya Dalam Mempertahankan Eksitensi. Radio Suara Surabaya adalah Radio
swasta yang semua pembiayaan di dalam Radio, sepenuhnya di biayai oleh
perusahaan itu sendiri, sehingga harus ada strategi baru yang di komunikasikan
kepada masyarakat dan pengiklan radio, agar radio tetap terjaga eksistensi nya.
Rumusan Masalah penelitian ini adalah Bagaimana Strategi Komunikasi Pemasaran
Radio Suara Surabaya dalam Mempertahankan Eksistensi. Tinjaun Pustaka dalam
Penelitia ini adalah Komunikasi Pemasara Terpadu, Marketing Mix, analisis SWOT,
Media penyiaran radio dan Eksistensi Radio itu sendiri. Metode Penelitian ini adalah
studi kasus dengan pendekatan kualitatif, peneliti mengumpulkan data dengan
wawancara yang mendalam kepada Tim Promosi dan Manajer Marketing yang ada
di Radio Suara Surabaya. Hasil dari penelitian ini adalah tim promosi dan menejerial
marketing ingin, mempertahankan eksistensi radio Suara Surabaya di tengah
gempuran media digitalisasi dan persaiangan dengan radio lain, startegi Komunikasi
Pemasaran yang di lakukan oleh tim promosi dan Manajerial Marketing Radio Suara
Surabaya adalah dengan pengiklanan, event dan kerjasama dengan media partner
lain

Kata Kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran Terintergrasi (IMC), Bauran
pemasaran (Marketing Mix), Media Penyiaran Radio, Perilaku Konsumen,
Eksistensi
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ABSTRACT

The to the public and radio advertisers, so that the radio is maintained its
existence. The formulation of this research problem is How Communication Strategy
of Radio Marketing Suara Surabaya in Maintaining Existence. Literature review in
Penelitian is Integrated Marketing Communications, Marketing Mix, SWOT
analysis, radio broadcasting media and Radio Existence itself. Methods This study
Is a case study with a qualitative approach, the researchers collected data with in-
depth interviews to the Promotion Team and Marketing Manager at Radio Suara
Surabaya. The result of this research is promotion team and marketing manager
wants to maintain focus of this research is Marketing Communication Strategy
Suara Surabaya Radio In Maintaining Exitency. Radio Suara Surabaya is a private
Radio that is all financing within Radio, fully funded by the company itself, so there
must be a new strategy that is communicated the existence of Suara Surabaya radio
in the midst of digital media and other media competition, Marketing
Communication strategy done by promotion team and Managerial Marketing Radio
Suara Surabaya is with advertising, event and coopertion with order media patners

Keywords: Integrated Marketing Communication Strategy (IMC), Marketing Mix
(Marketing Mix), Radio Broadcasting Media, Consumer Behavior, Existence
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