
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 
5.1 Kesimpulan 

Dari hasil yang di teliti yaitu ANALISIS KOMPARASI LOKASI, KUALITAS 

DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi 

kasus Sentra PKL Bratang Binangun Surabaya dan Sentra PKL Bungkul Surabaya) 

dapat dilihat bahwa Dari analisa data yang di kumpulkan terbukti bahwa lokasi, 

kualitas, harga berpengaruh secara parsial maupun simultan (bersama-sama) terhadap 

keputusan pembelian. 

1. Dari variabel lokasi ini menunjukan jika tidak ada perbedaan dari Sentra PKL 

Bratang Binangun Surabaya dan Sentra PKL Bungkul Surabaya. Hal tersebut 

menujukan lokasi sama-sama strategis. 

2. Dari variabel kualitas ini menunjukan jika ada perbedaan dari Sentra PKL 

Bratang Binangun Surabaya dan Sentra PKL Bungkul Surabaya. Hal tersebut 

menujukan kualitas makanan memiliki rasa yang khas dari masing-masing 

tempat tersebut. 

3. Dari variabel harga ini menunjukan jika tidak ada perbedaan dari Sentra PKL 

Bratang Binangun Surabaya dan Sentra PKL Bungkul Surabaya. Hal tersebut 

menujukan lokasi sama-sama strategis. 

 
5.2 Saran 

Dalam penelitian ini, penulis juga memberikan saran kepada pihak-pihak yang 

terkait terhadap penelitian ini : 

1. Bagi sentra PKL bratang binangun Surabaya : 

Sentra PKL bratang binangun Surabaya perlu mepertahankan keputusan 

pembelian dalam memilih lokasi, kualitas makanan, dan harga agar konsumen 

bertahan dan tidak berpindah tempat untuk menikmati makanan yang ada di 

sentra PKL bratang binangun Surabaya. 

2. Bagi sentra PKL bungkul Surabaya : 

Sentra PKL bungkul Surabaya harus mampu memberikan hal baru dan 

meningkatkan keputusan pembelian dalam memilih lokasi, kualitas makanan, 

dan harga agar konsumen tidak merasa bosen dan keputusan pembelian 

meningkat. 
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