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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan agar mengetahui seberapa besar pengaruh influencer, 

harga, kualitas produk terhadap keputusan pembelian generasi Z dalam penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kuantitatif, dan uji yang digunakan yaitu uji 

intrumen yang meliputi uji validitas dan reliabilitas, dan analisis menggunakaan 

analisis regresi linear berganda dengan uji hipotesis uji t dan uji R2, dalam penelitian 

ini instrumen yang digunakan yaitu berupa kuesioner google form. Populasi 

berjumlah 100 responden dengan kriteria yang telah ditetapkan. Dan hasil yang 

diperoleh yaitu terdapat pengaruh variabel influencer terhadap keputusan pembelian 

generasi Z, dan variabel harga berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian generasi Z, sedangkan untuk variabel kualitas produk tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian generasi Z. Dan hasil uji R2 menyatakan 

bahwa 60,5% Influncer, harga, dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian generasi Z sisa nya sebesar 39,5% dipengaruhi oleh variabel lain. 

 
Kata Kunci : Influencer, Harga, Kualitas Produk, dan Keputusan   Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study was conducted in order to determine how much influence 

influencers, price, product quality have on the purchasing decisions of Generation Z 
in this study using quantitative research methods, and the test used is the instrument 

test which includes validity and reliability tests, and analysis using multiple linear 

regression analysis with test hypothesis t test and R2 test, in this study the instrument 
used is a google form questionnaire. The population is 100 respondents with 

predetermined criteria. And the results obtained are that there is an influence of the 

influencer variable on the purchasing decisions of Generation Z, and the price 

variable has a positive and significant effect on the purchasing decisions of 
Generation Z, while the product quality variable has no effect on the purchasing 

decisions of Generation Z. And the results of the R2 test state that 60.5% Influencer, 

price, and product quality affect the purchasing decisions of Generation Z, the 
remaining 39.5% is influenced by other variables. 

 
Keywords: Influencer, Price, Product Quality, and Purchase Decision. 
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