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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 SIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang diperoleh terkait pengaruh 

kualitas produk, persepsi harga dan brand images terhadap word of mouth dan minat 

beli tahu susu  Jombang. Maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Berdasarkan penelitian yang didapat dari hasil uji t (parsial) dapat diambil 

kesimpulan bahwa variabel kualitas produk mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara parsial terhadap variabel minat beli susu tahu Jombang. 

2. Berdasarkan penelitian yang didapat dari hasil uji t (parsial) dapat diambil 

kesimpulan bahwa variabel persepsi harga mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara parsial terhadap variabel minat beli susu tahu Jombang. 

3. Berdasarkan penelitian yang didapat dari hasil uji t (parsial) dapat diambil 

kesimpulan bahwa variabel brand images mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara parsial terhadap variabel minat beli susu tahu Jombang. 

4. Berdasarkan penelitian yang didapat dari hasil uji t (parsial) dapat diambil 

kesimpulan bahwa variabel word of mouth mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara parsial terhadap variabel minat beli susu tahu Jombang. 

5. Berdasarkan hasil uji F (Simultan) dapat diambil kesimpulan bahwa 

variabel kualitas produk, persepsi harga, brand images dan word of mouth 

mempunyai pengaruh yang signifikan secara simultan terhadap variabel 

minat beli susu tahu Jombang. 

5.2 Saran 

1. Diharapkan penelitian ini dapat menjadi bahan pertimbangan dalam  

pengambilan keputusan pada pabrik tahu susu jombang khususnya pabrik 

tahu susu Aliya Jombang. 

2. Bagi peneliti lain dapat mengembangkan variabel lain yang berkaitan 

dengan minat beli tahu susu Jombang. 

3. Karena hasil penelitian positif signifikan sebaiknya perusahaan tetap 

memperhatikan dalam kualitas produk, penetapan harga, serta 

mempertahankan brand image dan word of mouth yang positif agar tetap 

meningkatkan minat beli konsumen. 
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