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ABSTRAK 

Pandemi covid-19 menyerang seluruh dunia yang membuat 

pasar lesu dan imbasnya budaya konsumtif berkurang drastic. 

Pemimpin perusahaan harus mampu memutar otaknya agar dapat 

survive di tengah pandemi. Iklan atau advertising secara umum 

merupakan senjata utama dalam memasarkan produk, sehingga iklan 

harus kreatif dan inovatif. Jika kesan pertama pada iklan sudah sangat 

baik dan dapat diterima oleh calon konsumen sampai dengan 

mempengaruhi keputusan pembelian maka iklan tersebut berarti sudah 

efektif dalam menarik konsumen, sebaliknya jika tanggapan sebuah 

iklan produk tidak memberikan kesan maka berarti kurang efektif 

dalam iklan sebuah produk tersebut dan konsumen tidak tertarik untuk 

membeli produk. Penelitian ini mencoba untuk menjelaskan pengaruh 

Iklan Dengan Unsur Humor dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

penelitian survei menggunakan kuesioner sebagai instrumennya. 

Populasi dalam penelitian ini adalah warga desa brondong dan 

blimbing yang pernah membeli dan melihat iklan rokok djarum 76 

versi kontes jin 2012. Penelitian ini menarik sampel dengan 

menggunakan metode simple random sampling (teknik sampel 

sederhana) dengan teknik probability sampling. Teknik analisis data 

menggunakan teknik regresi linier berganda. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa semua variabel independen yaitu Iklan Dengan 

Unsur Humor, dan Harga mempunyai pengaruh positif terhadap 

variabel dependen yaitu keputusan pembelian kosnumen. 

 

Kata kunci : Iklan dengan unsur humor, harga, keputusan 

pembelian konsumen 
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ABSTRAC 

 

The COVID-19 pandemic has hit all over the world which has 

made markets sluggish and the impact of consumer culture has 

drastically reduced. Company leaders must be able to rack their brains 

in order to survive in the midst of a pandemic. Advertising or 

advertising in general is the main weapon in marketing products, so 

advertising must be creative and innovative. If the first impression on 

the advertisement is very good and can be accepted by potential 

consumers to influence purchasing decisions, then the advertisement 

means it is effective in attracting consumers, on the contrary if a 

product advertisement does not give an impression, it means that it is 

less effective in advertising a product and consumers are not interested. 

to buy the product. This study tries to explain the effect of advertising 

with elements of humor and price on consumer purchasing decisions. 

This study uses quantitative methods with survey research using a 

questionnaire as an instrument. The population in this study were the 

residents of the brondong and blimbing villages who had bought and 

seen the 2012 genie contest version of the Djarum 76 cigarette 

advertisement. This study drew samples using simple random sampling 

method (simple sample technique) with probability sampling technique. 

The data analysis technique used multiple linear regression technique. 

The results of this study indicate that all independent variables, namely 

Advertising with Humor, and Price have a positive influence on the 

dependent variable, namely consumer purchasing decisions. 

 

Keywords: Advertising with humor, price, consumer purchasing 

decisions 
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