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ABSTRAK 
 

Metode Box-Jenkin (ARIMA) adalah model peramalan yang cukup akurat digunakan 

dalam kurun waktu jangka pendek dimana mengambil variabel dari suatu stock yang 

ada dan jumlah permintaan dari data sebelumnya. namun untuk peramalan jangka 

panjang ketepatan peramalannya kurnag baik. Tujuan ARIMA adalah untuk 

menentukan suatu permintaan dari data historis dan dilakukannya peramalan dalam 

jangka yang pendek sehingga batas peramalan yang dilakukan adalah 4 bulan. 

Fajar Aluminium merupakan salah satu usaha bisnis yang bergerak dibidang 

penjualan aluminium yang dijadikan barang. Di era teknologi saat ini Fajar 

Aluminium membutuhkan peningkatan layanan dan perbaikan dalam proses 

bisnisnya. Dengan menerapkan metode box-jenkin ini akan meningkatkan kinerja 

bagi penjual dan mempunyai keunggulan pada saat melakukan pembelian stock, 

dimana stock akan sesuai dengan perkiraan penjualan pada bulan selanjutnya.  

Kata kunci : ARIMA, Teknologi, Stock 
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ABSTRACT 
 

The Box-Jenkin Method (ARIMA) is a fairly accurate forecast model used in the 

short term where it takes variables from an existing stock and the number of requests 

from previous data. but for long-term forecasting the accuracy of good forecasting 

kurnag. The purpose of ARIMA is to determine a request from historical data and do 

forecasting in the short term so that the forecasting limit is 4 months. 

FajarAluminum is one of the business business engaged in the sale of aluminum used 

as goods. In the current era of technology Fajar Aluminum requires service and 

improvement improvements in its business processes. Applying this box-jenkin 

method improves performance for the seller and has an advantage when purchasing 

stock, where the stock will match the sales forecast in the next month. 
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